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  چكيده
، بر اساس درك و فهم كنشگران از آن، ذيل زمينه »معنا ساز«گردشگري به مثابه پديده اي 

اجتماعي در هـر جامعـه سـاخت مـي يابـد. نويسـندگان بـا اسـتفاده از          - مندي فرهنگي
چگونگي فهـم و  هاي باز و نيمه ساختاريافته صورت دادند تا  شناسي كيفي مصاحبه روش

دهد گردشـگري امـري    درك از پديده گردشگري را در بين ايشان دريابند. نتايج نشان مي
بخش (وجه مميزه فرد مدرن و سنتي)، در انديشه و كنش انسان امروز است كـه در   هويت

بستر نظام مدرنيته شامل تعطيلات سازي، سبك زندگي مبتني بـر جـدايي كـار و اوقـات     
تـرين معنـا يـا     هاي مروج آن ميسر مي شـود. بنيـادي   گري و رسانهفراغت، صنعت گردش

ي هستي شناختي گردشگري با گريز ازخودبيگـانگي محصـول زنـدگي كـاري و      جوهره
روزمره شهري مترادف است. در كنار معناي اصلي يادشده، معاني از قبيل مقاومتي نرم در 

براي جستجوي اصالت شكل نفي، شورش و تهاجم عليه روزمرگي زيست شهري، تلاش 
بـر و كـالايي شـده     همراه بـا كشـف فضـاهاي جديـد و بكـر طبيعـي و واقعيتـي هزينـه        

شناسايي است؛ كه اين معاني متاثر از رويكرد هاي تحليلي جامعه شناختي در سطوح  قابل
  سه گانه خرد، مياني و كلان در قالب يك مدل نظري ارائه شده است.
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درنيته، تعطيلات، اصـالت، ازخودبيگـانگي، كـالايي    معناي گردشگري، م: ها كليدواژه
  شدن، زندگي روزمره.

  
  مهمقد. 1

 بلكه نيست، اخلاقي اندوزي تجربه و گيري عبرت و آفاق سير ديگر جديد، جامعه در سفر
 زدودن و شـادكامي  لـذت،  كسب اميد به روزمره زندگي درآوردن تعليق به چيز هر از بيش
 بـراي  را راه فناورانـه  هـاي  پيشـرفت  ).15: 2000 ، وانـگ ( اسـت  عـادي  زنـدگي  از ملال

 مـردم  امروز زندگي از بخشي به گردشگري و كرده هموار  جهان نزديك و دور به مسافرت
 در خـارجي  و داخلـي  گردشگري از حاصل ي سالانه مالي گردش. است شده تبديل جهان
 در پديده اين جهان، كشورهاي از بسياري براي و است دلار ميلياردها بر بالغ كشورها برخي
 اقتصـاد،  از مهمـي  بخش و درآمد كسب منابع ترين مهم از يكي به گردشگري صنعت قالب
 اجتمـاعي  و فرهنگـي  سياسي، مهم هاي واقعيت اساس بر اي پديده چنين. است شده تبديل
 و بـديهي  چنان اجتماعي زندگي نيازهاي از بخشي عنوان به گردشگري امروزه. است متكي

 در گـذاري  سياست به  اجتماعي سياست قالب در كشورها برخي كه شود مي تلقي ضروري
 ايـران  در. اند آورده روي جامعه فرودست طبقات براي گردشگري كردن پذير امكان جهت

 بخشي به تدريج به و گرفت رونق دوباره داخلي سفر مرور به جنگ از پس هاي سال در نيز
 ترافيـك  تصـوير . شـد  بـدل  جامعـه  ديگـر  طبقـات  سپس و متوسط طبقه زندگي سبك از

 در تقريباً هستند، كشور شمال راهي نفر هزاران كه ها چهارشنبه در تهران خروجي مسيرهاي
 رويكردهـاي  بـه  توجـه  بـا  گردشـگري  مطالعـات  ادبيـات  در .شود مي تكرار سال سرتاسر
 در گردشگري از ما هدف و مقصود كه شده ارائه پديده اين از مختلفي هاي تعريف متفاوت،

 فـرد  هـاي  فعاليت مجموعه: «است گردشگري جهاني سازمان تعريف از برگرفته مطالعه اين
 و شـب  يـك  حـداقل  و مسـافرت  خـود  زنـدگي  عادي مكان از غير مكاني به كه افرادي يا

 اوقـات  گذرانـدن  نيـز  آنـان  مسـافرت  از هدف و كنند مي اقامت آنجا در سال يك حداكثر
 دنبـال  را درآمـد  كسب يا و اشتغال مهاجرت، درمان، تحصيل، نظير اهدافي و است فراغت
  .)20- 22: 1390 گي،( »كنند نمي

 و تسـريع  موجـب  جديـد،  نهادهاي توسعه و ايجاد با تاريخي، وضعيت مثابه به مدرنيته
 زنـدگي  مهم ابعاد ازجمله. است شده انسان اجتماعي حيات مختلف هاي جنبه در دگرگوني

 و زمان گرديده، جدي تحول و تغيير دستخوش مدرن عصر در زيست واسطه به كه بشر نوع
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 هاي پيشرفت همچون گوناگون عناصر و عوامل تأثير تحت و شرايطي چنين در. است مكان
 بيـنش  اقتصـادي،  رشـد  و توليـدگري  ي روحيـه  شهرنشـيني،  ونقل، حمل گسترش فناورانه،
 گذرانـدن  نشـر،  و چـاپ  هـا،  رسـانه  كننده، سرگرم نهادهاي و مؤسسات پيدايش اجتماعي،

 زنـدگي  سـبك  اصـلي  و ضـروري  اولويتي به سفر، و گردشگري خصوصاً فراغت، اوقات
 زمينـه  در تخصصـي  هـايي  نظريـه  تولد گر نظاره امروزه روي ازاين است؛ شده مبدل آدميان

  .هستيم گردشگري
 شناسـان  جامعـه  و شناسان انسان درنهايت و جغرافيدانان اقتصاددانان، مديريت، عالمان

 پديـده،  و بـازار  صنعت، همچون متفاوت عناويني اطلاق با كه هستند انديشمنداني ازجمله
 آغـاز  پديده اين درك براي متمايزي مسيرهاي امر بادي همين در گردشگري شناخت براي
 و منظـر  از پديده اين از خاص بعدي و جنبه وجه، به پرداختن با آنان از كدام هر و كنند مي
 ايـن  تحليلـي  رقبـاي  ديگر به نسبت تري درست درك داعيه رشته، آن خاص تحليلي قاب
 نتـايج  گردشـگري،  شناسـايي  در مختلـف  علمـي  هـاي  رشـته  وجود رغم به. دارند حوزه

 ي مقولـه  از اقتصـادي  صـرفاً  معنـاي  درك دهـد،  مـي  نشـان  خـارجي  و داخلـي  تحقيقات
 نـوعي  اقتصـادي،  كـنش  يـا  و رفتـار  محصـول،  كـالا،  يك عنوان به گردشگر و گردشگري
 دركـي  دادن نشـان  بـراي  عرصـه  درنتيجه تا است زده رقم پديده اين از اقتصادي فيتيشيسم
 و برسـاخت  با اخير، هاي سال در ديگر، بيان به. شود تنگ بسيار آن از فرهنگي و اجتماعي
 و سـاز  پول كالايي معناي به و اقتصادي اي مقوله ي منزله به آن از خاصي ي چهره ترسيم
 آن فرهنگي و اجتماعي ي چهره بازنمايي از اقتصادي، توسعه و رشد براي آسماني اي مائده
  .است شده غفلت

 ديگـر  هماننـد  و بـرد  مـي   نام  تام اجتماعي پديده عنوان به گردشگري از شناسي جامعه
 را گردشـگري  از جانبـه  همـه  و دقيـق  تفسيري و تبيين اجتماعي، هاي واقعيت يا ها پديده
 سـطوح  در همزمـان  را پديـده  ايـن  از تحليل ي ارائه و تفسير لذا داند، مي اجتماعي كاملاً
 .كنـد  مي پيگيري ساختار و عامليت همزمان نقش به توجه با همچنين و خرد و ميانه كلان،

 درك بـراي  جـدي  اي مطالعـه  گردشـگري،  پديده يافتن اهميت و عموميت رغم به ايران در
 نگرفتـه  صـورت  دانشـگاهي  ادبيات در اجتماعي اي پديده عنوان به سفر كنش و گردشگري

 ايرانيـان  سفرهاي به اسلامي انقلاب از بعد ي توسعه ساله پنج هاي برنامه در همچنين. است
 گردشـگر  جـذب  متوجه تنها ها گذاري سياست و نشده توجهي كشور از خارج و داخل در

 از هـا  معنـا  آنكـه  تـر  مهـم  مسـئله . اسـت  اقتصادي منافع و اهداف تحقق منظور به خارجي
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 و پـذير  تغييـر  پويـا،  رويـا  ازايـن  شوند، مي ناشي فرهنگ و جامعه در خاص هاي بازنمايي
 ايـن  در بلكـه  و ندارنـد  وجود گردشگران رفتار در ذاتا معاني بنابراين هستند؛ شدني تبديل
 عمـل  از گردشـگران  معـاني  و تفاسـير  با شناخت اين كه دارد وجود شناختي عنصر تجربه

 حاصـل  تـر  كـلان  اجتمـاعي  عناصر و ها واقعيت اساس بر گردشگري و تحرك جابجايي،
 بر كه است گردشگري عمل از گردشگر بازنمايي و تجربه درك و فهم اول گام لذا. شود مي

 تفسـيري  ي ارائه بعدي گام در و شود مي روشن گردشگري ماهيت فهم، و درك آن اساس
  .است اجتماعي خرد و ميانه كلان هاي واقعيت و عناصر به توجه با درك اين از

  
  سؤال اصلي. 2

 ـ يري ـگ شـكل  يو اجتمـاع  يفرهنگ ـ يها نهيو زم يگردشگر معناي گردشـگران   نيآن در ب
  ؟چيست  يرانيا

  
  پژوهش ةپيشين. 3

گردشـگري،  ي معنـا در ميـدان    منازعـه «اي با عنوان  مطالعه در) 1395( همكاران محمدي و
 هـاي  روش و مفـاهيم  كاربسـت  بـا  تا درصدد هستند» سنندج گردشگران شهر: موردمطالعه

 بـه  95بهـار   در گردشگراني كه ذهني هاي انگاره و ها پيش پنداشته تصورات، ايماژها، كيفي
 دهـد مسـافرت   نتـايج تحقيـق نشـان مـي    . كننـد  تفسـير  و فهم را اند سفركرده سنندج شهر

 و نگـرش  تغييـر «مثـل   پيامـدهايي  واجـد  خودشـان،  تفسـير  به بنا نطقهم گردشگران به اين
 مقولـه  .اسـت » مرزهـا  رنگ شـدن  كم« و »ايستار ها دگرديسي«، »تعامل تسهيل«، »انتظارات

 فراينـد  تـوان  مـي  آن بـه مـدد   و شـده  تحقيق حاصل مقولات همة تحليل دل از كه اي هسته
 »معنـا  منازعـه  و مبادلـه  قلمرو مثابه به گردشگري« كرد قرائت را سنندج شهر به گردشگري

  ).1395است (محمدي و همكاران، 
 متقابـل  سـازي  معنـا  و معنايـابي «عنوان  اي با مطالعه در) 1393( همكاران و پور شمسي
بـه   نمـادين  متقابـل  كـنش  رويكـرد  با» همدان شهر: موردي گردشگري، مطالعه و گردشگر
 گردشـگري  هـاي  مكـان  و گردشـگري  از گردشـگران  تفسـير  و معنايـابي  چگونگي مطالعه

 و گـافمن  شناسي روش رويكرد از متأثر خود بررسي مراحل تمامي در پژوهش. پردازند مي
 كـه  شده اند استخراج گرفته نشاءت ها يافته از ها آن همه كه مقوله 13 تعداد. است بلومر بوده
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 گرايـي،  جمـع  فردگرايـي،  يكنـواختي،  از گريز ادبي، سوژه اصالت، جستجوي: اند از عبارت
 تعامـل  باسـتاني،  آثـار  ارزشمندي فرهنگي، تعامل شناسي، زيبايي گرايي، خداشناسي، طبيعت

 و پـور  شمسـي (اسـت   مطلـوب  وهواي آب معماري، هاي جاذبه مشهور، اي فرهنگي، سوژه
  ).1393همكاران، 
 و نمـايش  گـافمني  مفهـوم  را خـود  بحث اصلي چارچوب) 2005( آتلجويك و دورن
 به سفر تجربه ها آن. دهند مي قرار صحنه پشت و جلو صحنه، نقش، مثل آن به وابسته مفاهيم
 هـاي  هويـت  تقويـت  آن حاصـل  كـه  داننـد  مي ها نمايش از اي مجموعه يا نمايش را فيجي
 فراهم را مناسبي چارچوب نمايش معتقدند، ها آن. است طبقاتي تحرك و مسافران يگذشته

 هـاي  نمـايش . ديـد  آن در را هويـت  ساخت مثل گردشگرانه فرآيندهاي توان مي كه كند مي
. است مصرف عمل و اجتماعي زندگي تر كلي هاي نمايش از كوچكي بخش تنها گردشگري

 و معنـي  ظرايـف  بـا  غربـي  غالباً هويت با فيجي كوله به پشت مسافران نويسندگان، نظر به
 ديگـر  بيـان  به. هستند همراه و همدل دارد، اهميت خيلي فيجي فرهنگ در كه نمادين تفسير

 قدرت روابط با ندرت به فيجي در كوله به پشت هاي توريست هاي نمايشنامه رسد مي نظر به
 عهـده  بـه  گردشگران كه متنوعي هاي شخصيت و ها نقش و گيرد مي قرار تقابل در نامتوازن

 و د (دورنكن ـ مـي  فـراهم  روزمـره  زنـدگي  بـه  هـا  آن بازگشـت  بـراي  تمرينـي  گيرنـد،  مي
  ).2005  آتلجويك،

تحليـل كيفـي بسـترها، دلايـل و پيامـدهاي      «اي بـا عنـوان    مطالعه در )1392(محمدي 
 كوشـد  مي» سنندج گردشگران شهر: اي، مطالعه موردي ي زمينه ي نظريه گردشگري به شيوه

 سـنندج  شـهر  بـه  92بهـار و تابسـتان    در گردشـگراني كـه   اي نظريـه زمينـه   كاربست با تا
نتـايج تحقيـق حاضـر حـاكي از آن اسـت، گردشـگران       . كنـد  تفسير و فهم را اند سفركرده
هاي رهايي بخشي، تعاملي، دلايل ابزاري (خريد كالاهاي خارجي) بـه ايـن منـاطق     باانگيزه
تواند پيامدها و نتايج فرهنگـي، سياسـي،    مي كنند. بنا بر نظر گردشگران، گردشگري سفر مي

  ).1392متنوعي پيش روي اين مناطق بگذارد (محمدي،  محيطي اقتصادي و زيست
 پرجمعيـت  منـاطق  از هـا  توريسـت  كـه  را تصاويري 710 حدود ،)2011( مندزز پالوما
 سعي پژوهش اين در او. است داده قرار موردبررسي را اند كرده تهيه ريودوژانيرو در روسينها

 و نمايـان  را انـد  داشـته  گردشـگري  مقصـد  از گردشـگران  كه تصوري از نمايي است كرده
 آن پـژوهش  ايـن  هـاي  يافتـه  اسـاس  بـر . كند بررسي را ها آن تصاوير در برجسته هاي جنبه

 در اسـت،  آمـده  بـه وجـود   روسـينها  پرجمعيـت  منطقه از گردشگران تصور در كه تغييري
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 دارد؛ وجـود  نيـز  انـد  گذاشـته  اشـتراك  به ها آن كه هايي عكس شرح و ها يادداشت تصاوير،
 و غيرواقعـي  صـورت  به تبليغاتي هاي رسانه در توريستي مقصد يك از كه تصويري بنابراين

 و استون( است تأثيرگذار مكان، آن از گردشگران برداشت بر شود، مي داده نشان جذاب البته
  ).97- 105: 2011 شارپلي،

 گردشـگري  مصـرف  بررسـي  و مطالعـه  بـه  اي مقاله در ) نيز1387( فرهادي و كلانتري
 بررسـي  قابـل  مصـرف  دريچـه  از را جوانـان  فرهنگ مقاله در اين ها آن. اند پرداخته جوانان

 ارزيـابي  نشـانه  و مكـان  زمـان،  را مصـرف  جوانـان  گردشگري اساس، همين بر و دانند مي
 گردشـگران،  و گردشـگري  شناسي سنخ و جواني هاي مؤلفه بر تكيه با پژوهش اين. كنند مي

 .دانـد  آن مـي  هـاي  نشـانه  مصـرف  و ها تازگي تجربه براي جستجوگر را گردشگران جوانان
 تجربـه  گردشـگرانه يعنـي   هاي رويه به قائل خود رفتارهاي در امروز اند جوان ايشان مدعي

 گردشـگري  طريـق  از ها نشانه مصرف داخل، فرهنگي سازي فشار همسان از فرار ها، تازگي
 سـاير  جوانـان  فرهنگـي  هاي مؤلفه هدربار و كنجكاوي هويت جستجوي واقعي، و مجازي

  ).1387كشورها هستند (كلانتري و فرهادي، 
 گردشگري مذهبي، مطالعه و معنايابي«اي با عنوان  مطالعه در )1396( همكاران و معاون

 مذهبي گردشگري در زنان معنايابي چگونگي توصيف به كيفي با اتخاذ رويكرد» مردم نگارانه

شده اسـت و   انداخته كوهن وجودي گردشگري به نگاهي مفهوميچارچوب  در پردازند، مي
 سفري دروني تواند مي است، بيروني سفري اينكه بر علاوه زيارتي سفر اند نويسندگان مدعي

 و فيزيكي و نزديكي اتصال و مادي فرا و فردي ميان فردي، تعاملات برقراري موجب و باشد
 درنهايـت  كـه  گردد روزمرگي و تعلق هرگونه از فارغ و ديني عاطفه از مملو در فضايي قلبي

خـود را بيابنـد    درونـي  هـاي  تا گمشـده  گردد مي حقيقي خود معنايابي و جستجوي به منجر
  ).1396(معاون و همكاران، 

شناسـي كيفـي، در    هاي پيشين با اتخـاذ روش  طور كه ملاحظه شد، بيشتر پژوهش همان
انـد؛   ي گردشگري پرداخته جتماعي به مطالعهبهترين حالت با كاربست رويكرد روانشناسي ا

بدين ترتيب كار ايشان درنهايت با كسـب معـاني ذهنـي و تصـورات گردشـگران متوقـف       
شوند و نسـبت و ارتبـاط    شود و اين معاني در سطوح كلان، متوسط و خرد تحليل نمي مي

ديگـر   بيـان  دهنده اين معاني مغفول است. بـه  اين معاني با عناصر اجتماعي و فرهنگي شكل
ي اين تحقيقات فراموشي تحليل بـر اسـاس الگوهـاي تحقيقـي عامليـت و       ي مفقوده حلقه

هاي داخلي و خارجي بـا عنايـت بـه عناصـر نظـري       ساختار است. از سوي ديگر پژوهش
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دهنـد؛   هاي موجود تخصصي اين حوزه هيچ سـنتز يـا مـدل تركيبـي پيشـنهاد نمـي       تئوري
ي و مفهـومي موجـود بـه بهانـه اسـتفاده از رويكـرد و       كـه يـا از تمهيـدات نظـر     نحـوي  به

اند و يا از ذخـاير نظـري    بهره شناسي كيفي (عدم استفاده از رويكرد نظري پيشيني) بي روش
كننـد؛   عنوان چارچوب مفهومي استفاده مي گونه خلاقيت نظري به موجود، عيناً و بدون هيچ

هـاي نظـري و    ي تبيـين  بـر ارائـه  ي حاضـر، مبتنـي    اين در حالي است كه مركزيت مطالعه
منظور كشف و تحليل معناي گردشگري و عناصر متشكل  شناختي به ي تجربي جامعه مطالعه

  هاي موجود است. آن بدون تحميل تئوري
  

  ملاحظات نظري و مدل تحليلي. 4
. اسـت  نظري سنتزي نيازمند گردشگري تبيين و توضيح براي مفهومي چارچوب يك تنظيم
 يكـديگر  بـا  را ميان بـرد  و خرد كلان، سطوح بتواند بايد  گردشگري فهم براي نظري سنتز
 ارائه مسئله تبيين و فهم براي را ساختار و عامليت از تلفيقي بتواند سو ديگر از و بزند پيوند
 محصـول  كـلان،  بررسـي  يـك  در بايـد  سـو  يـك  از را گردشگري مسئلة منظور بدين .كند

 دل از تـوان  مـي  را وضـعيت  ايـن  سـو  از ديگر و دانست ساختاري و نهادي هاي دگرگوني
 تحليل سطح دو اين. كرد فهم وضعيت به كنشگران معنا بخشي هاي شيوه و معنايي فضاهاي

 دو ايـن  واسـط  حلقـة . فـردي  كنشگران بر ديگر و است متمركز كلان ساختارهاي بر يكي
  .است كنش بسترهاي و ها باارزش مرتبط هاي نظام و ميان برد سطوح خرد و كلان سطح
 عنـوان  به مدرنيته پيدايش در بايد را گردشگري مسئلة فهم براي آغاز نقطة ترتيب هر به
 سـطوح  در اي عمده هاي دگرگوني محصول مدرنيته پيدايش. دانست تاريخي وضعيت يك

 - مـاركس  از متـأثر  –) 1389( بـرمن  مارشـال  تعبيـر  بـه . بـود  معنايي و نهادي و ساختاري
 جديدي هاي نظام شده خاكستر بستر اين بر و فرستاد هوا به و كرد دود را چيز همه مدرنيته

 بودند جديد يكسر هايي شكل اما داشتند؛ خود از پيش تاريخ با نسبتي اگرچه كه ريخت پي
 فرآينـد  سه از مدرنيته پيدايش .كردند ايجاد مختلف سطوح در متعددي هاي بندي صورت و
 گردشگري؛ سياسي اقتصاد سطح - 1: دهد توضيح را گردشگري تواند مي اصلي مسير سه و
 هـاي  چرخـه  تنظيم به مربوط سطح - 3 كنشگر؛ و كنش هاي ارزش و معنايي نظام سطح - 2

 اگرچـه  گردشـگري،  فهم براي حركتي مسير سه اين .زندگي سبك و روزمره زندگي زماني
 در امـا  شـوند،  مي پردازي مفهوم و ترسيم يكديگر از مستقل نظري مدل و مفهومي سطح در

  .هستند تنيده درهم عمل
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 و پيدايش توان مي شد، گفته آن بر مؤثر عوامل و گردشگري با ارتباط در آنچه اساس بر
 معاصـر  دوران در گردشگري ايجاد و توسعه علت ترين اصلي و ترين مهم را مدرنيته توسعه
 محـور  بـر  را گردشگري توان مي 1993 و روجك، 1992 تيلور، و كوهن اعتقاد به. دانست
دانست (كوهن  مدرنيته ازخودبيگانگي فرار همان يا و مدرنيته تاريك وجه عليه افراد واكنش

 شـود  مـي  يـاد  مدرنيته عصر در ازخودبيگانگي عنوان به آن از آنچه اما )؛46: 1992و تيلور، 
 از ناشـي  قـراري  بـي  احسـاس  نـوعي  و) وجودي( هستي شناختي اصالتي بي همان درواقع
 اسـت،  كـار  نيروي كالايي سازي مستلزم كه داري سرمايه اقتصاد روابط در. دانست مدرنيته
 نظام از بيرون بايستي اصيل، انساني روابط بنابراين نيست؛ اصيل مطمئناً ديگر انساني روابط

 مـدرن  مردم. شود جستجو غيره و عاطفي اجتماعي در خصوصي، سپهر در يعني اقتصادي،
 العـاده  خارق جداگانه، جهان به ورود با مدرنيته، دهشت از فرار يا و كردن فراموش منظور به
 وجـودي  اصـالت  بـه  دسترسـي  براي راهي گردشگري. كنند مي سفر خانه دوراز به بديل، و

 كنـد،  مـي  مقاومـت  روزمـره  واقعيـت  اخلاق و منطق برابر در كه درحالي گردشگري است؛
: 1993دهد (ورلـن،   مي پيشنهاد را بديل جهاني در بودن، از متمركز و فشرده درهم اي تجربه

 از فارغ توان مي را گردشگران جانب از جديد فضاهاي كشف براي تلاش و كنجكاوي. )3
. نشسـت  بررسي به شناختي جامعه اندازي چشم از شناسانه، روان يا شناختي زيست اي پديده
 محـيط  از فراتـر  امـري  بـه  را نـوين  چيزهـاي  جسـتجوي  بـراي  كنجكـاوي  1974 كوهن
 تـازگي  داند؛ مي گردشگري ابتدايي دلايل از يكي را آن و دهد مي ارجاع روزانه شده شناخته
 نيز بودنش جديدتر احتمال باشد دورتر چيزي چه هر زيرا برگيرد، در را فاصله است ممكن
 سـازمان  دربرگيرنـده  المللـي،  بين گردشگري ويژه به گردشگري است معتقد او .است بيشتر

 نگرانـي  و ترس دفع بر مبتني فرهنگي، كنجكاوي ارضاي براي ها فرهنگ و ها ابژه اجتماعي
» عمـومي  علايـق  فرهنگـي  كنجكـاوي « گردشـگري  اسـت،  ها تفاوت و ديگران به توجه با

 وقـوع  عارضـه  عنـوان  بـه  ازخودبيگـانگي  خلاصه طور به .)544- 545: 1974است(كوهن، 
 ايـن . شـود  مي زندگي در معنا و اصالت كشف براي افراد تلاش موجب زندگي در مدرنيته
  .شود مي شده، عمومي علايق از ناشي فرهنگي جستجويي و كنجكاوي ساز زمينه تلاش

 محسـوب  مدرنيتـه  عصـر  اقتصـادي  شاخصـه  داري سرمايه ديگر، وجهي از اما: 2 مسير
 را داري سـرمايه  ويژگـي  تـرين  مهـم  كمونيسـت،  مانيفسـت  در انگلـس  و ماركس. شود مي

 آن، طريـق  از بلكه است، ضروري تنها نه عظيم، توليدگري اين. دانند مي سابقه بي توليدگري
 توسـعه  اجتمـاعي  شـرايط  آوردن دسـت  بـه  منظور به سرمايه و مردم كالاها، سريع گردش
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 را داري سرمايه نظام ويژگي ترين مهم چنانچه شود. مي تسهيل ارتباطات و نقل و حمل مستمر
 منظـور  بـه  داري سـرمايه  درواقع،. آن بخوانيم هدف ترين مهم بايد را سود بدانيم، توليدگري
 خلال در و دهد مي قرار خود هدف ترين اصلي عنوان به را توليدگري بيشتر، سود به دستيابي

 دسـت  زنـدگي  ابعـاد  تمـام  سـاختن  كـالايي  بـه  سـود،  كسـب  بـر  مبتنـي  توليـدگري  اين
 بـه  تبـديل  گردشـگري  شدن، كالايي نتيجهدر  .)649: 1994 كوپاچسكا، و (واتسونزند مي

 خـود  بـه  كـالايي  شكلي مدرنيته تحت گردشگري توليد و شده انبوه مصرف براي كالايي
 هـا  زيرسـاخت  گسـترش  بـه  گردشـگري  كالايي شدن جهت در داري سرمايه .است گرفته
 پردازد مي گردشگران براي جذاب گردشگرانة فضاهاي بازتوليد و ايجاد و آن توسعه براي

  شود. ميسر برايش نيز چرخه اين از سود كسب تا
) 2005( آتلجويـك  و دورن و) 1975( اش و ترنـر  ديـدگاه  اسـاس  از سوي ديگر، بـر 

 فعـالان  و مـديران  هدفمنـد  اختيـار  در محصور و زيادي حد تا بايد را گردشگرانه فضاهاي
 مرزبنـدي شـده،   شـدت  به جهان يك مركز در را گردشگران كه دانست گردشگري صنعت
 مسـئوليت  والـدين،  همچـون  هتـل  مـديران  و راهنماها مسافرتي، هاي آژانس. دهد مي قرار

 محافظـت  تلخ و خشن هاي واقعيت با شدن روبرو از را او و گيرند مي عهده بر را گردشگر
 نگاه براي شده تائيد اهداف و گردشگري هاي حباب در گردشگران اساس، اين بر كنند؛ مي

 مصرف ترويج هاي تكنيك ترين مهم از يكي .شوند مي محصور گاه و محدود گردشگر خيره
 بـه  بايـد  كننـدگان  مصـرف . اسـت  تبليغات افراد، توسط داري سرمايه در توليدشده كالاهاي
 انگيزه شود مي القا ها آن به ها رسانه توسط كه روشمندي و هدفمند اطلاعات پذيرش اتكاي

 گردشـگري  با ارتباط در مسئله اين. كنند پيدا توليدي كالاهاي مصرف به اي ويژه گرايش و
 محصـول  مشـاهده  هاي راه حاصل را گردشگري كه) 1992( هاگز. كند مي پيدا مصداق نيز

 اطلاعـات  و تصـاوير  طريق از گردشگري ترويج به اشاره درواقع داند مي اجتماعي ساختار
 بروشـور،  طريـق  از گردشـگري  صـنعت  هدفمند تبليغات و جمعي هاي انهرس در شده ارائه

 كرون مك ،)1988( هامن كه گونه آن .)32: 1992دارد (هاگز،  مجازي فضاي و فيلم پوستر،
 شـكل  تغييـر  شـامل  بايـد  را گردشـگري  تبليغات اند، كرده ارائه) 1979( بريتون و) 1995(

. دانست گردشگر، براي جذاب العاده خارق دنياي به ها مكان تفسير عادي و واقعيت نمادين
 شـاعرانه سـازي،   زيباسـازي،  چـون  هـايي  تكنيك به اتكا با گردشگري صنعت تبليغات در

 اجتناب و خاص بصري عوامل برخي بر تأكيد با و سازي مؤنث و سازي پنهان گرايي، ايدئال
 از يـك  هـيچ  در. دهد مي شكل تغيير العاده خارق رؤيايي دنياي به عادي واقعيت سايرين، از
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 سـومي  جهـان  مقاصـد  تلـخ  هـاي  واقعيـت  و خشونت گرسنگي، فقر، از نشاني تصاوير اين
 آمـدن  پديـد  به منتج هدفمند تبليغات اين .)1988:181است (هامن،  نشده ارائه گردشگري

 در گردشـگري  مقاصـد  بـا  مواجهه در شگفتي ايجاد و جذاب تصويري ساخت خيره، نگاه
علاوه بر اين، بـاتلر   .)171: 2002دارد(اوري  تأكيد) 2002( اوري .شود مي گردشگران ذهن

 رسـانه  نقش و گردشگري عرصه در ظهور حال در و مهم روندي به معتقد) 1996( و هينچ
 دارد را قابليت اين امروزه ها رسانه او ديدگاه بر بنا. است مقاصد توسعه و سازي عمومي در
 جاذبـه  يـك  بـه  تبديل را اندك هاي جذابيت و ها ديدني را مكان يا رويداد يك آگاهانه، كه

 خيـره  نگـاه  گيـري  شـكل  در اي معتنابـه  نقش مدرن و سنتي هاي رسانه بنابراين كنند؛ عمده
  .)340: 1996دارند (باتلر و هينچ،  گردشگر
 و كـار  تقسـيم  جديد، فناوري معرفي همچون بسياري عوامل مدرنيته، نظام ذيل: 3 مسير
 اسـتفاده  عوامل، ساير ميان در. هستند سهيم وري، بهره و توليدگري رشد در  علمي مديريت
 گـذران  اجتمـاعي  مدرنيتـه زايـش   در. است مهم بسيار نيز) زمان مديريت( زمان از عقلاني

 مشروع حق و مسافرت حقوق، با تعطيلات به نسبت مشروع حق ظهور با مدرن، تعطيلات
 ،)1973( آدورنـو  و هوركهـايمر  هـاي  ديـدگاه  از آنچـه  اساس بر. شد همراه فراغت اوقات
مطرح  اروسي و لوگوسي مدرنيته پيرامون) 1990( اوري و) 1982( گتلبيت ،)1987( كمپبل
 را مردم شهواني، تمايلات ارضاي براي بيشتر هاي فرصت پيشنهاد با اروسي، مدرنيته است،
 مدرنيته با همراه و كنند فراموش را لوگوس توسط ايجادشده ازخودبيگانگي كند، مي متقاعد

 از تا كند مي سعي اغلب لوگوسي مدرنيته. كنند بازتوليد را موردنياز اجتماعي نظم لوگوسي،
 و تعطـيلات  درواقـع، . ببـرد  بهـره  خـود  سيسـتم  در دهنده انسجام اي مؤلفه عنوان به اروس

  .است كار سازمان بلندمدت بقاي ضامن متأخر، داري سرمايه نظام تحت سرگرمي
 كـه  دانسـت  مدرنيته حاصل بايد را گردشگري منظور به سازي تعطيلات اساس، اين بر
 نـوعي  را تعطـيلات  گـذران  اگـر  اكنون .شود مي افراد زندگي در سبكي آمدن پديد موجب
 بـدون  روزمـره  كارهـاي  سخت، زماني هاي برنامه با همراه وجودي مدرنيته سبك از رهايي
 را آزادي نـوعي  تعطـيلات  كـه  بپـذيريم  بايـد  بـدانيم،  پراسترس، هاي العجل ضرب و معنا

 از تعطيلاتـي  زنـدگي  سـبك  ايـن  آورد، مـي  خود با بديلي زندگي سبك كه كند مي پيگيري
 چنـين  در) 1992( بـراون  و) 1994( مانـت  عقيـده  به .است متفاوت روزانه زندگي اشكال
 همچـون  گردشـگري،  مصرف تعطيلاتي، و روزمره زندگي چرخش بر مبتني زندگي سبك
 شـامل  تنهـا  نـه  امر اين. )111: 1994(مانت،  كند مي پيدا نمادين اهميتي مصرف، ديگر انواع
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  هاي نشانه عنوان به همچنين بلكه اند، شده بندي بسته كالا همچون و است توجهي قابل تجارب
 دربرگيرنـده  گردشگري مصرف و مشخص نيز گروهي هويت و اجتماعي وضعيت نمادين
 بـا  ارتبـاط  در) 1951( ميلز و) 1994( گيلبرت .)57: 1992شود (براون،  مي نمادين سرمايه
 پيامـدهاي  و حقـوق  بـا  تعطيلات شدن نهادي با معتقدند، گردشگري، بودن نمادين سرمايه

 وضعيت بر دال يعني ناكامي، يا و فقدان شاخصه به نرفتن سفر گردشگري، شدن دموكراتيك
 حـد  تـا  موفقيت و سلامتي وضعيت زيرا شود، مي تبديل كار در ناكامي يا شخص، سلامتي
 فـرد  يـك . )123: 1994است (گيلبـرت،   مدرن جوامع در شده پذيرفته هاي ارزش از زيادي
 بدنامي از شدن دور براي بايد سال در بار يك كه كند احساس است ممكن موفق يا و سالم

 سـاير  رشك ورزيـدن  حتي و احترام اجتماعي، وجهه آوردن به دست و اجتماعي شكست
  .)257- 258: 1951رود (ميلز،  سفر به خانه جامعه در اعضا
  

  شناختي ملاحظات روش. 5
 :(كيوي و كـامپنهود  است غيرممكنشناسي مناسب،  روش تصور انجام تحقيق بدون داشتن

بر اساس چهار ديدگاه و سنت پژوهشي غالب در علوم اجتماعي اثباتي، تفسـيري،   .)1377
انتقادي و فرهنگي، شناسايي معاني و فهم در مطالعات گردشـگري، سـنت تفسـيري اسـت     

هـاي نيمـه    ). سنت تفسيري متنـاظر بـا تكنيـك مصـاحبه    30: 1394(آلتياني و پارسكواس، 
). ايـن پـژوهش از همـين رويـه     300: 2006، پـاول و واتسـون  (ساختاريافته و عميق است 

 كنشگراني ذهني جهان و كنش از حاصل درك به و معنا دهي مسئلة زيرا پيروي كرده است؛
بـر اسـاس ايـن     افراد كنش فهمي درون. است مدنظر هستند، فعال گردشگري ميدان در كه

 بـه  .كنـد  تشريح را خود كنش عيني و ذهني معاني بتواند فرد دهد سنت و تكنيك اجازه مي
 ساخته بلكه مكشوف نه اجتماعي دنياي كه است اين فرض حاضر، پژوهش در ديگر بياني
 كـه  روايتـي  اسـاس  بـر  را انسـاني  سـاخته  ايـن  كند تلاش بايد پژوهشگر و است ها انسان

 و افـراد  دار معنـي  رفتارهـاي  و كند فهم هاي درجه اول)، دارند (برساخته آن از سازندگانش
را بـا مفـاهيم و اصـطلاحاتي دانشـمندان      دهنـد  مـي  ارائـه  ديگران و خود از كه تفسيرهايي
اسـاس در ايـن پـژوهش     ايـن  بـر  .هاي درجه دوم) كنـد  تفسير (برساخته و تبيين اجتماعي

 هـاي  پرسـش  پيرامـون  افراد هاي ، روايتتحليل روايتمشخصاً با استفاده از روش تحقيق 
 در .است شده تفسير و تحليل پژوهش موضوع ربرمدا هايي خرده روايت صورت به مصاحبه

 در و برگزيـده  هـايي مـرتبط   شده گزاره انجام هاي مصاحبه كامل متن ميان از ابتدا مسير، اين
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نيـز   هـا  جـدول  اين دوم ستون در. است شده جانمايي  مقوله هر به مختص هاي جدول ذيل
 تحليـل،  امكـان  همچنـين  و مـوردنظر  توصيف و تلخيص آوردن پديد منظور به مقوله هايي

 بـراي  پژوهشـگران  تلاش مقوله سازي، درواقع،. شده است فراهم ها يافته استنباط و مقايسه
 براي معيارهايي تعيين و ها مصاحبه از حاصل هاي گزاره از تري كلي بندي فرمول كردن انتزاع
 تبيـين  ها گزاره از پژوهشگران استنباط بر مقوله ها مبتني اين .است مفاهيم نهايي اين شمول
 حـال  درعـين  و باشـد  داشته ها آن با را مفهومي همپوشاني حداكثر شده تلاش و است شده

 در نمونـه  تعداد ملاك .شود پژوهش هاي يافته از مجددي توصيف و تلخيص ارائه موجب
ذكر است اشباع نظري نسـبي   شايان ).140: 1387 فليك،(است  نظري اشباع حاضر پژوهش

 اشباع بودن قطعي از كردن پيدا اطمينان براي اما شد؛ حاصل مصاحبه 20 تقريباً انجام از پس
پژوهش در بين شهروندان تهرانـي   هاي داده آوردن به دست براي مصاحبه 40 تعداد نظري،

مرتبه سفر در هـر   گيري هدفمند (مداومت در گردشگري: حداقل يك بر اساس منطق نمونه
 و مميزي هاي تكنيك از ها، يافته اعتبار روايي و منظور به همطالع اين در .گرفت انجام فصل)

  .گرديد استفاده كارشناسان خبره ارزيابي توسط
  

 ها يافته. 6

  مدرنيته پيدايش 1.6
 - گيرد: الـف  مي مقوله قرار مدرنيته ذيل سه مفهوم پيدايش شوندگان مصاحبه هاي روايت در

 - مدرنيتـه؛ ج  از منـتج  گردشـگري  توسـعه  - سـنت؛ ب  در گردشگري نقش بودن كمرنگ
هاي تحقيـق،   مبتني بر اكثريت روايت .مدرنيته از حاصل گردشگري رفاهي امكانات اهميت

محـو   جايگـاهي  و نشان و نقشي كمرنـگ  - سنت -  درگذشته گردشگري و اوقات فراغت
 همـراه  مدرنيته متولدشده و گردشگري با زيادي حد تا ايراني گردشگر تصور در گويا. دارد
  .رود زمان با آن پيش مي هم و

ور اون ور كـه چـي    گفت پولاتو حروم نكن، هي ميري اين مادر خدابيامرزم همش مي«
 ـ بشه. لابد برو مشهدي، كربلا يا مكه (زن » ه درد فـرداي آخرتـت بخـوره   اي كه ثوابم داره ب

  ساله).  41
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 هچنـين اهميـت  نسبت بين مدرنيته و گر دشـگري و   بر افراد ويژه علاوه بر اين، تأكيد
گردشـگري و عموميـت يـافتن آن     ي مدرنيته، در آينه از حاصل تسهيلات و امكانات نقش

  .شود منعكس مي
 ره آدم نمـي  تفـريح  و گـردش  به كه مدرنيسم، آدمي و گردشگري ارتباطه بين شك بي«
سال پيشم خيلي  20بعدم اينكه گردشگري نسبت به همين  .دنياييه از اطلاع بي و مونده عقب

نه راه درست داشـتيم، نـه وسـيله و نـه      درگذشته من تجربه به فرق كرده، راسش به سن و
جاي خوب و حسابي و راحت. مسافرخونه نبود سگ دوني بود. ولي الانا راحت هر جـور  

  ساله). 56(مرد » ميخوايم مي ريم، قبلشم عكساشو تو گوشي مي بينيم
  
  تعطيلات سازي 2.6

اسـت.   تشـخيص  ايرانـي قابـل   گردشگران هاي گزاره مقوله در دو با مفهوم تعطيلات سازي
 و امكانــات ايجــاد ضــرورت - تعطــيلات؛ ب وجــود بــراي شــدن قائــل اهميــت - الــف

  گردشگري.  هاي فرصت
تأكيـد جـدي اسـت. ايشـان      مقولـه اول مـورد   شوندگان مصاحبه تمامي كلام در تقريباً

 نياز گذراند. همچنين تعطيلات با بايد را شهري زندگي و كار مشكلات و ها معتقدند سختي
تـازه از ايـن    انـرژي  كسـب  و روزمـره  زندگي هاي دغدغه از شدن فارغ آرامش، به رسيدن

فرد بايـد [بـا    اينكه« عادت هفت كتاب نويسنده كاوي استفان قول به. شود طريق محقق مي
همان گردشگري و نكته حائز اهميت اينكه افراد تعطيلات را ». كند تيز را اش اره تعطيلات]
  كردند. ديدند و هرگونه فعاليت فراغتي غيرازآن را تعطيلات ارزيابي نمي سفر مي

 نظـرم  بـه  اصلاً. كردم مي استفاده گردش براي تعطيلات از هم بودم آموز دانش كه وقتي«
 باشـه. آدم  درس و كـار  همش شه نمي. برن سفر و گردش به ها آدم تا شده درست تعطيلات
  ساله). 38(مرد » داره كار كردن و زندگي قدرت كنه گردش

در خصوص مقوله بعدي باوجود اهميت آن، نگرش مثبت و منفي نسبت به آن با توجه 
ريزي و ايجاد بسترهاي آن توسط  به شرايط كشور وجود دارد و همگان معتقد به لزوم برنامه
  نهادهاي زي ربط بودند و نگاهي دو گانه محسوس است.

 و پراكنـده  ولـي  زيـاده  بسـيار  تعطـيلات  يعنـي  داره اروپـايي  سبك بيشتر ما تعطيلات«
 دو هفتـه  آخر تعطيلات رفت مي آمريكايي تعطيلات سبك به تعطيلات اين اگه. مدت كوتاه
  ساله). 31(زن » شد  مي بهتر روز 10 سال اول تعطيلات يا روز
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  تعطيلات و كار بر مبتني زندگي سبك 3.6
 تحمل - تعطيلات؛ و ب و كار بخش دو به زندگي تقسيم - مقوله الفمفهوم مذكور ذيل دو 

 هاي چرخه شدن دگرگون .است شده بندي گردشگري دسته اتكاي به زندگي روزمره سختي
 پديـد  زمـان  از جديدي صورت مدرن وضعيت در آن بر حاكم زماني منطق و فراغت - كار
 فراغت - كار تنيدگي هم در. كرد تصوير كار دوراز به فراغت زمان را آن توان مي كه آورد مي
 اوقـات  نـام  به چيزي توانيم مي كه هست عميق قدري آن مكانيكي حيات و سنت جهان در

  .بدانيم مدرن اي پديده يكسره را فراغت
 كـردن  كـار  و بـودن  تعطيـل  بـه  شهرنشـين  آدمـاي  ما زندگي كنم مي فكر من راستش«
 فقـط  و باشـه  كـار  ذكرمـان  و فكر همه مجبوريم كنيم مي كار وقتي يعني است؛ شده تقسيم
 و آدمـه  زندگي اصلي بخش كار كنيم البته فكر خودمونم به داريم فرصت تعطيله كه روزاي
 هدفمنـد  گردشـگري  و فراغت اوقات به بايد را زندگي از درصد ده. فراغته اوقات بر مقدم

  ساله). 27(زن » بديم اختصاص
 امكـان  او بـه  رخ مـي نمايانـد   تاريخي و طبيعي روستايي، مناطق به سفر با كه مقاومتي

 محيط در موجود و مشروع نظم برابر در ناخودآگاه و موقتي كوتاه، هرچند مخالفتي دهد مي
  .دهد انجام اش زندگي

 مواقعي يعني مي كنه؛ عمل اطمينان سوپاپ يك مثل برام سفر نباشه آدم مي پوسه، سفر«
 سـفر  كـم  فاصله در حتي كنم مي سعي. شه مي لبريز من كاري و روحي مشكلات كاسه كه

  ساله). 20(مرد » بروم
  
  ازخودبيگانگي 4.6

 را روزمـره  زندگي - كار؛ ب به تعلق عدم احساس - هاي الف با مقوله ازخودبيگانگي مفهوم
 هـاي  گـزاره  ميـان  در ازخودبيگانگي از گريز عامل گردشگري - ج دانستن؛ افسردگي عامل

 يـاد  حاضـر  عصـر  در ازخودبيگانگي عنوان به آن از آنچه. گردد احصا مي شوندگان مصاحبه
 احسـاس  نـوعي  و) وجـودي ( هسـتي شـناختي   اصـالتي  بـي  همان توان  مي درواقع شود مي
  .دانست مدرنيته از ناشي قراري بي

هيچ ربطي  مي كنن كه چون كاري دن مي انجام كه كاريه تعطيلات واسه به مردم علاقه«
  ساله). 34(مرد » نمياره آرامش و كاري رضايت شرايط و محيط. دارهن به زندگيشون
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 و معنـا  كشـف  براي تقلا و تلاش سوي به فضا و زيست امروز موجب شده تا افراد رو
 و شـهري  زندگي عوارض از ترديد يكي بي .كنند حركت معنا از تهي زندگي به معنا بخشي

  زندگي روزمره و تكراري است.نوعي كسالت و افسردگي محصول ) موجود نظم( مدرن
 دارم كمبودي احساس يه رم نمي گردش يا رم نمي مسافرت كه هرسالي يا وقت هر من«

نيست. همه مي دونن  يه چيزي و كردم چيزيو گم و زندگيمه در خلائي كه كنم مي احساس
 عوض هواش و آب تا بره سفري يه آدم لازمه گاهي. اس كننده خسته خيلي روزمره زندگي

  ساله). 34(مرد » شه
 تاريـك  وجـه  عليه مقاومتشان و مدرن مردم واكنش در ريشه از سوي ديگر گردشگري

  .شود مي بررسي مدرنيته ازخودبيگانگي فرار عنوان به گردشگري. دارد مدرنيته
 و بينيد كه زندگيا شده ماشيني. همه مثل هم دارن زندگي ميكنن. تكراري و يه جور مي«

 دن اينا همـه عـاملي شـده    مي انجام همش يكنواخت كاراي زندگيشون طول در اينكه آدما
چون ديگه زندگي هميشگي نيس. آدم مي تونه برا چـن روزم شـده    شه گردشگري جذاب

  ساله). 26(زن » اون جور كه دوس داره حال كنه
  
  زندگي براي معنا و اصالت كشف براي تلاش 5.6

 اصالت كشف - طبيعت؛ ب  بكري و زيبايي رد زندگي معناي كشف - مقولات دو گانه الف
 و اصـالت  كشـف  براي منظور شناخت مفهوم تلاش باستاني، به و قديمي هاي مكان ديدن با

 زندگي در مدرنيته وقوع عارضه عنوان به اند. ازخودبيگانگي زندگي، مستخرج شده براي معنا
 سـاز  زمينـه  تـلاش  ايـن . شـود  مي زندگي در معنا و اصالت كشف براي افراد تلاش موجب

  .شود مي يافته عموميت علايق از ناشي فرهنگي جستجويي و كنجكاوي
 وقتـي  داريم دوست. بپردازيم ها ناشناخته كشف به ديم مي ترجيح بيشتر همسرم و من«
آدم بايد جايي بـره آدميـزاد    نظرم به و باشه نخورده دست و بكر بريم كه جايي كنيم مي سفر
 آدم بـدون  مكـاني  در ديـم  مـي  ترجيح و ارتباطيم در افراد با زياد كار محيط در چون نباشه
  ساله). 29(زن » باشيم تنها خودم و باشيم
 تأكيد بايد باستاني و تاريخي هاي مكان از بازديد به ايراني گردشگر گرايش با ارتباط در

 اشـياء  و كالاهـا  فرهنگي، رخدادهاي براي اي كرد، گردشگران ارزش خاص و اهميت ويژه
اندوزي، يادگيري روش زيستن درست  ايشان معتقدند تجربه .اند قائل واقعي تجارب و سنتي

  شود. و آرامش رواني با آگاهي از گذشته كسب مي
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 باشـكوه  و زيبـا  دهنـده،  آرامش كه كنم مي انتخاب را باستاني و تاريخي مكاناي معمولاً«
 ندنو برام به تصوير مي كشن. بـه سرگذرا از كه تجربياتي و گذشته با ارتباط نوعي و هستن
 39(زن » معنا بخشه برام و كنه مي آرام خيلي را من روحي متافيزيك بخش آن كه دليل اين

  ساله).
  
  كنجكاوي براي كشف فضاهاي جديد و دور از مدرنيته 6.6

 بـراي  معنـا  و اصالت كشف براي يعني تلاش الذكر تا حد زيادي با مفهوم قبلي مفهوم فوق
 كسـب  - توان مكمـل يكـديگر ديـد. دو مقولـه الـف      نزديكي و اشترك داشته و ميزندگي 
 ديدن از بردن لذت و آرامش كسب - طبيعي؛ و ب و بكر هاي مكان از بردن لذت و آرامش
) مـدعي  1972شود. كوهن به نقل از مك كانل ( تاريخي، ذيل اين مفهوم ديده مي هاي مكان

داده اسـت و زنـدگي همـراه بـا      اش را ازدسـت  يبخش ـ است مدرنيته توان و كاركرد آرامش
  ).165: 1972رحم شده است (كوهن،  هاي مكانيكي مبدل به نزاعي بي ابزارآلات و ماشين

 دارن ارتبـاط  طبيعت با كننو مي گردشگري كه كساني كرده ثابت سالا اين در من تجربه«
 روزي نتـونم  اگـر كـنن.   راحت خردكن اعصاب و ماشيني زندگي شر از تونن خودشونو مي
  ساله). 62(مرد » شده تموم زندگي كنم مي احساس نرم، طبيعت و كوه به و كنم سفر
 مـن  باروحيه پسندم تاريخي و مذهبي مي مراكز و همچنين باستاني هاي مكان بيشتر من«
 به جور جاها. نياز نوعي نزديكي به خدا و خود واقعي انسان هست اين .است سازگار بيشتر

 بـه  پاسـخ  گردشگري و درونيه نياز يك هاي اون زيبايي از بردن لذت و روحي نياز آرامش،
  ساله). 47(مرد » نيازه اين

  
  گردشگري صنعت توسعه 7.6

 بـراي  امكانـات  ايجـاد  و توسـعه  ضـرورت  - الـف  هاي گردشگري با مقوله صنعت توسعه
ــگري؛ و ــت ضــرورت - ب گردش ــت حماي ــعه از دول ــد  توس ــايي ش ــگري شناس  .گردش

الوصول رسيدن به  شوندگان معتقد بودند گردشگري امكان و فرصت مناسب و سهل ارزيابي
اما در كشور ما اين مسئله  توسعه است و راه يا مسير توسعه از طريق آن ممكن خواهد بود؛

از سوي دولت و بخش خصوصي بنا بر دلايل و موانع مختلف فرهنگـي، سياسـي دينـي و    
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ريزي منظم كوتاه  رغم اهميت و ضرورت آن، برنامه شود؛ لذا علي نمياجتماعي جدي گرفته 
  گيرد. يا بلندمدتي براي آن صورت نمي

ببين گردشگري هم مث ديگر بخشاي كشور خبري از برنامه مرنامه تـوش نـيس. مـن    «
گردشگريمون راه بيفته. هم بريم هم بيـان.   بايد مي خوايم اي پيشرفته كشور شك ندارم اگه

گيريم و اونا هم كه ميان پـول ميـارن. از قـديم     ميريم يه كشور ديگه ازشون ياد مي ما وقتي
گفتن دنيا گشته باش نه دنيا خورده. ولي خوب نه برنامه هست و مشكلات چادر و پوشش 

  ساله). 54(مرد » هم كه خودت مي دوني
 بايد ستا معتقد و است پذيرفته مهم صنعتي عنوان به را هم گردشگري ايراني گردشگر

 اثربخشي و كارآمد گذاري سياست و ريزي برنامه دولت سوي از آينده، در آن پايداري براي
 حـال  در روندهاي بايد ذينفعان ديگر و ريزي برنامه متصديان گذاران، سياست و بگيرد انجام
 ارتقـاي  و مـنظم  رشـد  به منجر كه را اقداماتي و كنند شناسايي را گردشگري صنعت ظهور
 محلـي  جامعـه  و گردشـگران  شـدن  منـد  بهـره  درنهايـت  و صنعت اين محصولات كيفيت

  .دهند قرار خود كار دستور در شود، مي
 ولي كنه حمايت كنه فراهم را ها وظيفه داره زمينه دولت تو ايران پول نفت دست دولته.«
 سـازي،  هتـل  مثـل . كنن فعاليت خارجي هم بيان و داخلي خصوصي گذار سرمايه بده اجازه

(مـرد  » كـنن  تربيـت  تور راهنماي كردن، درست شيك رستوراناي مخصوص، هاي اتوبوس
  ساله).  43

  
  گردشگري شدن كالايي 8.6

 - ب كـالا؛  خريـد  بـه  گردشـگري  تشبيه - الف مقوله سه با گردشگري شدن كالايي مفهوم
 قرارگرفتـه  ارزيـابي  مورد پايين درآمد با گردشگري امكان - گردشگري؛ و ج بودن بر هزينه
 بر .اند اشاره داشته افراد درآمد با گردشگري مستقيم ارتباط شوندگان به مصاحبه تمامي. است
 نيـز  گردشگري داري، سرمايه نظام در زندگي شئون و امور تمام شده كالائيزه جريان اساس

 كه كالايي جنس از آن به و است يافته كالايي ماهيت ايراني گردشگر ذهن در زيادي حد تا
  .نگرد مي پرداخت كند هزينه بايد آوردنش به دست براي
پول نمي شه رفت چه برسه به سفر و گردشگري. تا جيبت پرپـول   تا سر كوچه هم بي«

نباشه جايي نمي توني بري. خوب بعضيا مي رن ولي من تا درآمدم خوب نشه هوس سـفر  
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(مـرد  » !زنـدگي  ديگـه  كارهـاي  همـه  مثـل  درست داره خرج به سرم نمي زنه. گردشگري
  ساله).  20

انـد. در نگـاه ايشـان،     پرداختـه  كالاها ديگر خريد با گردشگري مقايسه به اين بر علاوه 
 مصـرف  مفـرح  تجـارب  و لـذت  نهـايي  محصول عنوان به و است شده  كالايي گردشگري

  است. تجارب سازي كالايي از خاصي نوع شود و گردشگري مي
كه بري موبايل بخري يـا يـه    فروشگاهه ديگه. مث اينگردشگري هم مث يه خريد از «

خودت به يه پيتزا دعوت كني. مفتي نيست بايد پول داد. گردشگريو هم بايد خريد ولي مـا  
(زن » تـر پـول مـي ديـم     غذا راحت ايرانيا خرج كردن براي سفر برامون يه كم زور داره برا

  ساله).  32
 در زدن چـادر  ماننـد  گردشـگري  ارزان يهـا  روش افـراد  از زيادي بخش مقابل، در اما
 اند و معتقدنـد  داده قرار موردتوجه نيز دوچرخه يا وسايل عمومي را با سفر و طبيعي مناطق

كه اگرچه بين گردشگري و درآمد اقتصادي ارتباط مستقيم وجود دارد، لكن گردشـگري و  
 كـه  باشـد  آن از نشـان  توانـد  مـي  كـه  هزينه و ارزان هم امكان عملياتي شـدن دارد  سفر كم

 و نيست مطرح پرخرج كاملاً مسئله يك عنوان به صرفاً ايراني گردشگر ذهن در گردشگري
بـراي گردشـگري متوسـل     تـر  آسـان  راهكارهـاي  بـه  شان اقتصادي شرايط افراد با توجه يه

 بخـش  كـه  دورانـي  در لذا .دهند پوشش مي شوند و محروميت اقتصادي را با سفر ارزان مي
 هسـتند،  سختي دچار زندگي هاي هزينه برابر در درآمد سطح لحاظ به جامعه افراد از زيادي

  .انگارند مي مسئله اين براي آلترناتيوي را پشتي كوله اصطلاح به و هزينه كم گردشگري
 طبيعي جاهاي به مثلاً دادم انجام كارو اين كم خيلي هزينه با يا خالي جيب با خودم من«

پـول زيـاديم    كـه  رفت راهي بين هاي ماشين با رو ها شه گردشگريرفتم. مي  تهران اطراف
  .ساله) 48(مرد » سوارا دوچرخه نمي خواد يا

  
  مناسب فضاهاي بازتوليد و گردشگري توسعه براي بسترسازي 9.6

مقولـه   در دو گردشـگري  مناسـب  فضـاهاي  بازتوليد و گردشگري توسعه براي بسترسازي
 در گردشـگري  تورهـاي  نقـش  - ب گردشـگري؛ و  دهنـده  توسعه تسهيلات اهميت - الف

گردشگران ايراني ضـمن تائيـد اهميـت و جايگـاه      .متجلي است گردشگران انگيزه افزايش
دهنده گردشگري، بار و مسئوليت تسهيل گري در اين حوزه را از وظايف  تسهيلات توسعه

  دانند. دولت مي
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 بخش. دولته وظايف همه اينا هواپيما، قطار، هتل، جاده، كنه، ايجاد امكانات بايد دولت«
 بـه  داره وظيفه دولت حتي نظرم به .گردشگري افزايش براي نداره مالي توان كه خصوصي

اش و بده دست مردم، مخـل آزادي گردشـگر بـدبخت     بده. ولي ديگه بقيه سفر يارانه مردم
  .ساله) 41(زن » نشه

بر ابزارهـاي مسـحور گـر تبليغـاتي و      تكيهدر حال حاضر، فعالان عرصه گردشگري با 
اي در ايجاد انگيزه و ميل به سـفر و همچنـين سـاخت فضـاهاي جـذاب و اغـواگر        رسانه

گردشگري نقش قدرتمند و پرنفوذي دارنـد. گردشـگران ايرانـي ارزيـابي كـاملاً مثبتـي از       
تـر،   تر، با برنامه ها معتقدند سفر با تور ارزان هاي مسافرتي و تورها دارند. آن خدمات آژانس

  ).14: 1975اش،  و تر از سفر بدون تور است (ترنر تر و آسوده امن
 هزينـه  از كمتـر  هزينـه  با اوقات خيلي و دن مي خوبي خيلي امكانات مسافرتي توراي«

و آفر مي ده كه من اگه گير بيارم در جا ساك و   آپشن تور كلي اونا رفت. با شه مي شخصي
  .ساله) 58(مرد » كنم و مي رم جم مي

  
  گردشگري مروج هاي رسانه گسترش 10.6

 نقـش  - گردشـگري؛ و ب  انگيزه ايجاد در ها رسانه نقش - هاي الف در مقوله مفهوم مذكور
 حاصـل  گردشـگري  تجربـه  .گردشگرانه نمايـان اسـت   تمايلات به دهي جهت در ها رسانه

 پيرامـون  در مكـان  هر از بازديد از قبل گردشگر هر كه است تصوري يا واقعيت به دستيابي
  دارد. ذهن در آن

 يونـان،  دربـاره  شد مي پخش اي ماهواره هاي شبكه از يكي از اي برنامه پيش وقت چند«
كرد. رستوران  خواهيم سفر آنجا به زودي به حتماً كه بود جذاب همسرم و من براي قدر اين

  .ساله) 33(زن » طور رفتيم خاور خانم هم همين
 در توليدشـده  كالاهـاي  مصـرف  تـرويج  هـاي  تكنيك ترين مهم از يكي ديگر، سوي از 

 اطلاعـات  پـذيرش  اتكـاي  به بايد كنندگان مصرف. است تبليغات افراد، توسط داري سرمايه
 بـه  اي ويـژه  گـرايش  و انگيـزه  شود مي القا ها آن به ها رسانه توسط كه روشمندي و هدفمند
 پيـدا  مصـداق  نيـز  گردشـگري  بـا  ارتباط در مسئله اين. كنند پيدا توليدي كالاهاي مصرف

قدري ظريف جـاي   كشند، اما به ها آگاهانه تمايلات افراد را به سمت خود مي رسانه. كند مي
هـاي   كنند آزادانه و به ميل خودشان كـنش  كنند كه گردشگران تصور مي خودشان را باز مي

  كنند. گردشگرانه را انتخاب مي
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 از بيشتر را گردشگري مقاصد شخصاً. دارند مؤثري اربسي نقش گردشگري بر ها رسانه«
 اينستاگرام توي از را گردشگري براي ام رفته كه هرجايي من .كنم مي انتخاب ها رسانه طريق
  .ساله) 33(زن  »كردم پيدا

  
  خيره نگاه ايجاد و جذاب ذهني تصوير ساخت 11.6

 از جـذاب  ذهنـي  تصـوير  سـاخت  - منظور شناسايي و تأثير مفهوم يادشده مقولات الـف  به
 نگـاه  آمدن پديد در اي رسانه تصاوير از تأثيرپذيري - گردشگران؛ و ب ذهن در گردشگري

 براي خود اشتياق و انگيزه از زيادي بخش ايراني گردشگر مستخرج است. گردشگران خيره
 مقام در كه راهنما يك عنوان به نه ها رسانه درواقع،. كنند مي كسب ها رسانه از را گردشگري

 بـه  را نگاهشـان  سـوي  و كنـد  مـي  ايفا اساسي نقشي ها آن ذهن در گردشگري مروج پيامبر
  .كند مي هدايت بجويند، گردشگري در بايد آنچه سمت
 مـي  هـا  رسـانه  با چون دارن مردم بين سفر و گردش گسترش بر بسزايي تأثير ها رسانه«
 چنـد  همـون  و ديدم فيلم يا عكس يك من كه آمده باشيم. پيش داشته ديداري تجربه تونيم
 جزيـره  مـثلاً  گذاشـته  تأثير بار چند من روي عكسا .برده چندروزه سفر يه به من فيلم ثانيه
  .ساله) 33(زن » ديدم رفتم آن از فيلم و عكس كه زماني ولي نديده بودم را هرمز

 و مجازي فضاي بالاي نفوذ ضريب داشت، ها داده اين از توان مي كه را ديگري استنتاج
 مشخصاً و ايرانيان ميان در اينستاگرام و تلگرام مانند اي اجتماعي هاي شبكه مشخص طور به

 ايـن  در منتشرشـده ) هـا  فيلم( ويدئوهاي و) ها عكس( تصاوير كه است؛ ايراني، گردشگران
 صـنعت  تـرويج  تبليغـي  اهـداف  تواننـد  مي مؤثري ترويجي و تبليغاتي ابزار عنوان به فضاها

 ايـن  بـر  .كالاي گردشگري سازند مصرف به اقناع را مخاطب و سازند فراهم را گردشگري
 هـاي  زمينـه  و گردشـگري  فهـم  بـر  عامـل  تـرين  مهم شايد كه داشت اذعان توان مي اساس

 در. جست گردشگري مبلغ هاي رسانه رفتارهاي خلال از توان مي را آن فرهنگي و اجتماعي
 را خـود  اثرگـذار  نقش بين دراين صداوسيما كه كرد اشاره نيز مسئله اين به بايد راستا همين

 انگيـزه  در مهـيج  تلويزيـون،  كـه  داشـته  اظهـار  ايرانـي  گردشـگر  كمتر و است داده ازدست
 اجتماعي هاي شبكه از پس كه است بوده گردشگري مقاصد انتخاب در راهنما و گردشگري

 عمل راهنماي نقش كه اند بوده گردشگري با مرتبط اي ماهواره هاي برنامه مجازي، فضاي در
  .اند كرده بازي را ها آن
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 پخـش  دنيـا  گردشگري هاي مكان مورد در اي ماهواره هاي شبكه كه هايي برنامه شخصاً«
 رو زيـادي  هاي عكس تلگرام و اينستاگرام توي .كنم مي پيگيري باشه فرصتي را اگر كنند مي
 نباشـه،  مالي مشكلات و برم بتونم كه باشه جاهايي ها عكس اين اگر. جذابه برام كه بينم مي

 پخـش  سـفر  بـرويم  كجـا  دربـاره  سـريال  يك جم شبكه پيش وقت چند مثلاً .رم مي حتماً
(مـرد   »ديـدم  آنجـا  كـه  اسـت  آنجاهايي به كردن سفر من آرزوهاي از يكي الآن كه كرد مي
  .ساله)  60

  
 مصرف از نوعي و فرد سلامت و موفقيت شاخصه به گردشگري تبديل 12.6

  نمادين
 بـه  نـرفتن  سـفر  گردشگري، شدن دموكراتيك پيامدهاي و حقوق با تعطيلات شدن نهادي با

 تبـديل  كار در ناكامي يا شخص، سلامتي وضعيت بر دال يعني ناكامي، يا و فقدان شاخصه
 جوامع در شده پذيرفته هاي ارزش از زيادي حد تا موفقيت و سلامتي وضعيت زيرا شود، مي

 اجتماعي وضعيت شهرت، انباشت نيست، تجربيات از انباشتي تنها گردشگري. است مدرن
 در استراتژي به تبديل گردشگري، نمادين مصرف بنابراين هست؛ نيز نمادين داري سرمايه و

  .است جامعه در نمادين قدرت براي رقابت
 شـد بـه   خـواهم  افسرده و مرده دل. بود نخواهم موفقي فرد بروم، گردش به نتوانم اگر«
بايـد   و اسـت  شده روحي امراض نوعي دچار كند سفر طبيعت به نخواهد كه انساني نظرم

  ساله). 27(زن » خرابه حالش پزشك چون قطعاً بره پيش روان
  
 ـو هو يضرور يعنوان امر به يگردشگر ليتبد 13.6 و  شـه يدر اند بخـش  تي

  كنش افراد (گردشگران)
 مـوردنظر  جـذاب  تلقي و تصور توانسته خوبي به مدرنيته از منتج گردشگري صنعت توسعه
 تـا  آنچـه  درواقـع . كند مستحكم ايراني گردشگر ذهن در را كالاي گردشگري عرضه براي
هايي  تبيين مقولات اشاره شد بيانگر آن است كه گردشگري با زدن برچسب خلال از اكنون

قعيـت و امـري   عنـوان وا  چون سلامتي و موفقيت و همچنين اعطاي هويت مدرن بودن بـه 
  كند. ضروري خودنمايي مي
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 نظـرم  توجه داره. به گردشگري و گردشي مسائل به بيشتر باشه تر امروزي آدمي هرچه«
 نيسـتن  گردشگري اهل كه افرادي و گردشگرين دنبال هستند روشنفكر و مدرن كه افرادي
  ساله). 46(مرد » هستند بسته فكر داراي و سنتي بسيار
  

 گيري نتيجه. 7
هـاي ماركسيسـتي و    ميلادي با رويكردي بدبينانه ي متأثر از سنت 30شناسي از دهه  جامعه

هاي خود را در رابطه با گردشگري آغاز نمـود   ها و تبيين انتقادي مكتب فرانكفورت، تحليل
كه بلافاصله با موجي مثبت از سوي تعدادي ديگر از جامعه شناسان تغيير يافت. مطالعـات  

ارائـه گونـه    - 1دشگري تحت عنوان واقعيت اجتماعي، در چهـار حـوزه   جامعه شناسي گر
هاي  زمينه - 3واكاوي انگيزه گردشگري و سفر؛  - 2شناسي از انواع گردشگري و گردشگر؛ 

ارزيابي آثار و پيامدهاي گردشگري و  - 4اجتماعي و فرهنگي مؤثر بر گردشگري و سفر؛ و 
گفتمـان،   5اتي تـاكنون موجبـات آفـرينش    گرفته است كه اين چهار حوزه مطالع سفر شكل

 نظريـه  گفتمـان - 2 اصـالت؛  گفتمان- 1رويكرد و يا پارادايم مطالعاتي را ايجاد نموده است: 
شبكه. مطالعه حاضر تلاش  - نظريه كنشگر- 5 نمايشي رويكرد- 4تحرك،  پارادايم- 3 خيره؛

هـاي   زمـان در حـوزه   مهاي يادشده كارش را ه ها يا تئوري نموده است با استفاده از گفتمان
دوم و سوم مطالعات گردشگري پيش برد. بدين منظور بـراي واكـاوي فهـم گردشـگري و     

عنـوان راهبـرد    گيري آن، رويكـرد پژوهشـي كيفـي بـه     هاي اجتماعي و فرهنگي شكل زمينه
  عملياتي تحقيق به موضوع استفاده شد.

ن، تحت وضعيت دو گانه نتايج نشان مي دهد، فهم و ادراك از پديده گردشگري در ايرا
ي جاذبه و دافعه مدرنيته شكل مي گيرد. اين وضعيت دو گانـه، طـي مسـيرهايي مجـزا در     
سطوح خرد، مياني و كلان نمايان مي شود. در سطح خرد، گردشگري در نگـرش ايرانيـان،   

 تـرين  اصلي و ترين مهم مدرنيته توسعه و تلقي دافعه گونه دارد. ايرانيان باور دارند، پيدايش
مدرنيته با حاكم نمـودن ويژگـي هـايي     اما .است معاصر دوران در گردشگري توسعه علت

محيط هـاي   شده و تكراري، ريزي برنامه زدوده، افسون نهادينه، نظمي داري، سرمايه همچون
در  ازخودبيگـانگي  ساز در زندگي كاري، بوجود آورنـده ي حـس   شهري، روزمره و عادي

) وجودي( شناختي هستي اصالتي بي همان درواقع اين از خود بيگانگي، ذهن ايرانيان است.
 زنـدگي ( فـردي  اصـالت  است. ازخودبيگـانگي  مدرنيته از ناشي قراري بي احساس نوعي و

 اقتصـاد  روابـط  اسـت؛ زيـرا در   شناسـانه  هسـتي  اصـيل  جامعـه  يـك  مستلزم) فرد واقعي
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 بايسـتي  اصيل، انساني روابط بنابراين نيست؛ اصيل مطمئناً ديگر انساني روابط داري، سرمايه
. شود جستجو غيره و عاطفي اجتماعي در خصوصي، سپهر در يعني اقتصادي، نظام از بيرون
 كـه  دارد اشـاره  شـناختي  هسـتي  اصـالت  تر گسترده معناي به واقعي، زندگي مفهوم درواقع
 منظـور  بـه  گردشـگر  ايرانيـان . اسـت  آن بـراي  خـاص  مصداقي گردشگرانه، جويي اصالت
 بـديل،  و العاده خارق جداگانه، جهان به ورود با مدرنيته، دهشت از فرار يا و كردن فراموش

 اصـالت  بـه  دسترسـي  بـراي  راهـي  انگـار  را گردشگري ايشان. كنند مي سفر خانه دوراز به
 مقاومـت  روزمره واقعيت اخلاق و منطق برابر در كه درحالي گردشگري دانند؛ مي وجودي

. دهـد  مـي  پيشـنهاد  را بـديل  جهـاني  در بـودن  از متمركـز  و فشرده درهم اي تجربه كند، مي
 بـراي  كنجكـاوي  و تـلاش  بـه  زندگي، در اصالت مفهوم به رسيدن براي ايراني گردشگران

  .پردازند مي مدرنيته، گزند از دورمانده و جديد فضاهاي كشف
يژگي هـاي جاذبـه گونـه مدرنيتـه     اما در مقابل، در سطح مياني، فهم از گردشگري با و

 حفـظ  منظـور  به (تغيير در فهم و درك از زمان) پيوند مي خورد؛ به اين صورت كه مدرنيته
زنـد   مـي  دست افراد كاري روزهاي بين در سازي تعطيلات به اجتماعي، و اقتصادي تعادل

 به سازي تعطيلات اين و (به رسميت شناختن و حق مشروع استفاده از مرخصي با حقوق)
 زنـدگي  سـبك  ايـن . شـود  مـي  منـتج  تعطـيلات  خاص جدايي كـار از  زندگي سبك ايجاد

 موفقيت و فردي سلامت از نشان كه خود اصلي هاي شاخصه از يكي عنوان به را گردشگري
 گردشـگري  زندگي، از سبك اين در علاوه بر اين،. كند مي بدل است، اقتصادي و اجتماعي

  .شود مي گرفته نظر در نمادين مصرف از نوعي عنوان به
  جهـاني  سياسـي  اقتصـاد  الگـوي  توان متـاثر از  مي فهم از گردشگري را در سطح كلان،

. چيز همه كردن كالايي با داري سرمايه و است ارز هم داري سرمايه با مدرنيته. تحليل نمود
 شـده  پـردازي  مفهوم خوبي به انتقادي ادبيات در ايراني گردشگران پنداشت و نگاه نوع اين

 يـك  فقـط  نـه  شد، سطح خرد بيان در كه طور همان جديد، فضاي اين در گردشگري. است
 بخـش  تمايز و ارزشمند كه كالايي شود؛ خريداري بايد كه است كالا نوعي كه كنش عرصة

 سرمايه با ناخواه خواه آن براي تقاضا رفتن بالا و كالا اين شدن ارزشمند. است ساز هويت و
 بيشـتر  هرچه شدن كالايي موازات به. بود خواهد همراه كالا اين توزيع و توليد روي گذاري

 هـاي  زيرسـاخت  توسعة به منجر و شود مي بيشتر كالا اين روي گذاري سرمايه گردشگري
 رفـتن  بـالا  بـا  سيستمي شكلي به ها زيرساخت اين توسعة. شد خواهد گردشگري با مرتبط

 ميـزان  پديـده  ايـن  خـود  كه است همراه ارزشمند كالاي اين عرضة براي تلاش و تبليغات
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 هـاي  زيرسـاخت  بين واكنشي و كنش ديگر عبارت به. است برده بالا را گردشگري جذابيت
 نظريـه  ذيـل  را پديـده  اين) 1390( كلمن جيمز -  گيرد مي صورت كنش منطق و اقتصادي
 و هـا  زيرسـاخت  توسـعة  ديگـر  بيـاني  بـه  - دهـد  مـي  شـرح  خوبي به رضايتمندي- استفاده
 ذهـن  در گردشـگري  از تصـويري  خلـق  بـه  ارتبـاطي  هاي فناّوري گسترش با اش همراهي

امـا نكنـه حـائز اهميـت در خصـوص       .انجامد مي مخاطب و در نتيجه نگاه خيره گردشگر
 افراد از زيادي بخش كه دوراني در كالايي شدن گردشگري اين است كه گردشگران ايراني

 گردشـگري  هسـتند،  سـختي  دچار زندگي هاي هزينه برابر در مددرآ سطح لحاظ به جامعه
  .پندارند مي مسئله اين براي آلترناتيوي را پشتي كوله اصطلاح به و هزينه كم

 مسـئله  ايـن  بر بايد پرداختيم، آن بررسي به كه سطح تحليلي سه هر پس در و درنهايت
 مـدرن  شهروندي هويت كه است پرسشي نرفتن؟ سفر يا رفتن سفر كه داشت دوباره تأكيد

 سـفر  »ها آن. «هستيم مدرن »ما« زيرا رويم مي سفر تفريح و لذت براي »ما: «گيرد برمي در را
 و هسـتند  تنگنـا  در عمـل  اين انجام براي اقتصادي، و اجتماعي ازنظر »ها آن« زيرا روند نمي

 عصـر  انسـان  ناخودآگـاه  تصـور  همان درست اين. دارند قرار مدرن زندگي سبك از بيرون
 تبـديل  مـدرن  دوران از اي شاخصـه  بـه  را گردشـگري  كـه  است سفر درباره ايران مدرنيته

 گردشـگري  تبـديل « را مـذكور  فرآينـد  سه نهايت و حاصل توان مي استنتاج اين بر. كند مي
)» گردشـگران ( افـراد  كـنش  و انديشـه  در اجتمـاعي  بخش هويت و ضروري امري عنوان به

  .شود مي نمايان گانه سه هاي مسير طي زير مدل در كه دانست ايراني
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  نامه كتاب
 ترجمـه  گردشگري، و هتلداري در تحقيق روش .)1394( پارسكواس الكساندروس و لونت. و آلتياني،

 .مهكامه انتشارات: تهران ديگران، و صالحي صادق

 نو. پور (مترجم)، تهران: طرح ). تجربه مدرنيته. مراد فرهاد1389برمن، مارشال (

 ي در مخاطره جهاني. محمدرضا مهدي زاده (مترجم). كوير، تهران. ). جامعه1388بك، اولريش (

 هاي ذوقي. حسن چاوشيان (مترجم). ثالث، تهران. ). تمايز، نقد اجتماعي قضاوت1395بورديو، پي ير (

 تـدوين  و مطالعه سازمان انتشارات). مفاهيم و ماهيت( گردشگري). 1393. (م سقايي، و م يزدي، پاپلي
  صفحه 284). سمت( ها دانشگاه انساني علوم كتب
 در توريسـم  صـنعت  ارزيـابي  پيرامـون  جستاري). 1392. (ك دلير، زاده حسين و رحيم چيانه، حيدري
  .94 تا 59 صفحات. سيزدهم شماره. هفتم سال. ريزي برنامه و جغرافيا فصلنامه. ايران
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 در توريسـم  صـنعت  ارزيـابي  پيرامـون  جستاري). 1392. (ك دلير، زاده حسين و رحيم چيانه، حيدري
 .94 تا 59 صفحات. سيزدهم شماره. هفتم سال. ريزي برنامه و جغرافيا فصلنامه. ايران

 باقر پرهام (مترجم)، تهران: مركز. ديني. حيات بنياني ). صور1383دوركيم، اميل (
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