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Abstract 

The influence of media on individual and social identities in the contemporary world 
necessitates thorough examination and investigation. Consequently, this present study 
endeavors to explore disparities in the attachment to ethnic and national identities 
across generational lines, in conjunction with the ramifications of social networking on 
this phenomenon.Data were gathered through a survey targeting individuals aged 15 
and above, residing in Mahabad, with a sample size of 383 participants. The findings 
underscore noteworthy variations in both the utilization of social media and the degree 
of affiliation with ethnic and national identities among distinct generations. Individuals 
who actively engage with social networks exhibit a stronger affinity for their ethnic 
identity while displaying comparatively less allegiance to their national identity. 
Furthermore, there exists a noticeable elevation in ethnic identity within the younger 
generation. These outcomes corroborate the direct influence of cultural and 
technological transformations within societies on the configuration and emergence of 
identity.In light of the profound cultural and technological shifts in contemporary 
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societies, it is imperative to conceive educational initiatives aimed at fortifying the 
conviction among the youth that national and ethnic identities are mutually reinforcing 
rather than mutually exclusive. 
Keywords: Generational differences, Ethnic identity, National identity, social networks, 
Mahabad. 
 
Introduction 

In the digital age, social networks play an important role in the formation of 
individual and social identities. Social identity includes ethnic and national 
dimensions; ethnic identity is rooted in the culture of origin, and national identity 
refers to territorial and political belonging. The spread of digital media has 
transformed identities and has globalized information by removing time and space 
constraints. Younger generations, who are more exposed to these media, have more 
layered and flexible identities. In Iran, especially in border regions such as 
Kurdistan, ethnic identity has become more prominent and has sometimes been 
accompanied by a weakening of national identity. Mahabad, with a predominantly 
Kurdish population, is a suitable example to examine this phenomenon. This study, 
focusing on generational differences, the role of social networks, and the interaction 
between ethnic and national identity, examines the extent to which generations use 
media and their impact on identities. The innovation of the study lies in combining 
the three aforementioned axes and focusing on the Kurdish region; A topic that has 
rarely been examined simultaneously in previous studies. 
 
Materials & Methods 

The present study was conducted with a quantitative approach and survey technique. 
The statistical population included people aged 15 and above living in Mahabad, and 
the sample size of 384 people was determined by the mixed sampling method. Data 
were collected through a researcher-made questionnaire. The dependent variable 
included national identity (ancient, religious, civil) and ethnic identity, which were 
measured with a Likert scale. The reliability of the instrument was confirmed with 
Cronbach's alpha between 0.70 and 0.91. The independent variables included 
generation, amount of use of social networks, gender, marital status, education, and 
socio-economic status. Data analysis was performed using SPSS statistical software. 
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Discussion and Result 

The findings of this study show that 63 percent of respondents are members of 
Instagram and Telegram social networks, and the level of use of these platforms 
differs significantly between generations; especially younger generations spend 
more time using these networks, especially Instagram. Also, a significant difference 
in ethnic identity was observed between generations; such that older generations 
have a stronger ethnic identity, while younger generations have a lower tendency 
towards it. In contrast, there was no significant difference in national identity 
between generational groups. Membership in social networks has strengthened 
ethnic identity and weakened national identity for those born in the 1990s. Men have 
a higher national identity, married people have a higher tendency towards ethnic 
identity, and higher education level is associated with an increase in both types of 
identity; while higher socioeconomic status is associated with a decrease in ethnic 
identity. The results of the study are consistent with the symbolic interaction theory 
of identity formation in interaction with the media. Giddens’s globalization theory 
explains the decline of national identity in media users, and Mannheim’s 
generational difference theory explains the observed differences based on the 
historical experiences of generations, such as the Republic of Mahabad (1946). 
Older generations have a stronger ethnic identity, while new generations face mixed 
identities. The findings are consistent with the studies of Namdari (2018) and Smith 
(2018), but differ from the results of Afshani and Mousavi (2017), who rejected the 
relationship between media and national identity. The historical experiences of the 
Kurds, including repression and assimilation policies, have strengthened ethnic 
identity, and the media have intensified this process in the younger generation. 
 
Conclusions  

The findings of the present study show that social networks have strengthened ethnic 
identity and weakened national identity in younger generations, and this trend is 
accompanied by significant generational differences. These cultural-technological 
changes, within the framework of Castells's theory (1980), highlight the necessity of 
designing educational programs that emphasize the synergy and complementarity of 
national and ethnic identities, including promoting cultural heritage and improving 
media literacy. Research suggestions include conducting comparative studies at the 
global level, a more detailed examination of identity components, and a focus on 
cultural diversity in policymaking. Among the limitations of the study are the 
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geographical focus on the city of Mahabad, which limits the generalizability of the 
results, and the use of a quantitative method that needs to be supplemented with 
qualitative approaches. Overall, this study can help formulate effective cultural 
policies to maintain a balance between ethnic and national identities. 
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  نسل، رسانه و هويت:
  هاي اجتماعي بر پايبندي به هويت ملي و قومي بررسي تاثير شبكه

  *كسرائيمحمدسالار 
  ***معصومه عيدي ،**محسن جسيم زاده

  چكيده
و مطالعـه   يبـه بررس ـ  ازي ـن يو اجتماع يفرد يها تيها بر هو رسانه ريامروز، تأث يايدر دن

و  يقـوم  يها تيبه هو يبنديها در پا مسئله تفاوتمطالعه حاضر به رو،  نيدارد. از ا يقيدق
آن پرداخت. اين پژوهش به روش كمي و  هاي اجتماعي بر و تاثير شبكه يدر ابعاد نسل يمل

ساخته اسـتفاده شـد.    ها از پيمايش محقق با تكنيك پيمايشي انجام شد. براي گردآوري داده
نفـر بـود. نتـايج     383ساله و بالاتر ساكن شهر مهاباد و حجم نمونه  15جامعه آماري افراد 

هاي اجتماعي و نيز پايبندي  ههاي معناداري در ميزان استفاده از شبك دهد كه تفاوت نشان مي
 يهـا  شـبكه  ازكـه   يافـراد هاي مختلـف وجـود دارد.    به هويت قومي و ملي در بين نسل

 يبنـد يپا كنند، يها استفاده نم شبكه نيكه از ا يبا كسان سهي، در مقاكنند استفاده مي ياجتماع
همچيـنن هويـت    انـد.  خود داشته يمل تيهو پايبندي كمتري بهو  يقوم تيبه هو بيشتري

 يفرهنگ راتييكه تغ دهد ينشان م جينتا نياهاي جوان بالاتر بوده است.  قومي در بين نسل
با توجه  .گذارد يم ريتأث تيهو يريگ و شكل ليبر تشك ميمستق وردر جوامع، به ط يو فناور
 تيجهت تقو يآموزش يها برنامه تدارك ،يدر جوامع امروز يو فناور يفرهنگ راتييبه تغ
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ي مكمل هم هستند نه متضاد و قوم يمل يها تيهوكه جوان  يها در نسلي اين باور بنديپا
 برخوردار است. يا ژهيو تياز اهمهم، 

 مهاباد. ،ياجتماع يها شبكه ،يمل تيهو ،يقوم تيهو ،ينسل يها تفاوت ها: دواژهيكل
  
  و بيان مسئله مقدمه. 1
، هسـته مركـزي   دهنـد  يپاسخ م "؟يدهست يك شما"ها چگونه به سؤال  كه افراد و گروه نيا

. اين سـوال ممكـن اسـت بـه صـورت      )2011مطالعه هويت است (ويگنولس و همكاران 
 اسـت مـرتبط  فردي و اجتمـاعي افـراد    آگاهيصريح يا ضمني مطرح شود و با شناخت و 

)Vignoles, 2018اجتماعي تعريفي است كه افـراد بـر مبنـاي     هويتترين تعريف،  ) در ساده
اين  ).Brown, 1985و  Schultz et al, 2012(دارندخويشتن  هاي اجتماعي از عضويت در گروه

در قالـب   و ... كه همگـي  ابعاد ديني، خانوادگي، ملي، قومينوع هويت ابعاد متفاوتي دارد: 
شود كـه بـا    يفرد مشخص م تيبر اساس قوم. هويت قومي گيرند قرار مي هويت اجتماعي

 يخاص ـ يفرهنگ ـ يها و رفتارهـا  ها، نگرش و اغلب با ارزش شده فيرفرهنگ مبدأ فرد تع
از  ديگـري بخـش   ي نيـز مل تيهو). Umana Taylor, 2011و  Nagar et al, 2021( استمرتبط 

 ينيخود در قلمرو سرزم ياسيس - يفرهنگ ييبه شناسا در آن فرداست كه اجتماعي  تيهو
و  گـران ياز روابطمان با د يا نهيرا در زم خودمانتا  كند يكمك م يمل تي. هودابي يدست م

  ). Pardee and Wills, 2007: 68( يمكن فيتعر م،يكه به آن تعلق دار عتريوس  جامعه كيدر 
دنيـايي كـه در آن حتـى    اين دو هويت در دنياي جديد از اهميت بـالايي برخوردارنـد.   

بسـيار وسـيع و    مستقيما با تماس هاي اجتماعي وجوه بسيار خصوصي زندگي شخصي نيز
هـا خـارج از    تعـاملات انسـان  در اين دنياي نوين،  ).Giddens, 1378:56(دارد پردامنه ارتباط 

بـا   امـروزي اند. افراد  كرده دايپ يهمگون ياجتماع يو رفتارها افتهيگسترش  يسنت يمرزها
تعـاملات  هـا بـه    رسانه قيو از طر شوند يآشنا م گريد يها فرهنگ راتيمدرن و تاث يزندگ

ها، گسترش روز افزون اسـتفاده   نكته مهم در رابطه با رسانه. كنند يم دايدست پ يتر گسترده
فرهنگ و  ،ياز روابط اجتماع ييبا مكان زدا ،يبه عنوان ابزار جهان نترنتيااز اينترنت است. 

 و رسـوم  يفرهنگ ـ يهـا  نه تنها به بـاز كـردن افـق    راتييتغ نيداده است. ا رييرا تغ يزندگ
بافـت   كياز جهان به عنوان  يديمفهوم جد يده منجر شده، بلكه به شكل يمختلف زندگ

 يهـا  شبكهين ميان، ). در اTomlinson, 1381( است دهيمانجا زين يو اخلاق يفرهنگ ياجتماع
كرده  ليرا تسه يرحضوريارتباطات غ ،يو زمان يمكان يها تيبا برداشتن محدود ياجتماع
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ها به يك  نكته مهم اينكه همه نسل اند. آزاد كرده ييايجغراف يها تيرا از محدود لاعاتو اط
ها قرار ندارند. براي مثـال افـراد سـالمند كمتـر احتمـال دارد تـا از        اندازه تحت تاثير رسانه

 ينسـل  يها بر تفاوت ياجتماع يها رسانه ريتأثهاي اجتماعي در اينترنت استفاده كنند.  شبكه
. دهـد  يم ـ ريي ـرا تغ يسـن  يهـا  گـروه  يها و رفتارها است و اساساً ارتباطات، ارزش قيعم

ها با عرضه اطلاعات تازه، تعارض ارزشي مخاطبان خود را به ويژه در ميـان جوانـان    رسانه
مي توان اذعان داشت كه نسل جديد با دنياي جديدي روبـرو اسـت كـه    دهند.  افزايش مي

). اين 1390(فتحي و مطلق  را دچار تغيير و تحول مي نمايد ارزشها، هنجارها، و فرهنگ او
هـاي   فرآيند ممكن است تا حدي منجر به رفتارهاي متعارض شود زيـرا افـراد بـا انتخـاب    

مختلف ناسازگار ارزشي روبرو هستند كه زمينه را براي تغيير نظام ارزشـي و هويـت افـراد    
  ).1391نيا  كند (خسروشاهي و توكلي فراهم مي
هـاي   هاي مختلف خواهد شد. تفاوت هاي مهمي بين نسل موارد سبب ايجاد تفاوت اين

هـا،   هـاي متفـاوت تـوافقي بـر سـر انتظـارات، ارزش       نسلي به اين نكته اشاره دارد كه نسل
هاي متفاوتي بر سر مسائل گوناگون دارند (معيـدفر،   اند و ديدگاه ها نداشته ها و رفتار نگرش
هـاي مختلـف در تعريـف هويـت خـود داراي       رود تا نسل ظار مي). بر اين اساس انت1383
توان گفت كه برخلاف گذشته، افراد امـروزه در   ميهاي مهمي باشند. بر اين اساس  تفاوت

بخـش   ساز محدود به يك محيط فرهنگي نيسـتند و منـابع هويـت    جستجوي منابع هويت
درگيـر در يـك تقابـل     اند. در چنين وضـعي فـرد   دچار ساختارزدايي و محلي زدايي شده

آيد كه فـرد خـود را    شده و وضعي پيش  مي مليمعنايي از هويت سنتي و بومي و هويت 
 .انگارد كه شالوده ساز بحران هويت مي گردد جزئي از ديگري مي

هويت قومي و تشديد و برجستگي آن، يكي از مسائل اجتماعي مهم كشـورهاي چنـد   
در كشورهاي توسـعه نيافتـه بيشـتر اسـت. در ايـن      قوميتي است. اهميت اين مسأله، بويژه 
هاي آن نهادينه نشده است، تشديد هويـت قـومي    كشورها كه هنوز جامعه مدني با مكانيزم

 )1402( ريالمم ـ). Tomlinson, 1381:229( بگذاردمي تواند اثرات مخربي در سرنوشت آن ها 
 تي ـهوكند كه  بيان مي 1379- 1394هاي قومي و ملي در ايران طي دوره  در بررسي هويت

 يمل تيكه هو يشده است، در حال تيتقو ،يمرز يها استان ژهيو مناطق، به يدر برخ يقوم
معتدل دارند،  يقوم تيو هو يقو يمل تيها هو است. اكثر استان افتهيمناطق كاهش  نيدر ا

 تيهو فيتر شده و با تضع برجسته يقوم تيهو ،يو قوم ينمناطق با تنوع زبا ياما در برخ
 تي ـبـه تقو  زي ـن يو كاهش تحـرك اجتمـاع   يشكاف طبقات شيهمراه بوده است. افزا يمل
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(كردستان،  نيچهار استان كردنش در .كمك كرده است يمل تيدر برابر هو يقوم يها تيهو
 افتـه ي شي) افزا1379- 1394در گذر زمان ( يقوم تي)، هولاميكرمانشاه، ا ،يغرب جانيآذربا

شده  تيتقو سال پايانيدر  يقوم تيو هو يستان كه تعهد به زبان كرددر كرد ژهيو است، به
 لام،ياست. در كرمانشاه و ا كمتردارد، اما شدت آن  يروند مشابه زين يغرب جانياست. آذربا

اما همچنـان   تر فيضع يكم رانيبا مركز ا يو فرهنگ يمذهب يوندهايپ ليبه دل يقوم تيهو
، در است بوده يكاهش يغرب جانيدر كردستان و آذربا يمل تيبوده است. هو شيرو به افزا

  مانده است. دارترينسبتاً پا ،يعيش يوندهايپ ليو كرمانشاه به دل لاميكه در ا يحال
ايران به لحاظ تنوع قوميتي جـز ده كشـور نخسـت در جهـان اسـت (بگـي و صـادقي        

واره مـورد توجـه   ). از همين رو مسئله هويت قومي و رابطه آن با هويت ملي نيز هم1401
 هويت ويژه به قومي هاي هويت مورد ريزان بوده است. در گذاران و برنامه محققان، سياست

متفاوت  مجازي هاي مجرا از شده ارايه اطلاعات به توجه با ايران، در ساكن كرُدهاي قومي
 قومي يـا در اولويـت قـرار دادن آن برجسـتگي     هويت بر بويژه شبكه هاي اجتماعي، تاكيد

 ي. نـوآور )2021، بگي 1390، ، قادرزاده 1396است (بهشتي و حقمرادي  كرده پيدا خاصي
و رسانه، در تمركـز همزمـان بـر     تيهو نهيدر زم نيشيبا مطالعات پ سهيپژوهش در مقا نيا

ي) و قـوم  يمل يها تيبر هو ياجتماع يها شبكه ريتأث ،ينسل يها تفاوتي (ديسه محور كل
بـه   يقـوم  اي ـ يمل تيها بر هو رسانه ريعمدتاً بر تأث يكه مطالعات قبل ينهفته است. در حال

پژوهش  ني)، ا1390، قادرزاده 1396 يو حقمراد ياند (مانند بهشت تمركز كرده يصورت كل
از  يتـر  قي ـدرك عم ،يمحـور  ري ـمتغ كي ـبـه عنـوان    ينسـل  يها با در نظر گرفتن تفاوت

 ن،ي. همچن ـدهـد  يمختلـف ارائـه م ـ   يسـن  يها بر گروه ياجتماع يها شبكه ريتأث يچگونگ
 ني ـانـد، ا  بسـنده كـرده   يكل ـ اي ينظر يها ليكه اغلب به تحل نيشيپ يها برخلاف پژوهش

 ـ يرد، به بررس ـكُ تيخاص و قوم ييايمنطقه جغراف كيمطالعه با تمركز بر   قي ـو دق يتجرب
نـه   كرديرو نيا. پردازد ي) ميقوم و يدوگانه (مل يها تيبر هو ياجتماع يها شبكه راتيتأث

 زاني ـدربـاره م  يبلكه بـا طـرح سـؤالات    كند، يرا پر م يتنها شكاف موجود در مطالعات بوم
بـه   ،يو قـوم  يمل ـ يهـا  تي ـهـا بـه هو   آن يبنديو پا ياجتماع يها ها از شبكه استفاده نسل

 كمـك  يو اجتمـاع  يفرهنگ ـ يگـذار  اسـت يس نـه يدر زم يو كاربرد يچندبعد يها ليتحل
به دنبال پاسخ به اين سوالات اسـت كـه: ميـزان     هش بنا به اهميت موضوع،اين پژو .كند يم

هاي اجتماعي به چه صورتي اسـت؟ ميـزان پايبنـدي بـه      ها از شبكه استفاده هر يك از نسل
هاي نسلي متفاوت در مهاباد چگونه است؟ و اينكه  هويت ملي و هويت قومي در ميان گروه
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يـت قـومي در شهرسـتان مهابـاد     ملـي و هو  شبكه هاي اجتماعي چـه تـاثيري بـر هويـت    
  است؟  داشته

  
 . پيشينة تجربي2

مطالعه و بررسي هويت به طور كلي و هويت قومي به طور اخص، بخش مهمي از ادبيـات  
دهد. براي مثال بهشـتي و   موجود در زمينه علوم اجتماعي در ايران را به خود اختصاص مي

كه در ميان مطالعـات فراوانـي كـه در زمينـه      ) به اين موضوع اشاره دارند1396حقمرادي (
هويت قومي انجام گرفته است، مطالعات در مورد هويت قومي در ميان دو قوم كرُد و عرب 

اي به بررسي تـاثير رسـانه بـر     از بيشترين فراواني برخوردار است. با اين حال، كمتر مطالعه
 هاي مختلف پرداخته است.  هويت نسل

) در مطالعه خود به اين موضـوع اشـاره دارنـد كـه در اكثـر      1396بهشتي و حقمرادي (
دهد كه هويت قـومي   هاي كرُد و عرب، نتايج نشان مي مطالعات صورت گرفته در ميان قوم

) به تاكيد هويت قـومي كردهـا در   1392بالاتر از هويت ملي بوده است. رشتياني و باومند (
) نتيجه گرفتنـد  1400 زاده و همكاران (كنند. ظفرعبداالله بوك اشاره مي شبكه اجتماعي فيس

 يبـرا  ياجتمـاع  ياز امكانات رسانه ها يو حت ابدي يتداوم م ،يرانيا يقوم يها تيهوكه 
) از 1395قربـانزاده سـوار و همكـاران (    استفاده خواهند كـرد.  ،يطرح خود در سطح جهان

 تي ـهو ريي ـتغ اي ـ نيكودر ت يها نقش مهم رسانهكنند و معتقدند كه  ها ياد مي اهميت رسانه
) نيـز  1392. عيوضـي ( كننـد   يعمل م ـ يمل تيهو رييتغ اي تيمنزلة اهرم تثب  دارند و به يمل

مصـرف  كنـد كـه    سـازد و بيـان مـي    بخشي قومي را برجسته مي ها در هويت اهميت رسانه
نامـداري   شـود.  يمنجر م ـ يقوم يطلب تيو هو ييگرا به گسترش خاص يجمع يها رسانه

هاي اجتماعي مجازي تـاثير معنـاداري بـر هويـت      ) به اين نكته اشاره دارد كه شبكه1397(
 قومي دارند و همبستگي

) نيز رابطـه فـوق را در مطالعـه    1392وردي  ( ها وجود دارد. حيدري و شا مثبتي بين آن
اسـتفاده از  كـه  ) هم اشاره دارند 1399خود مورد تاييد قرار داده است. ملكيان و همكاران (

ي طلاب كـُرد و تـُرك همبسـتگي مثبتـي دارد. كيهـان و      قوم تيبا هو ياجتماع يها رسانه
 ـكاربران كـرُ  يبرا يليموبا ياجتماع يها رسانه) معتقدند كه 1397همكاران (  ني ـرك اد و تُ

 .خود بپردازند يها شيگرا تيو تقو ديامكان را فراهم كرده است كه به بازتول



  1405 بهار، 1، شمارة 17سال  ،يفرهنگ يپژوه جامعه  160

 

 فرهنگي، لحاظ به بررسي مورد ي خود نشان داد كه كردُهاي ) در مطالعه1390(قادرزاده 
 سياسـي  حـوزه  و ايرانـي  هويـت  ميـان  امـا  داننـد؛  مي مشترك ايراني اقوام ساير با را خود
هـاي اخيـر كردهـا از     در سـال دهنـد. معتقـد اسـت كـه      مي انجام مشخصي گذاري فاصله
انـد و رشـد    گرايي هـويتي بهـره بـرده    رشد خاصهاي مجازي به عنوان ابزاري براي  شبكه
هاي مجازي در اين مناطق به نظر به تضعيف هويت ملي و رشد هويتخـواهي قـومي    شبكه

) نيز به تاثير مثبت فضاي مجـازي  1396بروجردي علوي و صديق يزدچي ( .شود منجر مي
ا و رشـد  ه ـ بر هويت قومي به ويژه در ميان نسل جـوان تاكيـد دارنـد و تقويـت مرزبنـدي     

 كنند. انشعابات كوچك قومي را از اثرات منفي آن بيان مي
انـد. بـراي مثـال،     در سمت مقابل مطالعاتي نيز وجود دارند كه به نتايج متفاوتي رسـيده 

كنند كه  ساله شهر يزد بيان مي 15- 29) در مطالعه جوانان 1396افشاني و موسوي ندوشن (
دار  يمعن رابطه ياجتماع يو رسانه ها يجمع يه هااستفاده از رسان زانيم و يمل تيهوبين 

تر  يدر افراد قو يمل تيبعد هو) نشان دادند كه 1392الهي و مروت ( وجود نداشت. سيف
و يكي از عوامل موثر در اين زمينه، ميـزان اسـتفاده از رسـانه اسـت.      است يقوم تياز هو

كه بين دو متغير هويت ملـي و  ) نيز به اين نتيجه رسيدند 1388همچنين رباني و همكارن (
 ي مثبتي وجود دارد. هويت قومي رابطه

 .تاثيرات فضاي مجازي بر هويت در مطالعات خارجي نيز مورد تاييد قرار گرفته اسـت 
هـا   استفاده از رسانه) به اين نتيجه رسيد كه Behm-Morawitz) (202مورويتز(- براي مثال بهم

 يسـاز  فعـال  اي ـ تي ـاطلاعات و تقو ي ارائه قيرا از طر يو قوم ينژاد يها تيهو تواند يم
 يرخوديو غ يخود يها امر بر خودپنداره و درك افراد از گروه نيشكل دهد، كه ا ها شهيكل
 ني ـآنلا تيهو انيدانشجو) نشان دادند كه 2012) و همكاران (Shafie. شافيه(گذارد يم ريتأث

. لنهارت كنند يم يبازساز تيو محبوب يخود را بر اساس درك همسالان، ارتباطات اجتماع
) Smets) بـه نتـايج مشـابهي دسـت يافتنـد. اسـميتسLenhart et Madden) (2007      )و مـادن( 

 ژهي ـبه و ،يقوم يها از رسانه اسپورايكرُد د فاصله گرفتن جوانانكند كه  ) نيز بيان مي2018(
مناقشه كرُدها  ي ا مسئلهها ب آن يريدرگ شيو افزا يقوم تيهو تيبه تقو ،يكرُد يها رسانه
به صورت كلي نتايج مطالعات انجام شـده فـوق اعـم از داخلـي و      .كند يكمك م هيدر ترك

خارجي نشان مي دهند كه رسانه هاي جمعي، اينترنت و شبكه هاي اجتماعي مجازي رابطه 
معناداري با هويت ملي و هويت قومي دارند و باعث تغيير و تحولات زيادي در هويـت و  

ع ساخته شدن هويت دارند. متغيرهاي ميزان استفاده از اينترنت، سابقه استفاده از اينترنت، نو
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ميزان استفاده از شبكه هاي اجتماعي مجازي و سابقه عضـويت در شـبكه هـاي اجتمـاعي     
مجازي هم با هويت ملي و قومي رابطه معناداري دارند. بـا ايـن حـال مطالعـه خاصـي بـه       

هاي مختلف نپرداختـه اسـت. ايـن در حـالي اسـت كـه        هويت نسلبررسي تاثير رسانه بر 
اند. با توجه  هاي نسلي در كشور ما آشكار است و محققان مختلف به آن اشاره كرده تفاوت

هـا و نظـرات    سازند، بسيار مهم است كه ديـدگاه  هاي جوان آينده كشور را مي به اينكه نسل
بيشتري قرار گيرد. در خارج از ايـران هـم    آنان در رابطه با هويت قومي و ملي مورد توجه

اكثر مطالعات انجام شده در مورد تاثير پروفايل هـا و عضـويت در شـبكه هـاي اجتمـاعي      
مجازي بر ساخته شدن هويت به صورت كلي انجام شده اند و مطالعـات زيـادي در مـورد    

. به لحاظ رابطه شبكه هاي اجتماعي مجازي با هويت ملي و هويت قومي انجام نشده است
نوآوري و جديد بودن موضوع محقق با جست و جوي كتابخانه اي و اينترنتي از دو منظـر  

 و قـومي  هويـت  بـه  پايبنـدي  ميزان با نوآوري پژوهش مواجه شده است: اولا اين پژوهش
را مـورد   اجتمـاعي  هـاي  شبكه به دسترسي حيث از هاي مختلف نسل ميان در ملي هويت

بر هويت ملي و هم  ديگر تاثير شبكه هاي اجتماعي هم و از سوي بررسي قرار خواهد داد.
  بر هويت قومي در شهرستان مهاباد مورد بررسي قرار خواهد گرفت.

  
 ادبيات نظري. 3

بنابراين متغيرهاي موجود نه از يك  چارچوب نظري تحقيق حاضر به صورت تلفيقي است؛
هـاي   . همچنين اينكه هيچ كدام از نظريـه اند نظريه بلكه از چند نظريه و ديدگاه اخذ گرديده

كننـد. ديـدگاه كـنش     مورد بحث كامل نيستند و هر كدام بر علل و عوامل خاصي تأكيد مي
هاي مسلط مي باشد كـه در مـورد    از ديدگاه ) يكيSymbolic interactionism( نمادينمتقابل 

عنوان پديده اي  هويت و ساخته شدن هويت بحث كرده است. در اين ديدگاه هويت را به
در حال ايجاد شدن و جديد مي دانند كه در هيچ زمان و مكاني ثابت نخواهد بود. همـواره  
در حال شكل گيري و تغيير است. طرفداران اين ديدگاه معتقدند كه انسان از ابتداي زندگي 
اجتماعي داراي يك هسته بنيادين يا يك هويت نسبي اوليـه اسـت كـه در جريـان جامعـه      

متقابــل بــا ديگــران هــر روز هويــت هــاي جديــدي را ايجــاد مــي كنــد ي و كــنش پــذير
)Howard, 2000.(   

كنـد، مـورد توجـه     گيرد يـا تغييـر مـي    اما اينكه هويت تحت تاثير چه عواملي شكل مي
كه شبكه هاي اجتمـاعي   پردازان مختلفي بوده است. ظهور فناوري هاي نوين ارتباطي نظريه
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ها مي باشد، دگرگوني هـاي بنيـادي در تعـاملات و ارتباطـات      آنمجازي يكي از مهمترين 
انساني ايجاد كرده است. از ديد اندرسون، هويت چيزي است كه مدام توسط ابزارهاي نظير 

 هي ـنظراين رابطـه   ). درAnderson, 1991:42شود (روزنامه، نظام آموزشي و كتاب روايت مي 
تنـوع   لي ـافـراد بـه دل   تي ـاشاره دارد كه هو موضوع نيبه ا ريپذ چندگانه و انعطاف تيهو

شـده اسـت.    ليتبـد  يا هيها به شكل منعطف و چندلا و تعامل با رسانه يفرهنگ يها تجربه
و در  سـت يساختار ثابـت ن  كي گريد تيكه هو كنند يم اني) ب2011و همكاران ( گنولسيو

مختلف قرار دارد. بـر اسـاس    يها شدن و فرهنگ يجهان راتيتأث از يناش راتييمعرض تغ
 يو حت ـ يمل ـ ،يقـوم  يهـا  تي ـگونـاگون، هو  يهـا  فرد در مواجهه با فرهنـگ  دگاه،يد نيا

كـه آن   ابدي يدست م تيدر هو يريپذ انعطاف يرا تجربه كرده و به نوع يفرامل يها تيهو
در  ژهي ـو بـه  هينظر نيا ).Vignoles et al., 2011( دهد يم رييمختلف تغ يها نهيرا متناسب با زم

هـا روزافـزون اسـت،     در آن يفرهنگ ـ اني ـكه تعـاملات م  شده يو جهان يجوامع چندفرهنگ
 دارد.  كاربرد

كنـد كـه رشـد سـريع      ) با بررسي تاثيرات جهاني شدن بر هويت، بيان مي1990گيدنز (
هـاي جهـاني تصـور كننـد و      شـود افـراد خـود را در قالـب     ها و ارتباطات باعث مي رسانه
جديدي متناسب با تحولات جهاني شكل بگيرند. به گفته گيدنز، جهـاني شـدن   هاي  هويت

شود، به اين معنا كه افراد به  هاي تركيبي مي شده يا هويت باعث پيدايش هويت ملي تقويت
هاي قومي و ملـي خـود ادغـام     هاي فراملي را در كنار هويت ها و فرهنگ مرور زمان ارزش

نيز معتقد است مفهـوم هويـت مثـل مفـاهيم فرهنـگ،       سونرابرت ).Giddens, 1990كنند ( مي
جهاني شدن و نظام جهاني، مفهوم مناقشه انگيزي است. همراه با درهم فشرده شدن جهان، 

شـكل مسـئله انگيـز وجـوه مشـتركي       مباني بر ساخته شدن هويت به نحوه فزاينده، اما بـه 
جهـاني مسـائل تحليلـي    گيرد. وضعيت سراسري بازنمايي هويـت در وضـعيت تـراكم     مي

احمدپور و قادرزاده، ( هاي متعددي وجود دارد ها پاسخ آن وسيعي را مطرح مي كند كه براي
هاي متقاطع ياد  شود كه از آن با عنوان هويت اي مطرح مي ). در همين رابطه نظريه84: 1389
قـومي بـه   كند كه هويـت   هاي قومي پرداخته و بيان مي به تحليل هويتشود. اين نظريه  مي

هاي ديگر در تعامل اسـت. طبـق ايـن نظريـه،      عنوان يك جنبه از هويت اجتماعي با هويت
هاي قومي، ملي  هاي چندلايه قرار دارند كه شامل هويت اي از هويت افراد همزمان در شبكه

تواند با توجه به موقعيت و نيازها اهميـت بيشـتري پيـدا     و حتي جهاني است و هركدام مي
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هـا   نظريه به ويژه در بررسي نقش رسانه ). اينUmana-Taylor, 2011؛ Nagar et al., 2021( كند
  هاي قومي و ارتباط آن با هويت ملي اهميت دارد. سازي يا تضعيف هويت در برجسته

 جهـاني  روند و يا محلي خرد جمعي ي ها هويت بين ستيز و تناقض كاستلز به نوعي
 كليدي ها، رسانه نقش آن در كه دهد مي ارائه اطلاعاتي جامعه از دارد. او الگويي باور شدن
 كننـد  مـي  بازتوليـد  را جامعـه  از جديـد  نـوع  ايـن  كـه  هسـتند  ها رسانه در واقع و است

)Castells, 1380يها شبكهكند كه  يابي نيز بيان مي ن رابطه نظريه ارتباطات و هويت). در همي 
مختلـف، بـر    يها و فرهنگ ها تيافراد از قوم انيم يارتباط يها فرصت شيبا افزا ياجتماع
 جاديا قياز طر ،ياجتماع يها . شبكهگذارند يم ريتأث ها تيو تحول هو يريگ شكل يچگونگ

 يو حت ـ يقـوم  يها تيهو ليشكت ليدر تسه يا افراد، نقش برجسته انيارتباطات گسترده م
). 1396 يمـراد  و حـق  يبهشـت ( كننـد  يم فايا يو قوم يمل يها تيهو انيتعارض م شيافزا

بـه   توانند يم ،يقوم يها تيهو تيكردن امكان تبادل نظر و تقو با فراهم ياجتماع يها شبكه
 كمك كنند. يكاربران قوم انيخاص در م يها ارزش يساز برجسته

تواند تعاريف متفاوتي داشته باشد. يكي از  هاي مختلف مي چنين در بين نسل هويت هم
باور است  نيبر ا اين رابطه نظرات مانهايم در رابطه با نسل است. ويترين نظريات در  مهم

خـاص   يفرهنگ عيها، و وقا ارزش ات،يتجرب ريافراد به شدت تحت تأث ياجتماع تيكه هو
مشـترك، ماننـد    اتي ـمواجهـه بـا تجرب   لي ـهـا بـه دل   نسـل  ه،ي ـنظر نيهر نسل است. طبق ا

 يجمع ـ يهـا  تي ـهو ،ياجتمـاع  راتيي ـو تغ ،يمهم، تحـولات فنـاور   يخيتار يدادهايرو
) 1952( مي. مانهـا سـازد  يمتفاوت م ـ گريد يها كه آنها را از نسل دهند يرا شكل م يزيمتما

ها مواجه  كه در دوران رشد و بلوغ با آن يمشترك اتيها به واسطه تجرب كه نسل كند يم انيب
 يو فرهنگ ـ ياجتمـاع  يهـا  نـه يمشترك در زم يها دگاهيخاص و د يها تيبه هو شوند، يم

مواجه  يو فناور يفرهنگ عيسر راتييكه با تغ يدر جوامع ژهيبه و هينظر نيا .ابندي يدست م
 ياجتمـاع  يها از رسانه شيكه در دوران پ ييها مثال، نسل يدارد. برا ياديز تيهستند، اهم

بـه   يشتريب يبنديداشته باشند و پا يتر يقو يقوم اي يمل تيممكن است هو اند، افتهيرشد 
كه در تعامـل گسـترده بـا     دتريجد يها كه نسل يدر حال ند،خود نشان ده يمحل يها سنت

بـه   يشـتر يب لي ـقرار دارند، تما ياجتماع يها و شبكه نترنتيا قياز طر يجهان يها فرهنگ
 ). Pilcher, 1994دارند ( يو چندفرهنگ يفرامل يها تيهو

 شد:بر اين اساس فرضيات تحقيق به صورت زير تدوين 
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 رگـذار يتأث يو مل ـ يقـوم  يها تيبه هو يبنديدر پا ينسل يها تفاوترسد  به نظر مي. 1
 نيــبــه ا ياز وابســتگ يمتفــاوت زانيــمختلــف م يهــا كــه نســل ياســت؛ بــه طــور

 .دارند  ها تيهو
بـا   هـاي جديـد)   ي (به ويژه در بين نسـل اجتماع يها استفاده از رسانهرود  انتظار مي. 2

 .باشدهمراه  يمل تيو كاهش هو يقوم تيهو تيتقو
 يهـا  تيهو تيبر تقو جوانان يا و ارتباطات رسانه يتعاملات اجتماعرود  انتظار مي. 3

  .دارد مثبتي ريتأثآنان  يو مل يقوم
ي اقتصـاد - ياجتمـاع  تيو وضـع  لاتيمانند تحص يفرد يها يژگيورسد  به نظر مي. 4

  قومي و ملي دارد. تيبه هو يبنديبر پا تاثير معناداري
  
 شناسي روش. 4

روش تحقيق در مطالعه حاضر روش كمي است كه با تكنيك پيمايش انجام شده است. بـه  
اي چنـد   هـاي خوشـه   گيـري تركيبـي از روش   لحاظ زماني نيز مقطعي اسـت. روش نمونـه  

ساله  15باشد. جامعه آماري تمامي افراد  اي، تصادفي سيستماتيك و تصادفي ساده مي مرحله
باشد. به اين صورت كه شهر مهاباد ابتدا بر اساس وضعيت اقتصادي  و بالاتر شهر مهاباد مي

هاي آن به چند خوشه تقسيم شد. سپس با استفاده از روش تصـادفي سـاده،    اجتماعي محله
در داخل هر خوشه چندين بلوك انتخاب شدند. در نهايت در هر بلوك به صورت تصادفي 

ها زديم. در هر خـانوار بـه صـورت تصـادفي بـا يكـي از        انتخاب خانهسيتماتيك دست به 
 آوردن بدسـت  افرادي كه در هنگام مراجعه در منزل حضور داشتند، مصاحبه كرديم. بـراي 

نفـر   384 بـا  برابـر  نمونـه  حجم تعداد كه است شده استفاده كوكران فرمول از نمونه حجم
  تعيين شد.

آوري اطلاعات از پرسشنامه ساختاريافته استفاده واحد پژوهش فرد است و براي جمع 
شده است. متغير وابسته تحقيق، هويت ملي است با سه بعـد باسـتاني، مـدني و مـذهبي و     

هاي اجتماعي، نسل؛ و متغيرهاي  هويت قومي. متغيرهاي مستقل عبارتند از استفاده از شبكه
هاي مرتبط با هويت  . گويهاقتصادي، جنس و تحصيلات - اي همچون پايگاه اجتماعي زمينه

هـا كـه بـا اسـتفاده از      اند. براي تجزيـه و تحليـل داده   آورده شده 1ملي و قومي در جدول 
انجام شد، علاوه بر جداول فراواني كه وضعيت نمرات هويت قومي و ملـي   SPSSافزار  نرم
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آيـا   كنـد، بـراي تعيـين اينكـه     هاي اجتمـاعي را مشـخص مـي    و نيز ميزان استفاده از شبكه
هاي مورد بررسـي وجـود دارد يـا خيـر، از آزمـون       ها به لحاظ هويت هايي بين نسل تفاوت

ها استفاده شده است. همچنين بـراي تحليـل چنـدمتغيره     تحليل واريانس و مقايسه ميانگين
  آزمون رگرسيون خطي چندمتغيره به كار گرفته شد.

  هاي مربوط به هويت ملي و هويت قومي . گويه1جدول 

  مقدار آلفا  يهگو  

ي)
ستان

د با
 (بع

ملي
ت 

هوي
  

  فارسي زبان ملي ايرانيان است پس آن را پاس بداريم.

91/0  

  تاريخ باستاني ايران (پيش از اسلام) مايه افتخار ماست.
  داريم. هاي ملي و باستاني ايراني (عيد نوروز، چهارشنبه سوري و...) را پاس مي جشن

  داريم. ايران باستان (ايران پيش از اسلام) را پاس ميميراث فرهنگي و تمدني 
  كنيم. در مقابل اعراب دفاع مي "خليج فارس"از نام 

  بايد به جاي تعلقات قومي و مذهبي فقط به ايران وفادار باشيم.
  كنم. ام است، جانم را فدايش مي ايران ميهن مادري

ي)
ذهب

د م
 (بع

ملي
ت 

هوي
  

  تر از حفظ ايران است. مهمبراي من حفظ اسلام 

91/0  

  هرجا اسلام در خطر باشد، حاضرم جانم را فدا كنم.
  هاي شريعت اسلام بايد در سراسر ايران اجرا شود. اصول و آموزه

  مان بياموزيم. هاي اسلامي را بايد به فرزندان قرآن و آموزه
  كنم. در برابر ساير مسلمانان احساس تكليف مي

  مان بايد به اسلام وفادار باشيم. وفاداري به قوميت به جاي

ي)
مدن

عد 
ي (ب

ت مل
هوي

  

  كنم. هاي قومي و مذهبي آنان، احساس مسئوليت مي در برابر همه ايرانيان، سواي تفاوت

82/0  

  قانون بايد براي همه يكسان اجرا شود.
  جامعه بايد به دست افراد متخصص، شايسته و نوگرا اداره شود.

  گيري در ايران باشد. ترين معيار تصميم بايد اصلي "راي ملت"
  همه اعضاي ملت ايران بايد به دور از هرگونه تبعيض از حقوق شهروندي برابر برخوردار باشند.

  همه ايرانيان بايد از حق آزادي بيان و انديشه برخوردار باشند.
  پايبند باشيم. "حقوق بشر"همگي به هاي قومي يا مذهبي  بهتر است به جاي جانبداري

  ايران به همه ايرانيان تعلق دارد.

مي
 قو

يت
هو

  

  دهم. تر اهميت مي ام نسبت به زبان و ادبيات فارسي بيش به زبان و ادبيات (شعر و ترانه و...) قومي

70/0  
  هاي قومي خودمان انتخاب كنيم. مان بايد از نام براي فرزندان

  مان آشنا كنيم. بايد با تاريخ و فرهنگ قومي مان را فرزندان
  .باشد ما قوم اعضاي اختيار در بايد ما منطقه در موجود رسمي مشاغل و ها پست

  .دهم مي راي خودم قومي كانديدهاي به فقط انتخابات مواقع در
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  مقدار آلفا  يهگو  

  .باشد داشته عهده به را خودش منطقه اداره بايد قومي هر
  .كنم مي مسئوليت احساس هايم قومي هم برابر در

  منابع و امكانات موجود در منطقه ما بايد صرف رافاه اعضاي قوم ما شود.

) الگـو گـرفتيم. آنهـا بـه ايـن      1400ها از مطالعه بگي و حسـيني (  بندي نسل براي دسته
 يارهايمع لهيبه وس رانيا يها در مطالعات پژوهش نسل يبند دستهكنند كه  موضوع اشاره مي

در مـورد  ) 1385( دي ـم ارگـارت م هي ـنظر بندي بر اساس اما دستهانجام شده است.  يمتعدد
 طيشـرا  يهـا  بـر تفـاوت   ميـد . باشـد ها  نسل يبند طبقه يبراخوب  ييمبناتواند  ها مي نسل

پس از جنـگ   ديجد يها نسل ،وي هيدارد. بر اساس نظر ديجامعه تأك يو اجتماع ياقتصاد
انتشـار گسـترده    ،يجمع ـ يهـا  چون رسانه ييها يژگيبا و ديجد يايدن كيدوم در  يجهان

از  يكه بـه طـور جـد    كنند يم يزندگ ،يكيالكترون يونقل و زندگ حمل لاتيتسه نترنت،يا
ها  نسل ن،يبنابرا .)1392 ييكسما يقيو صد يگذشته متفاوت است (جارالله يها نسل يايدن

دسـته   چهـار ولات قبل و بعد از آن به و تح يانقلاب اسلام ريپژوهش بر اساس تأث نيدر ا
قبل از آن و نسـل دهـه    و 1320شامل افراد دهه  و دوم به ترتيب اند. نسل اول شده كيتفك

را تجربـه كـرده و بـه عنـوان      يريپـذ  جامعه ندياست كه قبل از انقلاب فرآ 1330 و 1340
را  يراداف ـ 1360و  1350متولـدين   . نسل دوم،شوند يشناخته م "قبل از انقلاب هاي نسل"

نسل سـوم   ت،يدر نها .شوند يشناخته م "نسل انقلاب و جنگ"كه به عنوان  شود يشامل م
ها بـه طـور    آن يريپذ جامعه نديكه فرآ شود يمو بعد از آن  1370شامل افراد متولد در دهه 

. براي ساختن )1392 ييكسما يقيو صد ي(جارالله گردد ياز انقلاب بازم پسكامل به دوره 
متغير نسل، ابتدا سن افراد از سال انجام پيمايش كسر شد تا تاريخ تولد آنها محاسـبه شـود.   

بندي شدند. متغيرهاي هويت قـومي   سپس بر حسب سال تولد در طبقات مورد اشاره دسته
گيري شدند. به اين صـورت كـه نمـرات افـراد در      اي اندازه و ملي در سطح سنجش فاصله

) با هم جمع شد تا نمره هر فرد در متغير هويت مشخص شود. 1ي مربوطه (جدول ها گويه
ها از دو سوال استفاده شد. نخست از افراد پرسيده شد كه  در سنجش ميزان استفاده از رسانه

هاي اجتماعي عضو هستند يا خير. سپس از آنها در مورد تعداد ساعاتي كـه در   آيا در شبكه
اجتماعي افراد نيز بـر اسـاس   - كنند سوال شد. پايگاه اقتصادي ميهاي مختلف سپري  رسانه

متغيرهاي تحصيلات، درآمد و شغل محاسبه شده است. به اين صـورت كـه ابتـدا نمـرات     
  استاندارد هر سه مورد محاسبه و سپس با هم جمع شد تا متغير مورد نظر ساخته شود.
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 هاي تحقيق يافته. 5
نشان داده شده اسـت. همانگونـه كـه ملاحظـه      2جدول هاي فردي پاسخگويان در  ويژگي

شود، تعداد زنان و مردان تقريبا مساوي بوده است. با اين حال از نظـر وضـع زناشـويي     مي
انـد و بقيـه در    نكرده تشكيل داده درصد را افراد ازدواج 5/26وضعيت متفاوت است و تنها 

ترين تعداد پاسخگويان در جوانترين كم هنگام انجام پيمايش همسردار بودند. به لحاظ نسلي 
و  1330درصد) قرار داشتند. نسل متولد دهـه   5/6و بعد از آن با  1370نسل (متولدين دهه 

نيز بيشترين پاسخگو را به خود اختصاص داده بود. به لحـاظ وضـع سـواد و سـطح      1340
م بالايي ها بيسواد بودند كه رق درصد آن 3/13تحصيلات وضعيت خوب بود هرچند تعداد 

 44تر هسـتند. در طـرف مقابـل حـدود      ها مربوط به دو نسل قديمي است هرچند بيشتر آن
رسد. همچنين  درصد افراد نيز داراي تحصيلات دانشگاهي بودند كه رقم مناسبي به نظر مي

درصـد در طبقـه بـالا و     6/26بندي پاسخگويان به لحاظ پايگاه اقتصادي اجتماعي،  در طبقه
دهد كه در  هاي جدول نشان مي چنين يافته ز در طبقه متوسط قرار داشتند. همدرصد ني 8/19

  اند. هاي اجتماعي عضو بوده درصد افراد در يكي از شبكه 63مجموع 
سازد كه افـراد در تمـامي    ميانگين نمرات مربوط به هويت قومي اين نكته را آشكار مي

هـاي موجـود بـالاترين     با توجه به گويهاند.  طبقات نمرات بالاتري از ميانگين دريافت كرده
بوده است. اين در حالي است كه براي نمره هويت  8شده  ترين نمره كسب و پايين 40نمره 

اند. نكته مهم ديگر در  تر از ميانگين كل كسب كرده ملي، افراد در تمامي طبقات نمراتي پايين
ه هويـت قـومي و ملـي    هاي مختلف به لحـاظ نمـر   جدول، وجود تفاوت معنادار بين نسل

هـاي جديـد    شود كه نمره هويت در هر دو مورد در بين نسل باشد. همچنين مشاهده مي مي
هـاي    باشد. همچنين عضـويت يـا عـدم عضـويت در شـبكه      تر مي هاي قديمي كمتر از نسل

اجتماعي نيز باعث ايجاد اختلاف در نمره هويت شـده اسـت و افـراد دسـته اول ميـانگين      
  ها زياد نيست ولي معنادار است.  اند. هرچند اين تفاوت تري كسب كرده نمرات پايين

  هاي فردي و . توزيع پاسخگويان برحسب ويژگي2جدول 
  هاي آماري ميانگين نمره هويت قومي و فردي و نتايج آزمون

فراواني   طبقات متغير  متغير
  نسبي

ميانگين نمره 
  هويت قومي

آزمون 
  آماري

ميانگين نمره 
  هويت ملي

آزمون 
  آماري

  جنس
  77/32  1/50  زن

t=-0.998ns 
1/45  

t=-1.547* 0/56  13/33  9/49  مرد  
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فراواني   طبقات متغير  متغير
  نسبي

ميانگين نمره 
  هويت قومي

آزمون 
  آماري

ميانگين نمره 
  هويت ملي

آزمون 
  آماري

  وضعيت تاهل
حداقل يكبار 
  7/32  5/73  ازدواج كرده

t=1.917* 
7/42  

t=2/997* 
  4/46  8/33  5/26  ازدواج نكرده

  تحصيلات

  05/34  3/13  سواد بي

F=4.754** 

7/54  

F=26/443**  
ابتدايي و 
  5/49  33/32  7/22  راهنمايي

  3/43  21/33  8/19  متوسطه و ديپلم
  9/40  40/34  2/44  دانشگاهي

پايگاه اقتصادي 
  اجتماعي

  8/33  9/19  پايين
F=4.934* 

5/46 

F=10.952**  07/48  69/32  5/53  متوسط  
 3/50  4/32  6/26  بالا

  نسل متولدين

  8/30  5/6  و بعد 1370دهه 

F=10.728**  

8/41  

F=6.448 ns  
  2/40  8/33  8/36  1350- 1360دهه 
  5/41  0/33  7/21  1330- 1340دهه 
  5/42  0/34  0/35  و قبل 1320دهه 

عضويت در 
  هاي اجتماعي شبكه

  7/34  2/63  بلي
t=-5/372*  

5/49  
t=-15/47* 6/55  2/30  8/37  خير  

  درصد، 5معناداري در سطح خطاي كوچكتر از  *
  غيرمعنادار nsدرصد،  1معناداري در سطح خطاي كوچكتر از  **

هاي اجتماعي در طول روز  ميزان گذران وقت و استفاده از هر يك از شبكه 3در جدول 
نفر از پاسخگويان را نشان  242به ساعت آورده شده است. اين جدول اطلاعات مربوط به 

ها نشـان   اند. يافته جتماعي عضو بودههاي ا دهد. يعني كساني كه حداقل در يكي از شبكه مي
توان گفت  دهد كه ميزان استفاده از اينستاگرام و تلگرام بيش از ساير موارد بوده است. مي مي

بوك امروزه در بيشتر  اند. البته فيس اين دو شبكه بيشترين محبوبيت را در بين كاربران داشته
اسـتفاده از يوتيـوب بيشـتر در ميـان افـراد      گيـرد. همچنـين    دنيا كمتر مورد استفاده قرار مي

 گيرد.  دانشگاهي و دانشجويان مورد استفاده قرار مي
هـاي   هـا بـه لحـاظ اسـتفاده از شـبكه      براي بررسي اين نكته كه آيا تفاوتي در بين نسل

دهد كه به  اجتماعي وجود دارد يا خير، از آزمون تحليل واريانس استفاده شد. نتايج نشان مي
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كـه احتمـالاً    ها معنادار اسـت  بوك، در بقيه موارد تفاوت ده از شبكه اجتماعي فيسجز استفا
  و بعد) است. 1370تر (دهه  جوان يها نسل شتريدهنده استفاده ب نشان

فـراهم   نيمتقابـل نمـاد   يهـا  كـنش  يبرا يو تلگرام بستر نستاگرامياستفاده گسترده از ا
 ،يقيها (ماننـد موس ـ  شبكه نيدر ا يكرد يا. محتوكند يم تيرا تقو يقوم تيكه هو كند يم
 جـه يبا نت موضوع نيكند. ا تيرا تقو يحس تعلق قوم تواند ياخبار اعتراضات) م اي ات،يادب

  .دارند يبالاتر يقوم تيهو ياجتماع يها شبكه يدارد كه اعضا يخوان هم 2جدول 

  هاي اجتماعي شبكه . توزيع پاسخگويان بر اساس ميزان استفاده روزانه از هر يك از3جدول 

  ها در استفاده تفاوت بين نسل  ميزان استفاده روزانه (به ساعت)  شبكه اجتماعي
  6بيش از   6- 4  4- 2  2كمتر از   هرگز  )F(آزمون 

 ** 68.754  1/5  1/13  0/32  5/39  3/10  اينستاگرام
  ** 54.652  5/6  6/7  1/26  6/44  1/15  تلگرام
  ns 1.921  -   -   1/3  2/10  7/86  بوك فيس

  * 22.453  -   -   8/0  7/23  6/75  يوتيوب
  ** 35.774  -   3/0  8/7  9/15  0/76  ها ساير شبكه

  درصد، 5معناداري در سطح خطاي كوچكتر از  *
  غيرمعنادار nsدرصد،  1معناداري در سطح خطاي كوچكتر از  **

نتايح تحليل چندمتغيره ارائه شده است. بـراي برررسـي تـاثير حضـور در      4در جدول 
هاي مختلف بر هويت ملي و قومي دو تحليل جداگانه اجرا شد و براي اين منظـور از   نسل

آزمون رگرسيون خطي چندمتغيره بهره گرفتيم. متغيرهاي وابسته در هر آزمـون بـه ترتيـب    
اي هسـتند. متغيرهـاي    نمره هويت قومي و هويت ملي بودند كه در سطح سـنجش فاصـله  

د ابتدا به متغيرهاي تصنعي تبديل شدند. سـپس بـا   مستقل كه در سطح سنجش اسمي نبودن
  مرجع قرار دادن يك طبقه، ساير طبقات وارد تحليل شدند.

ها سه مدل براي هر متغير وابسته اجرا گرديد. به اين صورت كه ابتـدا   در اجراي آزمون
هاي مختلف بر نمـره هويـت مشـخص     متغير نسل وارد تحليل شد تا تاثير حضور در نسل

هاي اجتماعي به مـدل اضـافه شـد تـا مشـخص شـود آيـا         پس عضويت در شبكهگردد. س
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دهد يا خير. در نهايت در مدل سـوم،   ها، تاثير متغير نسل را تغيير مي عضويت در اين شبكه
  هاي فردي نيز به مدل وارد شدند تا تاثير همه متغيرها در كنار يكديگر ارزيابي شود. ويژگي

بـه   يبنـد يپا"وابسـته   ري ـمتغ يمختلف برا يها مدل جينتا ليو تحل هي، تجز4در جدول 
نشـان   جينتـا  ليو تحل هيتجزبه طور كلي، ارائه شده است. در سمت راست  "يقوم تيهو
و  لاتيتحص ـ ،ياجتمـاع  يهـا  در شـبكه  تيمستقل مانند نسل، عضو يرهايكه متغ دهد يم
 1  در مدلبراي مثال،  دارند. يقوم تيبه هو يبنديبر پا يمهم ريتأث ياجتماع ياقتصاد گاهيپا

دهد هرچند تفاوتي بين  هاي جديدتر پايبندي به هويت قومي را افزايش مي حضور در نسل
در شـبكه   تيعضوبا طبقه مرجع وجود ندارد. با ورود متغير  1330- 1340افراد متولد دهه 

افـراد متولـد دهـه    ي تاثير نسل بيشتر نيز خواهد شد. نتايج حـاكي از آن اسـت كـه    اجتماع
نسبت بـه   زين بعدو  1370و  1330- 1340 يها افراد متولد در دهه نيچن همو  1350- 1360

كـه   يدارنـد. افـراد   يقوم تيبه هو يتر شيب يبندي) پاقبل از آنو  1320دهه طبقه مرجع (
 يقـوم  تي ـبـه هو  كمتـري  يبنـد ينسبت به افراد عضو، پا ستندين ياجتماع يها عضو شبكه

ن تاثيرات در مدل نهايي تا حد زيادي حفظ شده است هرچند از ضرايب تـاثير تـا   اي دارند.
 يافـراد توان اظهار داشت كـه   هاي فردي نيز مي حدودي كاسته شده است. در مورد ويژگي

بـه   بيشـتري  يبندي، پاو مجرد اند نسبت به افراد ازدواج نكرده ازدواج كرده كباريكه حداقل 
تحصيلات نيز متغير مهمي است به طوري كه پايبندي به هويت قـومي   دارند. يقوم تيهو

ان در سطح بالاتري سواد ينسبت به ب يو دانشگاه پلميد ،متوسطه تحصيلات افراد بادر بين 
است. در نهايت اينكه هرچه طبقه اجتماعي افراد بالاتر بوده اسـت، ميـانگين نمـره هويـت     

  تر خواهد بود. ها پايين قومي آن

  . نتايج آزمون رگرسيون چند متغيره براي بررسي تاثير متغيرهاي مختلف4 جدول
  بر پايبندي به هويت قومي و ملي

  متغير وابسته: هويت ملي  متغير وابسته: هويت قومي  طبقات متغير  متغير مستقل

  3مدل   2مدل   1مدل   3مدل   2مدل   1مدل 

  نسل متولد

و  1320دهه 
              قبل (مرجع)

- 1340دهه 
1330  

ns 043/0  * 153/0  * 141/0  ns 021/0  ns056/0  ns041/0  

- 1360دهه 
1350  ** 128/0  ** 164/0  ** 160/0  ns 039/0  -  ns 052/0 -  ns 095/0 -  
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  متغير وابسته: هويت ملي  متغير وابسته: هويت قومي  طبقات متغير  متغير مستقل

  3مدل   2مدل   1مدل   3مدل   2مدل   1مدل 
و  1370دهه 

  - 144/0**  - 131/0**  -  174/0 *  190/0 **  201/0 **  198/0 **  بعد

عضويت در 
شبكه 
  اجتماعي

              بلي (مرجع)

  115/0**  117/0*    - 104/0 **  - 145/0 **    خير

  جنس
              زن (مرجع)

  ns 013/0      *197/0      مرد

  وضع تاهل
حداقل يكبار 
              ازدواج كرده

  ns013/0      087/0 **      ازدواج نكرده

  تحصيلات

              سواد بي
ابتدايي و 
  ns 065/0      ns050/0      راهنمايي

متوسطه و 
  236/0**      142/0 **      ديپلم

  248/0**      238/0 **      دانشگاهي

پايگاه 
اقتصادي 
  اجتماعي

              پايين
  051/0*      - 141/0 **      متوسط
  052/0*      - 190/0 **      بالا
 164/0  126/0  090/0 243/0  241/0  150/0  ضريب تبيين تعديل شده

  درصد، 5معناداري در سطح خطاي كوچكتر از  *
  غيرمعنادار nsدرصد،  1معناداري در سطح خطاي كوچكتر از  **

در مدل مربوط به هويت ملي نتايج تـا حـدودي متفـاوت اسـت. بـه طـوري كـه تنهـا         
ترين نسل تفاوت معناداري دارد. اين امر حتـي بـا ورود    ترين نسل در مقايسه با مسن جوان

اجتماعي نيز پايبندي به هويت  هاي ساير متغيرها نيز ثابت مانده است. عدم حضور در شبكه
تـري كسـب    ها حضور دارند نمـرات بـالا   دهد و افرادي كه در اين شبكه ملي را افزايش مي

اند. وضعيت تاهل تاثيري  كنند. همچنين مردان نمرات بالاتري در هويت ملي كسب كرده مي
ويـت قـومي   اننـد تـاثير آن بـر ه   بر پايبندي به هويت ملي ندارد و تاثير تحصيلات نيـز هم 

  است.  بوده
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  گيري بحث و نتيجه. 6
و مطالعـه   يبـه بررس ـ  ازي ـن يو اجتمـاع  يفرد يها تيها بر هو رسانه ريامروز، تأث يايدر دن
 يدر ابعاد نسل يو مل يقوم يها تيبه هو يبنديها در پا رو، مسئله تفاوت نيدارد. از ا يقيدق

باعث شده  يو فناور ياجتماع ،ي. تحولات فرهنگتوجهات را به خودش جلب كرده است
مقالـه   نيمختلف عمل كنند. ا يها تيهو تيشناخت و تقو يبرا يرعنوان ابزا ها به تا رسانه

 ،يدر ابعاد نسل يو مل يقوم يها تيبه هو يبنديها بر پا رسانه ريتأث ليو تحل هيبه منظور تجز
  .پرداخت بعديچند يكرديبه رو
تحـت   يو مل ياجتماع تيگرفت كه هو جهينت توان يم ق،يتحق جينتا ليتوجه به تحل با

در طبقـات مختلـف    يقـوم  تي ـكـه هو  دهد ينشان م جيقرار دارد. نتا يعوامل مختلف ريتأث
 يهـا  در شـبكه  تيهمچون نسـل، عضـو   يها به عوامل تفاوت نيجامعه متفاوت است، كه ا

 زي ـن يمل ـ تي ـهو ن،ي. همچن ـگـردد  يمبر اجتماعي- پايگاه اقتصاديو  لاتيتحص ،ياجتماع
بـا   يمل ـ تي ـمختلف از نظـر هو  يها گفت كه نسل توان يها قرار دارد و م نسل ريتحت تأث

  .تفاوت دارند گريكدي
نـدارد،   يزنان و مردان تفاوت معنادار نيب يقوم تينمره هو نيانگيمنتايج نشان داد كه 

 يها تيهو هيبا نظر جهينت نيا. بالاتر از زنان است يطور معنادار در مردان به يمل تياما هو
 ياجتماع يها تياست كه هو حيتوض ) قابلUmana-Taylor, 2011؛ Nagar et al., 2021متقاطع (
بگذارند. بالاتر بودن  ريتأث يقوم اي يمل يها تيهو يبند تيبر اولو توانند ي) متسي(مانند جن

باشـد كـه    يمتفاوت يو فرهنگ ياجتماع يها نقش ليبه دل تواند نيز ميدر مردان  يمل تيهو
 نيكـنش متقابـل نمـاد    هي ـ. نظردهـد  يم ـ ونـد يپ يمل- ياسيس يساختارهابه  شتريمردان را ب

)Howard, 2000(مانند  يعموم يمردان در فضاها يكه تعاملات اجتماع كند يم شنهاديپ زي) ن
 افتهي نيا كند. تيرا تقو يمل تي) ممكن است هوياسيس يها طيمح اي ياجتماع يها شبكه

گـزارش   تـر  يها قو گروه يرا در برخ يمل تي) كه هو1392و مروت ( ياله فيبا مطالعه س
در  يقـوم  تيهو تي) بر اولو1396( يمراد و حق يبهشت ديراستاست، اما با تأك اند، هم كرده

  كردها تفاوت دارد. انيم
افـراد  نكـرده نسـبت بـه     افراد ازدواجيافته ديگري كه به دست آمد حاكي از اين بود كه 

نكرده بالاتر از افراد  در افراد ازدواج يمل تيدارند و هو يبالاتر يقوم تيهو نيانگيمتأهل م
افـراد   راي ـدهـد، ز  حيرا توض ـ يافتـه  نيا تواند ي) م1952( ميمانها ينسل هيظر. نمتأهل است

 يتـر  مـدرن  يا و رسـانه  يفرهنگ راتيتر هستند و در معرض تأث نكرده معمولاً جوان ازدواج
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 تي ـهو هي ـ. نظركنـد  يم تيتقو يبيصورت ترك را به يو مل يقوم يها تيقرار دارند كه هو
تـر (اغلـب    كه افراد جـوان  دهد ينشان م زي) نVignoles et al., 2011( ريپذ انعطافچندگانه و 

را  يا هيچندلا يها تيهو ،ياجتماع يها تر در شبكه تعاملات گسترده لينكرده) به دل ازدواج
 ري) كـه بـر تـأث   1396( يزدچي قيو صد يعلو يبا مطالعه بروجرد افتهي ني. اكنند يتجربه م

  دارد. يخوان دارند، هم ديجوان تأك نسل يقوم تيبر هو يمجاز يفضا
 تي ـهورا افزايش و  شيافزا يقوم تيهونمره  نيانگيمتحصيلات ديگر متغيري بود كه 

) و رابرتسـون  1990( دنزي ـشـدن گ  يجهـان  هي ـبـا نظر  جـه ينت ني ـاداد.  ي را كـاهش مـي  مل
سوق  يقوم اي يفرامل يها تيها و آموزش مدرن افراد را به سمت هو راستاست كه رسانه هم
در معـرض   شـتر ياحتمـالاً ب  تـر  كرده لي. افراد تحصرنديگ يفاصله م يمل تيو از هو دهند يم

كرد) قرار دارند،  يقوم يها (مانند گروه يومق تيبر هو ديبا تأك ياجتماع يها شبكه يمحتوا
 يمحل ـ يها تيهو ديها در بازتول ) و نقش رسانه1380كاستلز ( يجامعه اطلاعات هيكه با نظر

) كـه بـر اسـتفاده از    1400زاده و همكـاران (  با مطالعه ظفرعبـداالله  افتهي نيدارد. ا يخوان هم
 يافشان جينتاراستاست، اما با  هم رند،دا ديتأك يقوم تيهو تيتقو يبرا ياجتماع يها رسانه

  متفاوت است. افتند،ين يمل تيرسانه و هو نيب يا ) كه رابطه1396ندوشن ( يو موسو
 يو مل ـ يقـوم  يها تيبه هو يبنديدر پا ينسل يها تفاوتدر فرضيه اول مطرح شد كه 

طور مسـتقيم بـر پايبنـدي بـه      هاي نسلي به كنند كه تفاوت ها تأييد مي يافته. است رگذاريتأث
و  1320(دهـه   تر يميقد يها در نسل يقوم تيقومي و ملي تأثيرگذار است. هوهاي  هويت

 ـ يمل ـ تي ـ، امـا تفـاوت در هو  بودو بعد)  1370تر (دهه  جوان يها قبل) بالاتر از نسل  نيب
كـه   دهـد  يم ـ حيرا توض ـ جـه ينت ني ـ) ا1952( ميمانهـا  ينسـل  هينظر. ستيها معنادار ن نسل
 ـ  اتي ـتجرب لي ـبه دل تر، يميقد يها نسل  يهـا  از گسـترش رسـانه   شيمشـترك در دوران پ

 يهـا  دارد. نسـل  يمحل ـ يهـا  در سـنت  شـه يدارند كـه ر  يتر يقو يقوم تيهو ،ياجتماع
ممكـن اسـت    ،يمـاع اجت يهـا  شـبكه  قي ـاز طر يجهـان  يها تر، با مواجهه با فرهنگ جوان
تفـاوت   عـدم ). Vignoles et al., 2011باشـند ( داشـته   يرتريپذ انعطاف اي يبيترك يها تيهو

شدن ممكـن   ي) مرتبط باشد كه جهان1990( دنزيگ هيبا نظر تواند يم يمل تيمعنادار در هو
 اه بر نسل يكساني ريمورد تأث نيكند، اما در ا فيها تضع گروه يرا در برخ يمل تياست هو

 يقـوم  تي ـهو تي) كه بر اولو1396( يمراد و حق يبا مطالعه بهشت جهينت نينداشته است. ا
  راستاست. دارند، هم ديكردها تأك انيدر م
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مهابـاد و   يخيو تار ياسيس يها متفاوت نسلها در بزنگاه اتيتجرب يستيرابطه با نيدر ا
) 1946مهابـاد (  يجمهـور  ليو قبل شاهد تشك 1320در نظر داشت. نسل دهه  زيرا ن رانيا

كـرد. سـركوب    تيرا تقو يقوم تيكردها، حس هو خيدر تار يعنوان نقطه عطف بود، كه به
 زي) ن1941- 1925رضاشاه ( يساز كساني يها استيو س يزتوسط دولت مرك يجمهور نيا

 جهياحتمالاً نت 2نسل در جدول  نيدر ا تر يقو يقوم تيمنجر شد. لذا هو يبه مقاومت قوم
نسـل كمتـر در    ني ـبوده است. ا يبعد يها مهاباد و سركوب ياز جمهور ميمستق اتيتجرب

و مقاومت در  يمحل يها سنتدر  شهيها ر آن يقوم تيبود و هو يجهان يها معرض رسانه
از انقلاب رشد كـرد،   شيدوم و پ يدر دوران پهلو 1340- 1330برابر مركز دارد. نسل دهه 

) ادامه داشت. يبه فارس ي(مانند آموزش اجبار يفرهنگ يساز كساني يها استيكه س يزمان
 ينظـام  يهـا  يري ـمشاركت داشتند و شاهد درگ 1357انقلاب  انينسل در جر نياز ا يبرخ
 ي) همچنـان قـو  33.0نسـل (  نيا يقوم تينشان داد كه هو زين جيانقلاب بودند. نتا يابتدا

. از يپهلو يساز يمل يها استيس ريتأث ليبه دل ديشا ،ياز نسل قبل تر فيضع ياست، اما كم
اسـت، كـه    يو مل ـ يقـوم  تي ـهو نيبدهنده تعادل  نشان يمل تيعدم تفاوت در هو يطرف
كرد  انيب ديبا زين 1360- 1350مشاركت در انقلاب باشد. در مورد نسل دهه  جهينت تواند يم

رشـد   1360كـرد در دهـه    يها و عراق و سركوب گروه رانينسل در دوران جنگ ا نيكه ا
 يكـرد  يفرهنگ ـ يهـا  تي ـفعال شيو افزا يشاهد دوره اصلاحات خاتم نيها همچن كرد. آن

كـه ممكـن    تر يميقد يها از نسل تر فياست، اما ضع ينسل قو نيدر ا يقوم تيبودند. هو
باشـد. در   يدولت ـ يهـا  آموزش و رسـانه  قياز طر يبا فرهنگ مل شتريتعامل ب لياست به دل

 يتينارضا جهينت تواند ياست، كه م نيينسبتاً پا زينسل ن نيا نيدر ب يمل تيسمت مقابل، هو
از  پـس و بعـد كـه در دوران    1370نسـل دهـه    ت،ي ـلـت باشـد.در نها  دو يهـا  استياز س

حقـوق   يجهـان  يهـا  گفتمان ريو تأث ياجتماع يها گسترده به شبكه ياصلاحات، با دسترس
 يهـا  تيهو جهينسل ممكن است نت نيدر ا تر نييپا يقوم تيبزرگ شده است.  هو ،يقوم
چندگانـه قابـل    تي ـهو هي ـادعـا توسـط نظر   ني ـباشد. ا يجهان يها فرهنگ ريتأث اي يبيترك
  است.  نييتب

ي (به ويژه در بين اجتماع يها استفاده از رسانهدر فرضيه دوم اين موضوع مطرح شد كه 
ايـن   هـا  يافتـه  .همـراه اسـت   يمل تيو كاهش هو يقوم تيهو تيبا تقو هاي جديد) نسل

هاي اجتماعي باعث افزايش پايبندي به هويت قومي  عضويت در شبكهفرضيه را تاييد كرد. 
هـاي   . به طور خاص، افـرادي كـه عضـو شـبكه    شده استو كاهش پايبندي به هويت ملي 
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اجتماعي هستند، نسبت به كساني كه عضو نيستند، به هويت قومي وابستگي بيشتري دارنـد  
سوي ديگر، عدم حضـور  . از بودو اين تاثير حتي با وارد كردن ساير متغيرها نيز حفظ شده 

 هيبا نظر جهينت نيا هاي اجتماعي با پايبندي بيشتر به هويت ملي مرتبط بوده است. در شبكه
 يهـا  دارد كـه شـبكه   يخـوان  هـم  يابي ـ تيارتباطات و هو هيكاستلز و نظر يجامعه اطلاعات

ر د يمل تي. كاهش هوكنند يرا برجسته م يقوم تيهو ،يارتباطات قوم تيبا تقو ياجتماع
داده  حي) توض1990( دنزيشدن گ ينجها هيبا نظر تواند يم ياجتماع يها كاربران شبكه انيم

بـا   افتـه ي ني. ادهند يسوق م يمحل اي يفرامل يها تيها افراد را به سمت هو شود كه رسانه
استفاده از  نيمثبت ب ي) كه همبستگ1399و همكاران ( اني) و ملك1397( يمطالعات نامدار

و  يافشـان  جيراستاست، امـا بـا نتـا    اند، هم كرده دييرا تأ يقوم تيو هو ياجتماع يها شبكه
 ـ يا ) كه رابطه1396ندوشن ( يموسو متفـاوت اسـت.    افتنـد، ين يمل ـ تي ـرسـانه و هو  نيب

 ريپرداخته و تـأث  ييگرا يمل دهيپد ليبه تحل "يتصور جماعت") در كتاب 1991آندرسون (
كاسـتلز   ن،يكرده است. همچن يبررس ار يمل تيو هو يمل لاتيتما يريگ ها در شكل رسانه

 يارتباط يالگوها فيها در تعر پرداخته و نقش رسانه "يجامعه اطلاعات") به مفهوم 1980(
كه تحولات در عرصه  دهند ينشان م ها دگاهيد نيقرار داده است. ا ليرا مورد تحل يتيو هو
و جوامـع   راداف ـ تي ـهو نيـي و تع ليدر تشـك  يهـا بـه طـور قابـل تـوجه      و رسانه يفناور
  .دارند  تدخال

از  يك ـي تي ـهو ليهـا بـر تشـك    و رسـانه  يتعـاملات انسـان   ريتأثبايستي توجه كرد كه 
. از همـين رو ايـن فرضـيه تـدوين شـد كـه       اسـت  يدر مطالعات اجتماع يديكل يها جنبه

 يهـا  تي ـهو تيبر تقو يچندفرهنگ يها طيدر مح يا و ارتباطات رسانه يتعاملات اجتماع
 دي ـتأك بر اين موضوع نيكنش متقابل نماد هي) در نظر2000هوارد (.  دارد ريتأث يو مل يقوم
در حـال   ريرپـذ ييو تغ اي ـمفهـوم پو  كي ـبـه عنـوان    ياجتماع تيكه هو كند و بيان مي دارد
. دهـد  يرخ م ـ گرانيدر تعامل با د يريگ شكل نيابعاد ا نيتر نيتر ياست و اصل يريگ شكل

 راتيي ـتغ معـرض به طور مداوم در  ياجتماع تيكه هو دهد يبه وضوح نشان م هينظر نيا
  .آن خواهد داشت يريگ و شكل ليبر تشك ياثرات ،يتعامل اجتماع ايقرار دارد و هر ارتباط 

هـاي فـردي بـر هويـت      ديگر فرضيه تحقيق كه مورد آزمون قرار گرفت بر تاثير ويژگي
- ياجتمـاع  تيو وضـع  لاتيمانند تحص ـ يفرد يها يژگيوكرد كه  تاكيد داشت و بيان مي

ها اين فرض تحقيق را نيـز   قومي و ملي تاثيرگذار است. يافته تيبه هو يبنديبر پا ياقتصاد
 يبنـد يدر پا ينقش مهم زيافراد ن لاتيكه سطح تحص دادنشان  ها افتهمورد تاييد قرار داد. ي



  1405 بهار، 1، شمارة 17سال  ،يفرهنگ يپژوه جامعه  176

 

 ،يمتوسـطه تـا دانشـگاه    لاتيتحص ـ يكه افراد دارا يدارد. به طور يو مل يقوم تيبه هو
افراد متعلق بـه   ن،يدارند. همچن يو مل يقوم تيبه هو يشتريب يبنديپا سوادان ينسبت به ب

 انـد.  نشان داده يقوم تيبه هو يكمتر يبنديپا يكل طور بالاتر به ياقتصاد- يطبقات اجتماع
- ياقتصـاد  گـاه يه پادهد ك ـ حيتوض تواند يم )Nagar et al., 2021متقاطع ( يها تيهو هينظر

و  يسـاز  تي ـهو يبرا يعنوان منبع به يقوم تيممكن است افراد را به هو تر نييپا ياجتماع
بـه   يبالاتر بـا دسترس ـ  گاهيسوق دهد. در مقابل، پا ياجتماع يساز هيمقاومت در برابر حاش

كاسـتلز   دگاهي ـبا د جهينت ني. اكند يم تيرا تقو يمل تيو منابع قدرت، هو يمل يساختارها
راستاسـت.   هـم  نـد، يب يشـدن م ـ  يعنوان واكنش به جهان را به يمحل يها تي) كه هو1380(

عنـوان واكـنش بـه     كردهـا را بـه   اني ـدر م يقوم تيهو تيتقو زي) ن1390مطالعه قادرزاده (
  .كند يم دييتأ ياسيس يساز هيحاش

 ريتحـت تـأث   يو مل ـ يقوم يها تيبه هو يبنديپابه طور كلي نتايج حاكي از آن بود كه 
قرار  ياجتماع- ياقتصاد گاهيو پا لاتيتحص ،ياجتماع يها در شبكه تيعضو ،يعوامل نسل
بـر   ياثرات قابـل تـوجه   ،ينسل يها و تفاوت ياجتماع يها در شبكه تيعضو ژهيو دارد. به

 يهـا  تـا برنامـه   شـود  يم شنهاديمطالعه، پ يها افتهيبر اساس  دارند. يو مل يقوم يها تيهو
ارتباط جوانان  تيمناسب، جهت تقو يموثر و محتوا يبند اقيس قياز طر يتيو ترب يآموزش
چـون   يشـامل مـوارد   تواننـد  يها م برنامه نيداده شود. ا بيترت يو قوم يمل يها تيبا هو
 ،يخيو تـار  يمل يدادهايو رو ها مراسمبه مشاركت در  قيتشو ،يو قوم يفرهنگ مل جيترو

 ياجتمـاع  يها تيبه فعال قيكشور و تشو يخيو تار يفرهنگ راثيارتقاء شناخت در مورد م
 راتيدر مورد تـأث  ديجد يها نسل يآگاه شيافزا يبرا يآموزش يها برنامه ن،يهمچن .باشند

 هيتوص ـ زي ـن يو قـوم  يمل ـ يهـا  تي ـبـر هو  ياجتماع يها استفاده از شبكه شيمخرب افزا
از  يمناسـب  هيمؤثر، توج يارتباط يها مهارت جيترو لهيبه وس توانند يها م برنامه ني. اشود يم

بـه مشـاركت فعـال در     قيو تشـو  ياجتمـاع  يهـا  از شـبكه  تعـادل استفاده م بيو معا ايمزا
  .انجام شوند نيآفلا يها تيفعال

پيشـنهادات مطالعـاتي بـراي سـاير محققـان       نـه، يزم نيدانش در ا قيتعم يبرااز طرفي 
 يبنـد يكـه پا  يعـوامل  يبر رو يشتريمطالعات بداد. در اين رابطه نياز است تا توان ارائه  مي

 تواننـد  يمطالعات م ني، انجام شود. ادهند را تحت تاثير قرار مي يو مل يقوم تيافراد به هو
د. نقـش دارنـد، كمـك كن ـ    ياجتمـاع  تي ـهو راتييكه در تغ يتر قيعوامل دق صيبه تشخ

در فرهنگ  ديجد يها و رسانه ياجتماع يها اثرات شبكه سهيمقااي به ويژه  مطالعات مقايسه
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در درك  يينقـش بسـزا   توانـد  يجوانان در كشورها و مناطق مختلـف جهـان، م ـ   تيو هو
 يتنوع فرهنگ ـ ريتأث يكه به بررس يمطالعات همچنين.داشته باشد ها دهيپد نيا يجهان راتيتأث

از نحـوه تعـاملات    يتر يبه درك عمق توانند يم پردازند، يم يو قوم يمل تيهو ليبر تشك
  .كمك كنند يچندفرهنگ يها طيها در مح و رسانه يانسان
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