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Abstract   
This article examines the social and cultural factors related to the artistic tastes of young 
people. The theoretical discussions of this research are based on Pierre Bourdieu's theory of 
capital, Manuel Castells' theory of the network society, James Potter's media literacy theory, 
and Anthony Giddens' structuration theory. The empirical method of this study is survey-
based, with the statistical population consisting of students from Kashan University, from 
which 326 individuals have been selected as the sample size. The findings of this study 
indicate that the average of the variable "artistic taste" (equal to 2.65) is above the theoretical 
mean. The results of the hypothesis tests also show that there is a direct relationship at a 99% 
confidence level between the variables "economic capital," "social capital," "cultural capital," 
"use of the internet and virtual networks," "media literacy," and "university support policies 
(in financial, structural, and programmatic dimensions)" with "artistic taste." Furthermore, 
the evaluation of the structural equation model indicates that the variables "cultural capital" 
(0.357), "media literacy" (0.254), and "university support policies" (0.202) have the most 
significant effects on the variable "artistic taste." Additionally, the effect size of the variable 
"cultural capital" is at a moderate level (0.072), while other variables have a low effect size, 
and the predictive power of the model is estimated to be at a moderate level (0.117). These 
results emphasize the importance of planning to strengthen cultural capital and media literacy 
in academic environments. 
Keywords: Artistic taste, Cultural capital, Social capital, Media literacy, University support 
policies 
 
Introduction   
Artistic taste, as a system of practical preferences, not only reflects individual aesthetic 
attitudes but also serves as a symbolic tool in creating social distinctions and reproducing 
class boundaries. This phenomenon, according to sociologists like Pierre Bourdieu, is the 
result of a complex interaction between the social field, habitus, and the various forms of 
capital that individuals possess. From Bourdieu's perspective, taste is a set of distinguishing 
preferences used to express a symbolic space of knowledge, attitudes, and feelings. The study 
of artistic taste among youth, particularly students, is of heightened importance as this group 
stands at the intersection of traditional (family) and modern (higher education institutions 
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and global cultural flows) structures, providing a dynamic arena for examining the processes 
of cultural taste formation and change. A review of previous empirical studies in Iran 
indicates that factors such as class background and the composition of various forms of 
capital (economic, social, and cultural) significantly influence the formation of individuals' 
artistic taste. Specifically, the level of cultural capital has a direct correlation with the 
inclination towards elite (legitimate) or popular art. However, most of these studies have 
focused on macro levels or large urban samples and have less addressed this dynamism in 
urban contexts with historical-artistic backgrounds outside the main centers of cultural 
power. Therefore, the main objective of this research is to sociologically explain the social 
and cultural factors related to the artistic taste of students at Kashan University. The primary 
research questions are: What is the state of artistic taste among these students? And what are 
the most significant sociological factors related to it?   

The theoretical framework of the research is based on Pierre Bourdieu's theory of capital, 
Manuel Castells' network society theory, James Potter's media literacy theory, and Anthony 
Giddens' structuration theory. Accordingly, the research hypotheses propose a direct 
relationship between artistic taste and variables such as economic capital, social capital, 
cultural capital, internet usage and virtual networks, media literacy, and university support 
policies. 
 
Materials and Methods 
The empirical method of this research is survey-based. The statistical population consists of 
undergraduate and graduate students at Kashan University (5,150 individuals). Using SPSS 
Sample Power software and considering the correlation parameter, the sample size was 
estimated to be 326 individuals. Non-probability sampling was conducted using a quota 
method (based on gender and educational level). The data collection tool was a researcher-
made questionnaire whose validity was assessed through face validity (by consulting 
professors and researchers in the field of sociology of culture and art), and reliability was 
measured using Cronbach's alpha coefficient and composite reliability in a preliminary study 
involving 40 questionnaires. The results indicated that all variables had acceptable reliability 
(the Cronbach's alpha value for all constructs was above 0.70). Data were analyzed using 
descriptive statistics, correlation tests, and structural equation modeling (SEM). 
 
Discussion and Result 
Descriptive findings showed that the averages for the variables "social capital," "media 
literacy," and "artistic taste" were above the median (at a moderately high level). However, 
the averages for the variables "economic capital," "cultural capital," "internet usage and 
virtual networks," and "university support policies" were below the median (at a moderately 
low level). The results of hypothesis testing also indicate that there is a direct relationship 
between the variables "economic capital," "social capital," "cultural capital," "internet usage 
and virtual networks," "media literacy," and "university support policies (in financial, 
structural, and programmatic dimensions)" with "artistic taste" at a 95% confidence level. 
Additionally, the evaluation of the structural equation model shows that the variables 
"cultural capital" (0.357), "media literacy" (0.254), and "university support policies" (0.202) 
have the most significant effect on the variable "artistic taste." Furthermore, the effect size 
of the variable "cultural capital" (0.072) is moderate, while the other variables have a low 
effect size, with the model's predictive capability estimated to be at a moderate level (0.117). 
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Conclusion   
The findings of this research generally support the integrated theoretical framework of the 
study, particularly emphasizing the irreplaceable role of "cultural capital"—in accordance 
with Bourdieu's theory—in shaping artistic taste. This result indicates that internalized 
cultural knowledge, skills, and preferences provide students with a greater ability to interpret 
and evaluate artistic works than mere material assets or communication networks. In the 
present era, "media literacy" has also emerged as a vital skill that complements cultural 
capital. In an environment saturated with digital artistic messages, the ability to critique, 
analyze, and decode these messages is a determining factor in refining artistic taste. 
Furthermore, the role of "university structure" as an empowering factor— as Giddens 
suggests— is confirmed in fostering artistic taste through "supportive policies." Institutional 
support in the form of providing spaces, budgets, event planning, and creating incentives can 
offer the necessary objective conditions for students' artistic experiences and growth. 
Although social capital and the use of virtual spaces showed a significant correlation with 
artistic taste in the initial analysis, the lack of a significant direct effect in the structural model 
reinforces the hypothesis that the impact of these variables is primarily indirect, realized 
through mediating factors such as increased cultural capital and enhanced media literacy. For 
instance, social networks influence artistic taste when they facilitate the transfer of cultural 
knowledge and skills.   

Ultimately, considering the moderately low levels of perceived cultural capital and 
supportive policies among the studied sample, the results of this research emphasize the 
necessity for conscious and targeted planning in academic environments. It is suggested that 
universities contribute to the cultivation of cultural capital and enhancement of students' 
artistic taste—an essential component in shaping creative and enlightened citizens—by 
incorporating courses related to art and media literacy into various academic programs, 
strengthening artistic student organizations and associations, and providing more material 
and moral incentives. 
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 سلیقه« متغیر میانگین که دهندمی نشان مطالعه این هايیافته. اندشده انتخاب آماري نمونه حجم عنوان
 آن گویاينیز  پژوهش هايفرضیه آزمون نتایج میانگین نظري است. حد از بالاتر) 65/2(برابر با  »هنري
استفاده از اینترنت و « ،»فرهنگیسرمایه « ،»سرمایه اجتماعی« ،»سرمایه اقتصادي« متغیرهاي بین که است
ساختاري و (در ابعاد مالی،  هاي حمایتی دانشگاهسیاست«و  »ايسواد رسانه« ،»هاي مجازيشبکه
 مدلارزیابی همچنین،  .دارد وجود درصد 99در سطح اطمینان  مستقیم رابطه »سلیقه هنري« با »اي)برنامه
 »ايرسانه سواد« ،)357/0( »فرهنگی سرمایه« متغیرهاي ترتیب دهد که بهمی نشان ساختاريه معادل

علاوه، به .دارند »هنري سلیقه« متغیر بر را اثر بیشترین )202/0( »دانشگاه حمایتی هايسیاست« و )254/0(
 توان و بوده کم حد در متغیرها سایر و )072/0( متوسط سطح در» سرمایه فرهنگی«حجم اثر متغیر 

 ریزيبرنامه اهمیت بر نتایج این است. شده برآورد) 117/0( متوسط سطح در مدل کنندگی بینیپیش
 .کندمی تأکید دانشگاهی هايمحیط در ايرسانه سواد و فرهنگی سرمایه تقویت براي

هاي حمایتی ، سیاستايانهسواد رس ،سرمایه اجتماعیهنري، سرمایه فرهنگی،  سلیقه ها:کلیدواژه
 دانشگاه

 

 مقدمه .1
 و است فرهنگی و اجتماعی بسترهاي از متأثر همواره جمعی، حیات از ايآیینه عنوانبه هنر،

 صرفاً امر یک نه گروهی، و فردي تمایزبخش وجوه از یکی عنوانبه ،)Artistic taste( هنري سلیقه
 و فرهنگی اجتماعی، عوامل بین پیچیده تعاملی محصول بلکه محض، شناختیزیبایی یا ذاتی

 ترجیحات از نظامی دارد، تأکید آن بر بوردیو یرپی که گونهآن سلیقه،. شودمی محسوب اقتصادي
) هابیتوس( وارهعادات طریق از و دارد اجتماعی فضاي در افراد موقعیت در ریشه که است عملی
 کارکردي عمل، در بلکه نبوده، شخصی هاییانتخاب صرفاً ترجیحات، این. شودمی درونی

 را طبقاتی مرزهاي حتی و زندگی سبک اجتماعی، هویت و داشته بخشمشروعیت و تمایزبخش
 ترجیحات از ايمجموعه را سلیقه) Bourdieu, 1984(به عبارت دیگر، بوردیو . زنندمی رقم

 احساسات، و هانگرش ها،شناخت از نمادینی فضاي ابراز منظور به که داندمی تمایزبخش
 جمله از افراد، هنري سلیقه و ذوق اساس، این بر .شوندمی مطرح بدنی سکنات نیز و حرکات
 فرهنگی، هايسرمایه آن، در که است نمادین نزاعی میدان بلکه نیست؛ منفعلانه ايپدیده جوانان،

 تأثیر شناختیزیبایی درك و هاانتخاب ها،گرایش بر گوناگون اشکال به اجتماعی و اقتصادي
 طبقاتی بازتولید تبیین براي اگرچه بوردیویی، رهیافت بر صرف تمرکز حال، این با .گذارندمی

 نقش و اجتماعی هايشبکه عصر در هنري ذائقه تغییرپذیري فهم براي اما است، ضروري سلیقه
 از زمانهم گیريبهره با حاضر پژوهش رو، این از نیست؛ کافی دانشگاه چون میانجی نهادهاي
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 ساختاربندي و پاتر ايرسانه سواد کستلز، ايشبکهجامعه نظیر( تکمیلی شناختیجامعه هاينظریه
 .کندمی دنبال را تريگسترده تحلیلی افق ،)گیدنز
 در گسترده تحولات و فرهنگیقومی تنوع اجتماعی، سریع گذار به توجه با ایران، جامعه در
 برخوردار دوچندانی اهمیت از دانشجویان و جوانان هنري سلیقه مطالعه عالی، آموزش عرصه
 از و اندگرفته قرار مدرن و سنتی ساختارهاي میان مرز در که قشري عنوانبه دانشجویان،. است

 جهانی هايجریان و دانشگاه میدان با دیگر سوي از و خانواده فرهنگی هاياندوخته با سویی
 هايپژوهش. آیندمی شمار به هنري سلیقه تغییر و تکوین بررسی براي پویایی عرصه مواجهند،

 میان رابطه به) 1391 رفیعی، و ملکی ؛1393 نادري، ؛1401 همکاران، و یوسفی( متعددي داخلی
 متوسط، مشروع،( سلیقه هايگونه و) اقتصادي اجتماعی، فرهنگی،( مختلف هايسرمایه

 با. است ردیابی قابل نیز ایرانی بستر در هارابطه این که اندداده نشان و اندپرداخته) پسندعامه
 الگوي بر صرفاً هاآن غالب نخست،: شودمی آشکار عمده نظري خلأ دو مطالعات، این واکاوي
 سواد مجازي، هايشبکه از استفاده همچون نوظهوري متغیرهاي نقش از و بوده متمرکز بوردیو
 منطق میان موجود هايتناقض دوم،. اندکرده غفلت دانشگاه حمایتی هايسیاست و ايرسانه

 در) گیدنز( نهادي و فردي عاملیت طریق از سلیقه دگرگونی امکان و) بوردیو( طبقاتی بازتولید
 این اغلب ،علاوهبه .است شده گذاشته تجربه محک به نه و شده صورتبندي نه هاپژوهش این

 پویایی این بررسی به کمتر و اندبوده متمرکز بزرگتر شهري هاينمونه یا کلان سطوح به مطالعات
 از خارج اما غنی، هنري و تاریخی پیشینه با شهرهاي در واقع هايدانشگاه دانشجویان میان در

 .اندپرداخته کلانشهرها،
 معماري و هنري میراث با شهري در واقع عالی آموزش مراکز از یکی عنوانبه کاشان، دانشگاه

 موقعیتی ،)وابسته هنرهاي و کاشان قالی مانند دستی صنایع سنتی، معماري همچون( ممتاز
 از متشکل جمعیتی میزبان دانشگاه این. آوردمی فراهم پژوهشی چنین براي را فردمنحصربه

 محیط تأثیر تحت هم که است متنوع فرهنگی و اجتماعی جغرافیایی، هايخاستگاه با دانشجویانی
 . دارند قرار منطقه خاص فرهنگی فضاي تأثیر تحت هم و دانشگاهی

 اندکی هايپژوهش فرهنگی، مصرف و سلیقه حوزه در متعدد مطالعات انجام رغمعلی
 دانشجو جوانان هنري سلیقه با مرتبط عوامل شناختیجامعه تبیین به متمرکز، و موردي صورتبه
 تعامل چگونگی بررسی. اندپرداخته) کاشان مانند( هنري-تاریخی غناي با شهري هايبافت در

 درك به تواندمی خاص، بافت این در دانشجویان هنري سلیقه بر آن تأثیر و مختلف هايسرمایه
 اساس، این بر .شود منجر ایران جامعه در فرهنگی تغییر و انتقال هايمکانیسم از تريعمیق
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 آراي از متشکل تلفیقی نظري چارچوب بر تکیه با و شناختیجامعه رویکردي با حاضر پژوهش
 دانشگاه دانشجویان هنري سلیقه با مرتبط عوامل تبیین پی در ،گیدنز و پاتر بوردیو، گانز، کستلز،

 میان در هنري سلیقه وضعیت. 1 :از عبارتند تحقیق این اصلی هايپرسش. است کاشان
 سلیقه با مرتبط شناختیجامعه عوامل ترینمهم. 2است؟ و  چگونه کاشان دانشگاه دانشجویان

 نسل هنري ذائقه از روشن تصویري تنها نه هاپرسش این اند؟. بررسیکدام دانشجویان هنري
 فرهنگی ریزانبرنامه به تواندمی بلکه دهد،می ارائه فرهنگی خاص بافت یک در دانشجو جوان

 یاري دانشجویان موجود هايسرمایه از گیريبهره و هنري محیط سازيغنی جهت در دانشگاه
 .رساند

 

 پیشینه پژوهش . 2
و هنري و عوامل مرتبط  فرهنگی مصرف و سلیقه حوزه در متعددي مطالعاتهاي اخیر، طی سال

از جمله این  .سازدمی روشن را حاضر پژوهش مسیر هاآن هايیافته که ،است شده انجام با آن
 الگوي اجتماعی توزیع«عنوان  با) 1389( مرادي و رحمتی توان به پژوهشتحقیقات در ایران، می

 رابطه که داد نشاناشاره نمود. نتایج این بررسی  »تهران شهر در هنري هايسلیقه بررسی: مصرف
 سینمایی و ادبی،(آن  ابعاد و هنري سلیقه سطح با اقتصادي و فرهنگی هايسرمایه بین معناداري
 هاينظریه بررسی« عنوان با ايمطالعه در نیز) 1391( سیدین و یگانه .دارد وجود) موسیقایی

 موسیقی مصرف سنجش و اجتماعی بنديلایه و هنري ذوق درباره شناسیجامعه معاصر
 و شغل تولد، محل جنسیت، چون ايزمینه متغیرهاي بین که رسیدند نتیجه این به »دانشجویان

 بر قومیت متغیر که حالی در ندارد؛ وجود معناداري رابطه موسیقیایی مصرف با مسکن نوع
 مصرف بر درآمد آمریکایی، رپ و مذهبی-مداحی ایرانی، پاپ چون هاییسبک مصرف

 مانند هاییسبک انتخاب بر تحصیلات سطح و مذهبی-مداحی و ایرانی پاپ هايسبک
 .است تأثیرگذار آمریکایی رپ و جاز پاپ، راك، آنجلسی،لس

 سینماروهاي سینمایی هايسلیقه« عنوان با پژوهشی در) 1392( همکارانش و لویه ابراهیمی
 فرهنگی، سرمایه اجتماعی، - اقتصادي پایگاه بین معناداري نشان دادند که رابطه »رشت شهر

همکارانش  و همچنین کاظمیان .دارد وجود سینمایی هايسلیقه با سکونت محل تحصیلات،
به  »مشهد شهر موردي مطالعه: شهروندان سینمایی ذائقه بررسی« عنوان با پیمایشی در) 1394(

 فرهنگی سرمایه و اقتصادي - اجتماعی پایگاه مانند( ساختاري متغیرهاي این نتیجه رسیدند که
 .نقش دارند سینمایی هايذائقه به دهیشکل در شناختیجمعیت و فردي متغیرهاي ،)افراد
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 »فرهنگی سرمایه و موسیقیایی ذائقه بررسی« عنوان با پژوهشی در) 1394( ناظري و رونقی
) نیز 1395خیاطی (. کردند تأیید را فرهنگی سرمایه و موسیقیایی ذوق بین معناداري رابطه

در » موسیقایی قضاوت با اقتصادي و فرهنگی سرمایه بین رابطه بررسی«پژوهشی را با موضوع 
دهند که بین میان هنرجویان موسیقی شهر شیراز به انجام رسانده است. نتایج تحقیق او نشان می

ایی (که برآمده از سلیقه هنري متغیرهاي سرمایه اقتصادي و سرمایه فرهنگی با قضاوت موسیق
 عنوان با پیمایشی در) 1399( همکاران و ونديفرخهنرجویان است) رابطه معناداري وجود دارد. 

 نشان »ارتباطی نوین هايرسانه عصر در هنري و فرهنگی ذائقه تغییر بررسی تشابه؟ یا تمایز«
 اقتصادي، سرمایه آموزشی، سطح شغل، نوع قومیت، جنسیت، چون هاییمولفه بین که دادند

 رابطه اهواز شهروندان هنري و فرهنگی سلیقه با اقتصادي-اجتماعی طبقه و اجتماعی سرمایه
 . دارد وجود

 آثار مصرف هايشیوه تماتیک تحلیل« موضوع با )1400( همکارانش و يغرو پژوهش نتایج
  نقاشی، آثار مصرف در که دهندمی نشان ،»1399 شیرازسال شهر موردي، مطالعه: نقاشی
بر حسین تحقیق هايیافته .است گرفته قرار توجه مورد هویتی و اقتصادي زیباشناختی، هايارزش

 سلایق با اقتصادي و اجتماعی فرهنگی، هاي سرمایه رابطه تببین«) با عنوان 1402و همکارانش (
 هايگرایش از بسیاري با اجتماعی و فرهنگی هايسرمایه که دهدمی ، نشان»مخاطبان سینمایی
 در) 1402( همکاران و محمدي سرانجام، دارند. معناداري رابطه زاهدانی سینماروهاي سینمایی
 پایگاه که گرفتند نتیجه »آن با مرتبط عوامل و فرهنگیان موسیقایی ذائقه« عنوان با پژوهشی
 ندارند؛ تأثیري مصرف نوع بر اما تأثیرگذارند، موسیقی از استفاده میزان بر دینداري و اقتصادي

 .است تأثیرگذار معلمان موسیقی مصرف میزان و نوع جنبه دو هر بر فرهنگی سرمایه مقابل، در
 عنوان با ايمطالعه در) Vanherwegen & Lievens, 2014( لیونز و هوگن ون ،جهان نیز در

 هنرهاي و موسیقی تجسمی، هنرهاي از تحلیلی: فعال هنرهاي در مشارکت بر مؤثر هايمکانیسم«
 تأثیر، این و است تأثیرگذار هنر عرصه در مشارکت بر تحصیلات سطح که دادند نشان »نمایشی

مایر و همکارانش باخ. است هنر آموزش هايبرنامه و خانوادگی محیط به وابسته اندازه، یک به
)Bachmayer et al, 2014 (مورد عامه فرهنگ در مراتب سلسله و سلیقه تمایز«) در تحقیقی با عنوان 

دهند که بین طبقه اقتصادي اجتماعی، تحصیلات و وضعیت اشتغال نشان می» سالسا) موسیقی
کنند که این نتایج، نظریه ها استدلال میافراد با سلیقه افراد درمورد موسیقی سالسا وجود دارد. آن

 دهد.تمایز بوردیو را مورد تأیید قرار می
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 موسیقی ذائقه بررسی« موضوع با پژوهشی درنیز ) Elvers, 2015( شهمکاران و الورز
 میان در را موسیقایی سلیقه متمایز الگوي سه بندي،خوشه روش از استفاده با »خبره شنوندگان

 دوم خوشه موسیقایی، پیچیده هايسبک به گرایش با نخست خوشه: کردند شناسایی دانشجویان
 و مرژکو نهایت، در. راك موسیقی به شدید علاقه با سوم خوشه و متعارف موسیقی به علاقه با

 هنري سلیقه گیريشکل بررسی« عنوان با ايمطالعه در) Merezhko et al. 2020( همکارانش
 هنري، سلیقه سنجش براي پایین و متوسط پیشرفته، سطح سه تعریف با »دبیرستانی آموزاندانش

 مشاهده آموزاندانش هنري سلیقه سطوح ارتقاي در معناداري و مثبت تغییرات کردند گزارش
 .است شده

 دییضمن تأدهد که این تحقیقات هاي تجربی در ایران نشان میبه طور کلی، بررسی پژوهش
. مطالعات دهندیارائه م يهنر قهیسل يهاکنندهنییاز تع زیمتما يریتصو ،یفرهنگ هینقش سرما

 يهاهی) رابطه سرما1395( یاطی) و خ1392و همکاران ( هیلو یمی)، ابراه1389( يو مراد یرحمت
 يرهای) رابطه متغ1391( نیدیو س گانهی امااند، کرده دییرا تأ يهنر قهیبا سل يو اقتصاد یفرهنگ

و همکاران  يوندفرخ نینکردند. همچن دییتأ یقیو شغل را با مصرف موس تیمانند جنس يانهیزم
 يو محمد یاجتماع هی) بر سرما1402و همکاران ( برنیحس ن،ینو يها) بر نقش رسانه1399(

از سوي دیگر،  دارند. دیتأک یقیسو نوع مصرف مو زانیم انیم زی) بر تما1402و همکاران (
 ،یفرهنگ هینقش سرما و،یبورد هیعمدتاً در چارچوب نظر انجام شده در جهان مطالعات

اند. ون هوگن کرده دییتأ يهنر قهیسل يریگرا در شکل یاجتماع - يو طبقه اقتصاد لاتیتحص
و  ریماداشتند و باخ دیو آموزش هنر تأک یخانوادگ طیهمزمان مح ری) بر تأث2014( ونزیو ل

) با روش 2015را در حوزه فرهنگ عامه معتبر دانستند. الورز ( زیاتم هی) نظر2014همکاران (
کرد و  ییمتعارف و راك) را شناسا ده،یچیپ يها(سبک ییقایموس قهیسل يسه الگو ،يبندخوشه

بر  ،يهنر قهیسل يبرا نییمتوسط و پا شرفته،یسطوح پ فی) با تعر2020مرژکو و همکاران (
 مطالعات، از یکهیچدرمجموع،  صحه گذاشتند. یآموزشمداخلات  قیآن از طر يامکان ارتقا

. اندنکرده بررسی دانشجویان هنري سلیقه به دهیشکل در را دانشگاه حمایتی هايسیاست نقش
 را اولیه وارهعادت توانمندساز، ساختاري عنوانبه تواندمی دانشگاه که است حالی در غفلت این

 فرهنگی و هنري میراث با شهري هايهمچنین، بافت .بگشاید ايتازه هنري هايافق و تعدیل
گیري رن هستند و در شکلکه ترجمان تعامل فرهنگ و هنر سنتی و مد) کاشان نظیر شهر( خاص

 .اندشده گرفته نادیده سلیقه هنري افراد مؤثرند،
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   . مبانی و چارچوب نظري3
هاي اقتصادي، اجتماعی یر بوردیو درباره سرمایهپی بر مبناي نظریهمباحث نظري این پژوهش، 

نظریه  اي جیمز پاتر واي مانوئل کستلز، نظریه سواد رسانهنظریه جامعه شبکهو فرهنگی، 
 جوانان هنري سلیقه مسئله از وجهی به هانظریه این از یک هر ساختاربندي آنتونی گیدنز است.

برخورداري از ( خرد سطح از دهند که می شکل را هاتبیین از ايشبکه هم کنار در و پرداخته
 گیرد.را دربر می )هاي دانشگاهیبرنامه ها ورسانهنقش ( کلان تا) هاسرمایه
 و اجتماعی ساختارهاي میان دیالکتیک رابطه جامع، چارچوبی ارائه با بوردیو: بوردیویر پی

 حفظ و تمایز ایجاد براي نمادین ابزاري سلیقه او، منظر از. کندمی تحلیل را فردي ترجیحات
 تنها نه ،»عامی و متشخص« یا »زیبا و زشت« درباره قضاوت با افراد. است اجتماعی مرزهاي
. جویندمی مشارکت اجتماعی مراتبسلسله بازتولید در بلکه کنند،می متمایز را خود موقعیت
 مشروع معیار مثابهبه را آن و دانندمی فرهیختگی از ذاتی اينشانه را خود سلیقه مسلط، طبقات

 ).29: 1391 بوردیو،( کنندمی تثبیت فرهنگی
 سهم دارندگان): فرادست( مسلط . طبقه1 :کندمی تقسیم کلی طبقه سه به را جامعه بوردیو

 سرمایهکه از  ترمسلط بخش: شودمی تقسیم بخش دو به خود طبقه این. سرمایه انواع از ايعمده
 و تجاري بزرگ هايبنگاه صاحبان( قدیم بورژواهاي شامل بیشتري برخوردار است و اقتصادي

 بخش و شودمی) روشنفکري مشاغل و خصوصی بخش بلندپایه کارکنان( جدید و) صنعتی
 . طبقه2 ).دانشگاه استادان روشنفکران،(دارد  بیشتري فرهنگی سرمایه که طبقه این ترفرودست

 رفتار و دارند میانی موقعیتی که بگیرانحقوق و کارمندان بورژواها،خرده از متشکل: متوسط
): پایین( فرودست . طبقه3 .است اجتماعی ارتقاي براي تلاش به معطوف غالباً آنان فرهنگی
 سلطه تحت بیشتر و دارند قرار جایگاه ترینپایین در سرمایه، شدید کمبود دلیل به که کسانی

 ).73-70: 1391 ویتز،بون( هستند بالاتر طبقات فرهنگی الگوهاي
 سرمایه. «1 :گذارندمی تأثیر سلیقه گیريشکل بر سرمایه اصلی نوع سه ،مطابق با نظر بوردیو

 صورتتوان آن را به که مستقیماً قابل تبدیل به پول است و می، (پول، ثروت و دارایی) »اقتصادي
 انباشت ،گروهی) عضویت و روابط (شبکه »اجتماعی سرمایه. «2 .حقوق مالکیت نهادینه کرد

 بیشوکم روابط از پایدار نسبتاً ايشبکه از برخورداري به که است ايبالقوه و بالفعل منابع
از تعهدات روابط  شود. سرمایه اجتماعیمی مربوط متقابل شناخت و آشنایی بر مبتنی شدهنهادي

توان آن را اجتماعی تشکیل شده و در شرایطی معین به سرمایه اقتصادي قابل تبدیل است و می
 ها،دانش(» سرمایه فرهنگی. «3به شکل القاب اشرافی (به صورت اصالت و شهرت) نهادینه کرد. 
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توان که بسته به شرایط معین قابل تبدیل به سرمایه اقتصادي است و می )ذهنی عادات ها،هارتم
 .)Bourdieu, 1986: 243( نهادینه کرد (مدارك دانشگاهی) هاي آموزشیآن را به شکل صلاحیت

 گیريشکل موجب طبقه، هر درون در سرمایه تملک متفاوت هايروش بوردیو، از نگاه
 از یکی بلکه نیست شناختیزیبایی ايمقوله صرفاً از این رو، سلیقه. شودمی متفاوتی هايسلیقه

 وجهی سه مدلی زمینه این در او. رودبه شمار می زندگی سبک و اجتماعی هویت عناصر اصلی
 و »متوسط سلیقه« ،»مشروع سلیقه«: از اندعبارت که است کرده مطرح را فرهنگی هايسلیقه از
جامعه (طبقه مسلط)  فرهیخته بخش میان در مشروع سلیقه). 43: 1382 فاضلی،( »عام سلیقه«

 متوسط طبقه در میان متوسط سلیقه. است شناختیزیبا به تمایل آن، اصلی مشخصه و دارد رواج
: 1387 براویت، و میلنر(دارد  وجود کارگر و فرودست جامعه طبقات نزد در پسندعامه سلیقه و

127-125.( 
 کالاهاي هنري، منابع تا آوردمی فراهم فرد براي را امکان این اقتصادي سرمایه به دسترسی

 نابرابري ،بوردیو نظر از .آورد دست به هنري سلیقه کسب منظور به را فراغت زمان و فرهنگی
 عضویت به اجتماعی سرمایه اثربخشی و ایجاد و شودمی تبیین سرمایه بازتولید و تولید طریق از
 بنیان نمادها و اشیا مبادله با را گروه مرزهاي آن اعضاي که دارد بستگی اجتماعی گروهی در

 سازنهادینه هايکنش از ايمجموعه و مشترك نام کاربرد طریق از است ممکن روابط این. اندنهاده
سرمایه اجتماعی،  ).8: 1384موسوي،  و توسلی( شود تضمین) نمادین و مادي مبادلات نظیر(

 اعتماد فضاي ایجاد طریق از و ساخته ممکن را هنري هايفرصت و اطلاعات منابع، به دسترسی
 مهیا را هنري فعالیت تشویق و پرورش بستر اجتماعی، هايشبکه در حمایتی هنجارهاي و

 هنجارهاي و اعتماد فضاي دسترسی، هايشبکه ایجاد با اجتماعی درواقع، سرمایه. سازدمی
 و هنري دانش توسعه عملی، امکانات افزایش طریق از را دانشجویان هنري سلیقه کننده،تشویق
 خودي به گروهی تعاملات و اجتماعی هايشبکه ،وجود این با. دهدمی پرورش انگیزه تقویت

 شدندرونی و انتقال به بتوانند اینکه مگر نیستند، هنري سلیقه گیريشکل کنندهتضمین خود
 گذارياشتراك کسب، براي است مسیري اجتماعی سرمایه واقع، در. دنمنجرشو فرهنگی سرمایه

 .شودمی خوانده فرهنگی سرمایه که ذهنی هايعادت و هامهارت ،هادانش همان تقویت و
 نظر از. است فرد شناختیزیبایی قضاوت و درك کنندهتعیین عامل ترینمهم ،فرهنگی سرمایه

 توانایی و شناختی پیچیدگی پسندیده، هايشیوه خوب، هايسلیقه شامل فرهنگی سرمایه بوردیو
 بر طبقه تأثیر به تنهانه بوردیو). 38: 1382 فاضلی،( است فرهنگی مشروع محصولات پذیرش
 بازاري فرهنگاو معتقد است  .پردازدمی طبقاتی روابط بازتولید در فرهنگ نقش به بلکه سلیقه،
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 سرمایه با تنهانه را خود طبقاتی موقعیت توانندمی افراد. دارند مشارکت آن در کنشگران که است
 سلیقه زبان، دانش، عادات، ها،توانایی از ايمجموعهبه عنوان  فرهنگی سرمایه با بلکه اقتصادي،

 سرمایه فرهنگی در ادامه، بوردیو ).20: 1394 سپهرنیا، و صالحی( بخشند بهبود زندگی سبک و
 شخصیت جزء و درونی: یافتهنخست، سرمایه فرهنگی تجسم :کندمی تحلیل حالت سه در را

 مانند( فرهنگی کالاهاي در مجسم: یافتهدوم، سرمایه فرهنگی عینیت ).هنري سلیقه مانند( فرد
 و مدارك قالب در شده شناخته رسمیت به: شدهسوم، سرمایه فرهنگی نهادینه ).تابلو کتاب،

 کندمی استدلال بوردیو .)114: 1401 و همکاران، ؛ کشفی62-61: 1393 حکمت، مؤید( عناوین
 عمیق درك درنتیجه،. ذاتی استعدادي نه است اجتماعی مهارتی شناختی،زیبایی قضاوتکه 

 بستر در که است خاصی فرهنگی سرمایه مستلزم) سمفونی شعر، نقاشی،( هنر نمادین رمزگان
 ).611: 1394 رامین،( یابدمی پرورش خاصی طبقاتی

 و نیازها ها،ارزش اي،جامعه هر در اطلاعات و هنر خاستگاه گانز، گفته بههربرت گانز: 
 دیگر با گروه هر شناختیزیبایی هايسنجه دیگر، بیان به. است آن اعضاي مشترك مختصات

 محدودتري شناختیزیبایی دامنه و فرهنگی تنوع از همگن جوامع. است پیوند در آن هايویژگی
 و هنر مختلف هايگونه شامل) آمریکا مانند( ناهمگون جوامع که حالی در برخوردارند،

 عمومی سلیقه پنج آمریکا طبقاتی ساختار در گانز. )Gans, 2010: 78-79( هستند هنري هايسلیقه
 :گیرندمی شکل جهان به خاص نگرش و اخلاقی سبک پایه بر یک هر که کندمی شناسایی را

 عالی، تحصیلات با( بالا به رو متوسط و بالا هاي اجتماعیطبقه به مربوط: عالی فرهنگ. 1
 و قالب فنی، هايجنبه بر و نگرندمی آفریننده منظر از را آثار گروه این). دانشگاهیان ویژه به

 بدون را انتزاعی یا فلسفی مسائل که است ارزشمند آنان براي آثاري. دارند تأکید خلاقیت فرایند
 متوسط طبقه به متعلق :بالا به رو متوسط فرهنگ. 2 .کنند بررسی انگارانهساده هايحلراه ارائه
 ترجیح را انتزاعی کمتر ماهیت با آثاري آنان. اول گروه از ترپایین تحصیلاتی سطح با بالا به رو
 متوسط طبقه شامل و استطبقه اجتماعی  ترینبزرگ :پایین به رو متوسط فرهنگ. 3 .دهندمی
 تأکید متوسط طبقه هايفضیلت بر معمولاً آنان علاقه مورد آثار. شودمی پایین سطوح کارمندان و

 به متعلق: پسندعامه/مردمی فرهنگ. 4 .کنندمی پرهیز پیچیده موضوعات به پرداختن از و داشته
 هنر و داشته قرار بالاتر طبقات سلیقه با تقابل در معمولاً گروه این). هاآبییقه( صنعتی کارگران

 خدماتی، کارگران شامل: پایین فرهنگ. 5 .دانندمی خود سنتی هايارزش براي تهدیدي را آنان
 مورد فرهنگی تولیدات در فرهنگی و قومی عناصر. است دهرکتحصیلتر کم و درآمدکم افراد
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 & Smith( است جامعه در هااقلیت و مهاجران حضور دهندهبازتاب که بوده گروه این پسند

Riley, 2008: 307-308.( 
 تبیین این اما گانز است، اولیه هايسرمایه از آمده بر سلیقه استمرار کنندهتبیین اگرچه بوردیو

 ساختارهاي بازتولید محصول بیشتر را سلیقه پرداز،نظریه دو هر. کندمی تکمیل تردقیق گونه با را
 در ویژهبه. دهندمی توضیح کمتر را هنري ذائقه در نوآوري و تغییر ظرفیت و دانندمی موجود

 پرسش د،نشکنمی هم در جغرافیایی و طبقاتی سنتی مرزهايهاي ارتباطی شبکه که دیجیتال عصر
 . یابدمی ضرورت جدید هايسلیقه گیريشکل چگونگی از

فرهنگی و  سرمایه نمایش و کسب اصلی مجراي به هارسانه امروز، جهان درمانوئل کستلز: 
 »ايجامعه شبکه«با طرح نظریه ) Manuel Castells( . مانوئل کستلزاندشده تبدیل سلیقه هنري

هاي مختلف هستند. کدها و کلیدهایی که مناسبی براي فعالیتي ها، ساختارهامعتقد است شبکه
ازي جوامع تبدیل سدهی، هدایت و یا حتی گمراهکنند، به منابع اصلی شکلها عمل میبین شبکه

دهند ها ریخت اجتماعی جدید جوامع را تشکیل می). شبکه545-544: 1380(کستلز،  شوندمی
هاي تولید، تجربه، قدرت و فرهنگ گیري در فراینداي، تغییرات چشمو گسترش منطق شبکه

پایان بی ايهاي اجتماعی (اینستاگرام، تلگرام، یوتیوب) دسترسی به گنجینهکند. شبکهایجاد می
توانند با هنرمندان کنند، افراد میهاي فکري را فراهم میناها و جریها، تکنیکاز آثار هنري، سبک

ذهنیت  رشدجهانی، تحولات هنري معاصر و میراث فرهنگی جوامع دیگر آشنا شوند، که به 
ز این جریان انجامد. مطابق با نظر کاستلها میشناختی آنهاي زیباییحساسیت ارتقايهنري و 

 سلیقهکند که نوردد و یک فضاي فرهنگی فراملی ایجاد میاطلاعات مرزهاي جغرافیایی را درمی
در فضاي مجازي،  هاسازي و تبادل ایدهسازد. شبکههاي محلی رها میهنري را از محدودیت

با  کاستلز. به طور کلی، کنندهاي تخصصی هنري را فراهم میها و انجمنامکان تشکیل گروه
 هايشبکه که کندمی استدلال او. بردمی کلان سطح به را تحلیل اي،شبکه جامعه نظریه ارائه

 آوردن فراهم با هاشبکه این. هستند فرهنگ بنديصورت کانون و جوامع جدید شکل دیجیتال،
 هم تخصصی، مجازي هايجامعه تشکیل امکان و جهانی هنري هايگنجینه به سابقهبی دسترسی

 و اشتراك تبادل، براي بستري هم و سازندمی رها جغرافیایی هايمحدودیت از را هنري سلیقه
 .کنندمی فراهم هنري آثار تشویق
 بیشتر دیجیتال هايشبکه از استفاده تنوع و میزان هرچه رودمی انتظار نظریه، این اساس بر
 و ترغنی دانشجویان هنري سلیقه نتیجه در و ترمتنوع هنري هايجریان با مواجهه دامنه باشد،

 هنري سلیقه گیريشکل براي دیجیتال هايشبکه به دسترسی صرف حال،با این  .شود متکثرتر
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. فضاهاست این در هنري هايپیام تفسیر و مواجهه کیفیت است، کنندهتعیین آنچه نیست؛ کافی
 شود.پاتر بیشتر مطرح میویژه دیدگاه اي، بههاي سواد رسانهموضوعی که در نظریه

اي از اي مجموعه، سواد رسانه)James Potter( پاتر جیمز بر اساس نظریهپاتر: جیمز 
کنیم تا معناي برداري میها بهرهطور فعالانه در مواجهه با رسانه از آناندازهاست که بهچشم

سازیم. براي رهاي دانش میاندازهاي خود را با استفاده از ساختاها را تفسیر کنیم. ما چشمپیام
اندازهاست. به ها خود چشمساختن این ساختارها به ابزار و مواد اولیه نیاز داریم که یکی از آن

کنند که به شناخت ما از محیط هاي کوچک و بزرگی عمل میاندازها مانند برجاعتقاد پاتر، چشم
اي الگویی چندعاملی است و کنند. از نظر او، سواد رسانههاي مختلف کمک میدر جنبه

دهنده عوامل تشکیل ،گیري مخاطباي و مرکز تصمیمهاي سواد رسانهساختارهاي دانش، مهارت
هاي پیوسته از دانستههماي به). ساختارهاي دانش، منظومه44: 1401(پاتر،  این مدل هستند

شکل نیست و مخاطبان در اي بینخست، این منظومه توده .مخاطبان با دو ویژگی اصلی است
ها ارزش یکسان ندارند. ساختارهاي دانش تمام دانسته ،دهی به آن فعالانه نقش دارند و دومشکل
خود را  اي، جهان واقعی واي، صنایع رسانهاي، تأثیر رسانهاي پنج حوزه محتواي رسانهرسانه

 ).291: 1384گیرد (سپاسگر، بر میدر
، ءبندي، استقراتحلیل، ارزیابی، طبقه اصلی اي شامل هفت بخشهاي سواد رسانهمهارت

ها در کارگیري مؤثر این مهارت. چالش مخاطبان، بهشودمی سازياستنتاج، ترکیب و خلاصه
 ،گیري شخصی) و در نهایت مرکز تصمیم21: 1401(پاتر،  اي استهاي رسانهمواجهه با پیام
تر باشد، بهتر دهد. هرچه مخاطب آگاههاي مخاطب را تشکیل میاف و انگیزهبخش از اهد

تر نیز به تلاش بیشتر براي دستیابی به تواند جستجوي اطلاعات را هدایت کند. انگیزه قويمی
 لزوم بر ،»ايرسانه سواد« نظریه ارائه با درمجموع، پاتر). 41: 1399(پاتر،  انجامداهداف می
 انگیزه و) استنباط و ارزیابی مانند( تحلیلی هايمهارت دانش، ساختارهاي از طبمخا برخورداري

 سواد، این). 44: 1401 پاتر،( کندمی تأکید ايرسانه هايپیام با انتقادي مواجهه براي شخصی
 .است افراد سوي از فرهنگی و هنري هايپیام تفسیر چگونگی کنندهتعیین

 نقشی شده،نهادي ساختارهاي عنوانبه ها،دانشگاه ویژهبه آموزشی، نهادهايآنتونی گیدنز: 
 در )Anthony Giddens( گیدنز آنتونی. کنندمی ایفا هنري سلیقه پرورش در محوري و دوگانه
 و محدودکننده زمانهمبه طور  ساختارها که دهدمی توضیح خود »بنديساختار« نظریه

 که دهند انجام اعمالی دهندمی اجازه کنشگران به . ساختارهاهستند هاانسان کنش توانمندساز
 هاییکنش نتیجه هم و واسطه هم بنابراین، ساختار). 706: 1384ریتزر، (نبود  ممکن هاآن بدون
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 هاينظام بازتولید به را اجتماعی تعامل مفهوم، این. دهدمی شکل را اجتماعی هاينظام که است
 عنوانبه دانشگاهدر این راستا  .)Giddens, 1984: 26( زندمی پیوند مکان و زمان بستر در اجتماعی

 جدیدي هايامکان فیزیکی فضاي و درسی هايبرنامه منابع، ارائه با سو یک از ساختار، یک
 هايچهارچوب و هنجارها با دیگر، سوي از و) توانمندساز جنبه( آفریندمی هنري کنش براي
با  ،دانشگاه حمایتی هايسیاست درنتیجه). محدودکننده جنبه( دهدمی جهت را کنش این خود،
 سلیقه ساختاري، عاملی عنوانبه تواندمی آموزشی، محیط سازيغنی و هنري هايکانون ایجاد
 .کند هدایت یا تقویت را دانشجویان هنري

و نقش  دانشجویان هنري سلیقه تحلیل پژوهش، این نظري چارچوبمبتنی بر  بندي:جمع
 نظریه مرکزي هسته به اتکا با ،گانه اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی در تغییرات آنهاي سهسرمایه
مندي با بهره مجازي، هايشبکه و هارسانه فراگیر محیط د. همچنین تأثیرگیرمیصورت  بوردیو

اي پاتر انهاي کستلز و سواد استفاده از این فضاها توسط نظریه سواد رسشبکهاز نظریه جامعه
دانشگاه،  هاي حمایتی ساختارسیاست دهندهجهت یا توانمندساز شود. به علاوه، نقشحمایت می

جا بعد تلفیقی لازم به ذکر است که در اینشود. با استفاده از نظریه ساختاربندي گیدنز تبیین می
واره با میدان) توجه هاي گیدنز (تلفیق عاملیت و ساختار) و بوردیو (تلفیق منش یا عادتنظریه

 هاي حمایتی دانشگاه را به عنوان وجه ساختاري و سلیقهتوان سیاستشده است. از این رو، می
 ان در نظر گرفت. واره دانشجویهنري را برآمده از منش یا عادت

هنري و  سلیقهپیشین و ادبیات نظري درباره  تجربی در مجموع، با توجه به مطالعات
. بین سرمایه اقتصادي 1 ند از:اپژوهش عبارت هايفرضیه ،آن اجتماعی و فرهنگی هايکنندهتعیین

هنري  هسلیق. بین سرمایه اجتماعی و 2 هنري دانشجویان رابطه مستقیم وجود دارد. سلیقهو 
هنري دانشجویان رابطه  سلیقه. بین سرمایه فرهنگی و 3 دانشجویان رابطه مستقیم وجود دارد.

هنري دانشجویان  سلیقهو هاي مجازي استفاده از اینترنت و شبکه. بین 4 مستقیم وجود دارد.
هنري دانشجویان رابطه مستقیم وجود  سلیقهو  ايسواد رسانه . بین 5 رابطه مستقیم وجود دارد.

هنري  سلیقهو اي) برنامهساختاري و (در ابعاد مالی، هاي حمایتی دانشگاه . بین سیاست6 دارد.
 دانشجویان رابطه مستقیم وجود دارد.

 

 روش پژوهش . 4
 روش این چارچوب در تنها است پیمایشی نوع از حاضر پژوهش در استفاده مورد تجربی روش

 قابل و عام الگوهاي استنباطی، آماري هايتحلیل از گیريبهره و کافی نمونه حجم با توانمی



 

17 

 

 هايپیچیدگی با نادیده انگاشتن نه پیمایش از استفاده رو، این از. کرد استخراج هاداده از را تعمیم
 جايبه »مرتبط عوامل« از پرسش و پژوهش مسئله با متناسب بلکه هنري، سلیقه مفهومی

 متغیر به عنوان هنري سلیقه چارچوب، این در. است گرفته صورت »گیريشکل فرآیندهاي«
 قابل شناختیجامعه مستقل متغیرهاي با آن تغییرات از بخشی که شده گرفته نظر در ايوابسته
 .اندشده تفسیر تبیین از سطح همین در نیز هایافته و است تبیین

طع کارشناسی و کارشناسی ارشد دانشگاه کاشان ادانشجویان مق این پژوهشجامعه آماري 
نفر  5150 برابر بامقطع این دو مجموع دانشجویان  ،هستند. بر اساس اطلاعات دانشگاه کاشان

ن حجم یتعی دهند.را زنان تشکیل می درصد 57را مردان و  درصد 43، تعداداست که از این 
صورت گرفته است. براي برآورد ) SPSS Sample power( پاورافزار سمپل نرمنمونه با استفاده از 

احتمال خطاي نوع اول (آلفا) همچنین، حجم نمونه از پارمتر همبستگی استفاده شده است. 
. در نهایت در نظر گرفته شده استدرصد  95احتمال خطاي نوع دوم (بتا)  و 01/0حداکثر 

  .ررسی برآورد نموده استنه مورد بنفر را به عنوان حجم نمو 326افزار، تعداد نرم
 این . دراي استسهمیه، از نوع غیر احتمالی و به صورت این پژوهشگیري روش نمونه

 جمعیت کل به دانشکده آن دانشجویان جمعیت نسبت اساس بر دانشکده هر سهمیه روش،
 شده، آوريجمع هاينمونه که کندمی تضمین رویکرد این. است شده تعیین دانشگاه دانشجویان

. باشند دانشگاه جمعیتی ساختار با متناسب مختلف، هايدانشکده در دانشجویان توزیع نظر از
 دانشجویانی انتخاب نیز و دانشکده هر در هاکلاس برگزاري زمان از خارج در هاداده آوريجمع

 قرار نظر مد پرسشگري در که بوده معیارهایی اندداشته پرسشنامه تکمیل جهت کافی زمان که
 .است داشته

ساخته است. به منظور برآورد اعتبار، از اعتبار ، پرسشنامه محققاین تحقیق سنجشابزار 
و ضریب قابلیت  از ضریب آلفاي کرونباخ پرسشنامهقابلیت اعتماد  ارزیابی جهتصوري و 

امه در میان پرسشن 40در آزمون مقدماتی تعداد منظور، بدیناستفاده شده است.  اعتماد ترکیبی
تمامی هاي به دست آمده نشان داد که میزان قابلیت اعتماد دانشجویان توزیع شد و تحلیل داده

 .)1(جدول  ) قرار دارد70/0بالاتر از در سطح مطلوبی ( متغیرها
 

 متغیرهاي اصلی پژوهش قابلیت اعتمادمیزان  .1 جدول
 قابلیت اعتماد ترکیبیمیزان  میزان آلفاي کرونباخ هاتعداد گویه متغیر

 81/0 65/0 4 سرمایه اقتصادي
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 89/0 89/0 15 سرمایه اجتماعی
 87/0 88/0 14 سرمایه فرهنگی

 82/0 72/0 6 مجازي هايشبکهاستفاده از اینترنت و 
 93/0 86/0 20 ايسواد رسانه

 95/0 90/0 15 هاي حمایتی دانشگاهسیاست
 95/0 91/0 25 هنري سلیقه

 
 شده پرداختههاي نمونه پژوهش بر اساس گویه اصلی متغیرهاي عملیاتی تعریف به ادامه، در
 طور . به2است؟  چقدر خودتان ماهیانه درآمد میزان متوسط طور . به1سرمایه اقتصادي: . است

 طبقه چهار به را مردم که صورتی . در3است؟  چقدر شما خانواده ماهیانه درآمد میزان متوسط
 به را مردم که صورتی . در4دهید؟ و می قرار گروه کدام در را خود شما کنیم، تقسیم اقتصادي

 دهند؟.می قرار گروه کدام در را شما اطرافیان، کنیم، بنديتقسیم اقتصادي طبقه چهار
سرمایه اجتماعی (شامل ابعاد اعتماد اجتماعی، هنجارهاي اجتماعی و مشارکت اجتماعی): 

 . هر2 .دارم اعتماد مختلف، دانشگاهی هايدرگروه کارها انجام براي دانشجویان توانایی . به1
 کمک من به آن حل براي که بودند کارکنانی و دوستان برخوردم، مشکلی به دانشگاه در زمان
 که . معتقدم4 .شوندمی تشویق دانشگاه در مثبت رفتارهاي اغلب، که کنممی . احساس3. بکنند

 به را وقتم از بخشی . همواره5 .شودمی تلقی ارزشمند یکدیگر به کمک و ريهمکا دانشگاه، در
 در دارم . تمایل6 .دهممی اختصاص دانشگاه، فرهنگی و اجتماعی هايبرنامه انواع در شرکت
 و... .باشم داشته مشارکت دانشجویی، هايهمکاري و گروهی علمی هايپروژه

 و فعلی تسلط میزان حد چه . تا1شده): و نهادینه یافتهسرمایه فرهنگی (شامل ابعاد تجسم
 از که ایدتوانسته . چقدر2 .کندمی کمک شما درآمدزایی میزان به انگلیسی، زبان در شما مهارت
 چه . تا3 .کنید برگزار آموزشی کلاس...) و موسیقی خیاطی، خوشنویسی، نقاشی،( هنر طریق
 کرده کمک شما درآمد کسب به...) و آماري ،ICDL( کامپیوتري افزارهاينرم به شما تسلط حد،
 مدرك زبان، هايآموزشگاه مدارك مانند( انگلیسی زبان زمینه در رسمی مدرك از . آیا4 .است
 مدرك مانند( ايحرفه و فنی مراکز از فنی مدرك داراي آیا. 5 برخوردارید؟...) و آیلتس تافل،
ICDL، ،با مرتبط هايمهارت زمینه در رسمی مدرك از آیا. 6 هستید؟...) و حسابداري فتوشاپ 
 و... برخوردارید؟) تخصصی افزارهاينرم با کار مانند( خود تحصیلی رشته

 ایرانی غیر هايرسانپیام از ساعت چند . روزانه1هاي مجازي: استفاده از اینترنت و شبکه
 از ساعت چند . روزانه2کنید؟ می استفاده...) و توییتر اینستاگرام، واتساپ، تلگرام، مانند(



 

19 

 

 ساعت چند . روزانه3کنید؟ می استفاده...) و سروش روبیکا، بله، ایتا، مانند( ایرانی هايرسانپیام
 هايپلتفرم از ساعت چند . روزانه4کنید؟ می استفاده...) و یوتیوب مانند( ایرانی غیر هايپلتفرم از

 و صوتی هايکتاب از ساعت چند . روزانه5کنید؟ می استفاده...) و آپارات مانند( ایرانی
 استفاده اینترنتی هايسایت و ایمیل از ساعت چند . روزانه6کنید؟ و می استفاده هاپادکست

 .کنید؟می
اي، رسانه تحلیل اطلاعات و اي، دركرسانه اطلاعات اي (شامل ابعاد دسترسی بهسواد رسانه

 . به1اي): رسانه مشارکت و اي، عملرسانه محتواي اي، تولیدرسانه انتقادي اطلاعات ارزیابی
. 2 .کنم پیدا دسترسی) ویدئوها مقالات، اخبار، مانند( مختلف ايرسانه منابع به توانممی راحتی

 و . صحت3. کنم تحلیل را...) و تبلیغات خبر، مانند( ايرسانه هايپیام قالب و ساختار توانممی
 ساده ايرسانه محتواي تولید . توانایی4 .کنممی بررسی را هارسانه در شدهارائه اطلاعات اعتبار

 هايگیريتصمیم براي ايرسانه اطلاعات . از5 .دارم را) اجتماعی هايشبکه در پست مانند(
 و... .کنممی استفاده خود روزمره

 منابع و هاکتاب به مناسبی دسترسی کاشان . دانشگاه1هاي حمایتی دانشگاه: سیاست
 هايپایگاه مانند( دیجیتال . منابع2. است کرده فراهم را هنري موضوعات با مرتبط تخصصی

 . دانشگاه،3. دارند قرار دانشجویان دسترس در هنر یادگیري براي) آموزشی ویدئوهاي و مقالات
. است کرده فراهم دانشجویان براي را) هاموزه یا هاگالري مانند( هنري آثار به دسترسی امکان

 هايشاخه در دانشجویان مهارت سطح ارتقاي براي متنوعی آموزشی هايکارگاه . دانشگاه4
 روزبه هنر، با مرتبط موضوعات در دانشگاه آموزشی هاي. برنامه5. کندمی برگزار هنر گوناگون

 و.... اندشده طراحی دانشجویان نیازهاي با متناسب و
 . با1: گذاري هنري)(شامل ابعاد دانش هنري، ادراك هنري، تولید هنري، ارزش سلیقه هنري

 عناصر توانم. می2 .دارم آشنایی) مدرنیسم امپرسیونیسم، رئالیسم، مانند( مختلف هنري هايسبک
 هنري آثار خلق . تجربه3 .کنم تحلیل راحتی به را) فرم خط، رنگ، مانند( هنري اثر یک بصري

 کیفیت بهبود در مهمی نقش هنر . معتقدم4 .امداشته را... ) و سازيمجسمه طراحی، نقاشی، مانند(
 و... .دارد افراد زندگی

 

 پژوهش  هايیافته. 5
که بیشترین میزان فراوانی پاسخگویان از نظر  دهندمینشان شناختی متغیرهاي جمعیت توصیف

درصد)؛ از نظر مقطع  4/87درصد)؛ از نظر وضعیت تأهل، به مجردان (با  1/57، به زنان (با جنس
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شاغلین (با  درصد) و از نظر وضعیت اشتغال، به غیر 2/72تحصیلی، به مقطع کارشناسی (با 
در ادامه، به توصیف میزان میانگین متغیرهاي اصلی پژوهش به )، اختصاص داشته است. 2/70

 ).2اي پرداخته شده است (جدول نمونهتک T همراه آزمون
 

 اصلی پژوهش هايتوصیفی متغیر هايآماره .2جدول 
 معناداري T میانه میانگین حداکثر حداقل متغیر

 000/0 -545/13 3 45/2 5 1 سرمایه اقتصادي
 000/0 634/16 5/2 2,98 4 1 سرمایه اجتماعی
 000/0 -604/43 3 1,81 5 1 سرمایه فرهنگی
 000/0 -343/11 3 59/2 5 1 مجازي هاياستفاده از اینترنت و شبکه

 000/0 631/22 5/2 15/3 4 1 ايسواد رسانه
 400/0 -838/0 5/2 47/2 4 1 دانشگاه هاي حمایتیسیاست

 هنريسلیقه 

 130/0 -514/1 5/2 43/2 4 1 دانش هنري
 030/0 176/2 5/2 60/2 4 1 هاي ادراکیمهارت
 003/0 022/3 5/2 64/2 4 1 هاي تولیديمهارت
 000/0 843/11 5/2 95/2 4 1 گذاري هنريارزش

 000/0 115/4 5/2 65/2 4 1 مجموع ابعاد

 
 هنري و سلیقه ايرسانهسرمایه اجتماعی، سواد  متغیرهايمیانگین  ،2بر اساس جدول 

 بالا به رو متوسط سطح در متغیرها این بنابراین، بوده وحد میانه طیف  بالاتر از (مجموع ابعاد)
استفاده از اینترنت  و سرمایه فرهنگی ،سرمایه اقتصاديمتغیرهاي اما میانگین . شوندمی گزارش
 پایین به رو متوسط از نشان درنتیجه شته وتر از حد میانه طیف قرار داپایین مجازي هايو شبکه

 براي T آزمون میزان که دهدمی نشان جدول این همچنین،. دارد مذکور متغیرهاي وضعیت بودن
 معنادار درصد 99 اطمینان سطح ) درهاي حمایتی دانشگاهسیاست(به غیر از متغیر  متغیرها همه

 تعامل نتیجه توانمی را »دانشگاه حمایتی هايسیاست« متغیر براي T آزمون معناداري عدم .است
 و هاسرمایه به دسترسی در نابرابري دانشجویان، انتظارات نهادي، ساختار میان پیچیده

حمایتی دانشگاه  هايسیاست که داردبیان می یافته این. دانست شناختیروش هايمحدودیت
 ذهن در متمایز و روشن تصویري اندنتوانسته اي) دانشگاهبرنامهساختاري و (در ابعاد مالی، 

 .کنند ایجاد دانشجویان
 

 پژوهش همبستگی متغیرهاي اصلیماتریس  .3 جدول
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 7 6 5 4 3 2 1 متغیرها

       1 سرمایه اقتصادي. 1
      1 034/0 سرمایه اجتماعی. 2
     1 225/0** 397/0** سرمایه فرهنگی. 3
    1 331/0** 228/0** 111/0* فضاي مجازي. 4
   1 172/0** 241/0** 398/0** 152/0** ايسواد رسانه. 5
  1 278/0** 175/9** 284/0** 502/0** 048/0 دانشگاه هاي حمایتیسیاست. 6
 1 312/0** 347/0** 234/0** 418/0** 273/0** 150/0** هنري . سلیقه7

* P < 0/05          ** P < 0/01 

 
 شودمی) r=418/0( یفرهنگ هیرابطه مربوط به سرما نیتریکه قو دهدینشان م 3جدول  جینتا

 يا. پس از آن، سواد رسانهاست انیدانشجو يهنر سلیقهدر  ریمتغ نیا يدیاز نقش کل یکه حاک
)347/0=r312/0(اي) (در ابعاد مالی، ساختاري و برنامه دانشگاه یتیحما يهااستی) و س=r (
با  زین ياقتصاد هیسرما در این میان، اگرچه. دهندینشان م يهنر قهیرا با سل یهمبستگ نیشتریب

 رهایمتغ ریآن نسبت به سا بی)، اما ضرr=150/0دارد ( يرابطه مثبت و معنادار يهنر قهیسل
 است.  ترفیضع

 يهااستیو س یاجتماع هیسرمامتغیرهاي  با ياقتصاد هیسرما بر اساس این جدول، بین متغیر
از منظر بوردیو، میدان دانشگاهی داراي منطق  اي مشاهده نشده است.دانشگاه رابطه یتیحما

شده) هاي نهاديها و شایستگینسبتاً خودمختاري است که در آن سرمایه فرهنگی (دانش، مهارت
دهی به سرمایه اجتماعی (شبکه روابط تر در شکلکنندهنسبت به سرمایه اقتصادي، نقشی تعیین

کند. سرمایه اقتصادي صرفاً زمانی هاي نهادي ایفا میو عضویت گروهی) و نحوه ادراك سیاست
گري شود؛ به عبارت دیگر، توانایی یابد که از طریق سرمایه فرهنگی واسطهها راه میاین حوزه به

هاي فرهنگی، زمانی به گسترش روابط اجتماعی یا خرید ابزار هنري یا تأمین هزینه فعالیت
سب هاي فرهنگی مناانجامد که با دانش، ذائقه و مهارتهاي دانشگاه میمندي مؤثر از حمایتبهره

عنوان ساختاري هاي حمایتی دانشگاه بههمچنین، از منظر گیدنز، سیاست .همراه باشد
توانمندساز، عموماً به صورت عمومی در دسترس هستند و برداشت دانشجویان از آنها بیش از 
آنکه متأثر از توان اقتصادي فردي باشد، تحت تأثیر آگاهی، انتظارات و سرمایه فرهنگی آنان قرار 

. درنتیجه، نبود رابطه مستقیم و معنادار میان سرمایه اقتصادي با سرمایه اجتماعی و دارد
هاي حمایتی، نه به معناي نفی اهمیت اقتصاد، بلکه تأکیدي بر استقلال نسبی میدان سیاست
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ترسیم به  ،در ادامه. هاي دانشگاهی استگر سرمایه فرهنگی در محیطفرهنگی و نقش واسطه
 شده است. پرداختههنري ساختاري عوامل مرتبط با سلیقه  مدل

یک تکنیک آماري پیشرفته و چندمتغیره است که براي تحلیل روابط  ،مدل معادله ساختاري
هاي نظري) (سازه پنهانها) و متغیرهاي شاخص / پذیر (سؤالاتپیچیده بین متغیرهاي مشاهده

ي و تحلیل مسیر است. پیش از رسم این تأییدملی شود. این مدل ترکیبی از تحلیل عااستفاده می
گرا و واگرا برخوردار باشند. به منظور برآورد اعتبار لازم است تا اجزاي آن، از اعتبار هم ،مدل
میزان این  استفاده شده است. از آنجا که )AVE )Average Variance Extracted گرا از شاخصهم

توان نتیجه گرفت که می ،بوده 4/0 حد نصاب ر ازتمامی متغیرهاي اصلی بالاتشاخص براي 
 گراي مطلوبی برخوردارند. همچنین، به منظور برآورد اعتبار واگرا از شاخصمتغیرها از اعتبار هم

HTMT )Heterotrait-Monotrait Ratio( جدول ب) 6هره گرفته شده است .( 
 

 ماتریس میزان اعتبار متغیرهاي اصلی پژوهش .4 جدول

 متغیرها
 سلیقه

 هنري

سرمایه 

 اجتماعی

سرمایه 

 اقتصادي

سرمایه 

 فرهنگی

سواد 

 ايرسانه

هاي سیاست

 حمایتی

فضاي 

 مجازي

       1 هنري سلیقه
      1 331/0 سرمایه اجتماعی
     1 145/0 225/0 سرمایه اقتصادي
    1 467/0 281/0 427/0 سرمایه فرهنگی

   1 293/0 206/0 441/0 390/0 ايرسانهسواد 
  1 296/0 324/0 170/0 556/0 356/0 هاي حمایتیسیاست

 1 334/0 196/0 511/0 237/0 376/0 292/0 فضاي مجازي

 
اند، بنابراین به دست آمده 1عدد  تر از، کوچک4ارقام ماتریس جدول تمامی جا که از آن

لازم  ،مدل بیرونی ارزیابیبرخوردارند. پس از مناسبی در مدل از اعتبار ممیز  حاضرهاي متغیر
دهنده ارتباط بین متغیرهاي پنهان پژوهش است، ارائه شود (شکل است تا مدل درونی که نشان

گویه، سرمایه  15گویه، سرمایه اجتماعی با  4 سرمایه اقتصادي با هاي). در این مدل، متغیر1
 گویه، 20اي با سواد رسانه، گویه 4مجازي با اینترنت و فضاي  گویه، استفاده از 11فرهنگی با 

گویه حضور داشته و میزان  25هنري با  سلیقهگویه و متغیر  15هاي حمایتی دانشگاه با سیاست
 بوده است. 4/0ها بالاتر از گویه تمامیبارهاي عاملی 
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 هنري دانشجویان سلیقهمدل ساختاري عوامل مرتبط با  .1 شکل

 

گر بتا یا ضریب مسیر حاصل از معادله درج شده روي هر پیکان بیان، ارقام 1 در شکل
) براي هریک از 2Rرگرسیونی میان متغیرها است. اعداد داخل هر دایره نیز مقدار ضریب تعیین (

ضرایب هریک از بررسی میزان معناداري  به منظور. در ادامه دهدرا نشان میزا متغیرهاي درون
 ).5 استفاده شده است (جدول) Bootstrappingي (سازناز عملیات خودگردا ،مسیر

 

 ارزیابی مدل درونی پژوهش برمبناي معناداري اثرات مستقیم .5 جدول

 معناداري Tآماره  ضرایب مسیر مسیر

 000/0 618/7 371/0 سرمایه اقتصادي >---سرمایه فرهنگی 
 000/0 661/5 330/0 فضاي مجازي >---سرمایه فرهنگی 

 000/0 721/5 308/0 سرمایه فرهنگی >---هاي حمایتی سیاست
 000/0 743/4 272/0 هنري سلیقه >---سرمایه فرهنگی 

 000/0 368/4 269/0 سرمایه اجتماعی >---فضاي مجازي 
 000/0 096/5 264/0 ايرسانهسواد  >---سرمایه فرهنگی 

 000/0 753/3 232/0 هنري سلیقه >--- ايرسانهسواد 
 002/0 103/3 190/0 فضاي مجازي >---هاي حمایتی سیاست

 012/0 509/2 165/0 سلیقه هنري >---هاي حمایتی سیاست
 011/0 541/2 150/0 سرمایه اجتماعی >---سرمایه فرهنگی 

 422/0 804/0 054/0 هنري سلیقه >---سرمایه اجتماعی 
 358/0 920/0 049/0 هنري سلیقه >---فضاي مجازي 

 860/0 177/0 -011/0 هنري سلیقه >---سرمایه اقتصادي 
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از  Tاي که مقدار آماره دهد که ضرایب مسیر اکثر روابط معنادار است. به گونهنتایج نشان می
تر است. در ادامه، اثرات مستقیم، غیرمستقیم و کل کوچک 05/0تر و معناداري از بزرگ 96/1

 ).6جدول محاسبه و ارائه شده است (براي هرکدام از متغیرهاي مدل 
 

 ي اصلی پژوهشبررسی اثرات مستقیم، غیرمستقیم و کل متغیرها .6جدول 
 اثر کل اثر غیرمستقیم اثر مستقیم متغیرها

 357/0 085/0 272/0 سرمایه فرهنگی
 254/0 - 232/0 ايرسانهسواد 

 202/0 037/0 165/0 هاي حمایتی دانشگاهسیاست
 069/0 014/0 049/0 اینترنت و فضاي مجازياستفاده از 

 054/0 - 054/0 سرمایه اجتماعی
 -011/0 - -011/0 سرمایه اقتصادي

 
متغیر علاوه بر  چهار وسه متغیر صرفاً داراي تأثیر مستقیم، ، 6 مبتنی بر اطلاعات جدول        

همچنین، از نظر میزان اهمیت . اندتأثیر مستقیم، از تأثیر غیرمستقیم بر متغیر وابسته برخوردار بوده
. 2. سرمایه فرهنگی، 1اند از: ترین متغیرها، به ترتیب، عبارتو تأثیرگذاري متغیرها در مدل، مهم

 بینیبررسی حجم اثر و توان پیش هاي حمایتی دانشگاه. به منظور. سیاست3و  ايرسانهسواد 
شود. درواقع، حجم اثر به بیان سهم هریک استفاده می f Squareکنندگی مدل ساختاري از مقدار 

بینی توان پیش 2Qپردازد. همچنین، باتوجه به مقدار ) می2Rاز متغیرهاي مستقل در ضریب تعیین (
 .)7(جدول  گیردکنندگی مدل مورد بررسی قرار می

 
 بینی کنندگی مدلارزیابی حجم اثر و توان پیش .7 ولجد

 2Qمیزان  f Squareمیزان  متغیر

 072/0 سرمایه فرهنگی

117/0 

 060/0 ايرسانهسواد 
 026/0 هاي حمایتی دانشگاهسیاست

 003/0 استفاده از اینترنت و فضاي مجازي
 003/0 سرمایه اجتماعی
 000/0 سرمایه اقتصادي
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در حد متوسط رو » سرمایه فرهنگی«که حجم اثر متغیر  گویاي آن است 7 جدول اطلاعات      
به دست آمده که  117/0برابر با  2Qبه پایین و سایر متغیرها در حد کم است. به علاوه، مقدار 

جهت  ،کند. در نهایتبینی کنندگی مدل را در سطح متوسط رو به پایین ارزیابی میتوان پیش
جا که میزان این شاخص برابر با استفاده شده است. از آن SRMRبرازش کلیت مدل از شاخص 

) قرار Henseler et al, 2014( 100/0به دست آمده و این میزان کمتر از نقطه برش آن یعنی  096/0
 توان نتیجه گرفت که مدل از برازش مطلوبی برخوردار است.دارد، بنابراین، می

 

  گیري. نتیجه6
 در اساسی نقشی فردي، خلاقیت و فرهنگی رشد مهم ابعاد از یکی عنوانبه هنري سلیقه
هدف اصلی پژوهش حاضر، مطالعه نظري و . کندمی ایفا دانشجویان هنري هویت به دهیشکل

میان جوانان و عوامل اجتماعی و فرهنگی مرتبط با آن بوده  درتجربی ابعاد مفهوم سلیقه هنري 
 »ايرسانه سواد« ،»اجتماعی سرمایه«متغیرهاي  میانگین توصیفی، بخش هايیافته اساس براست. 

در  »اقتصادي سرمایه«متغیر  میانگین ،طیف میانه از بالاتر دانشجویان بین در »هنري سلیقه«و 
 هايشبکه و اینترنت از استفاده«، »سرمایه فرهنگی«متغیرهاي  میانگینو  متوسط به نزدیکسطح 

 .استقرار داشته  میانه حد از ترپایین نیز »دانشگاه حمایتی هايسیاست« و »مجازي
 رابطه هنري سلیقه و اقتصادي سرمایه بین که دهدمی نشان پژوهش فرضیه نخستین آزمون

 توانایی بالاتر، اقتصادي سرمایه با دانشجویان که است آن بیانگر رابطه این. دارد وجودمستقیم 
 مراکز در عضویت ،)نقاشی گرافیک، سازي،مجسمه موسیقی، عکاسی،( هنري مواد و ابزار خرید

 براي مالی تواناییاز  همچنین،. دارند را هنر به مربوط هايهزینه پرداخت و هنري، و فرهنگی
 هايجاذبه داراي کشورهاي و شهرها به سفر موسیقی، هايکنسرت تئاتر، ها،گالري از بازدید

 اهمیت حائز نکته. برخوردارند باکیفیت و متنوع آثار معرض در گرفتن قرار هنري، و فرهنگی
 اینجا در اقتصادي سرمایه. است آن به منتسب اجتماعی معناي بلکه رابطه، خود نه زمینه، این در

 را »مشروع هنر« به دسترسی نمادین مرزهاي بلکه شود،نمی خلاصه خرید قدرت به صرفاً
 معرض در بیشتر تنهانه برخوردارند، بالاتري اقتصادي سرمایه از که دانشجویانی. کندمی بازتولید

. دهند جلوه »فرهیخته« و »طبیعی« امري عنوانبه را خود ذائقه توانندمی بلکه گیرند،می قرار هنر
 مسیر چنین که دهدمی نشان آماري جامعه در سرمایه این میانگین بودن پایین دیگر، سوي از

 جایگزینی مسیرهاي یافتن به ناچار آنان و نیست هموار چندان دانشجویان بیشتر براي بازتولیدي
 سرمایه بین این یافته ضمن تأیید دیدگاه بوردیو مبنی بر رابطه .هستند خود سلیقه پرورش براي
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ن وندي و همکارافرخ ،)1395(هاي حاصل از مطالعات خیاطی سلیقه هنري، از یافته و اقتصادي
 .کندمی ) حمایت1402و محمدي و همکاران ( )1399(

مورد تأیید قرار  هنري سلیقه و اجتماعی سرمایه بینمستقیم  ، رابطهدوم فرضیهبا بررسی 
 است ايبالقوه یا واقعی منابع مجموعه اجتماعی سرمایه ،)1986( بوردیو نظرمبتنی بر  گرفت.

 این از. است مرتبط متقابل شناخت و آشنایی شدهنهادینه روابط از بادوام ايشبکه مالکیت به که
 سرمایه گذر از مسیر دانشگاه، در هنري دانشجویی هايگروه و هاانجمن هايفعالیت وجود رو،

 فعال عضویتبه عبارت دیگر . کندرا براي دانشجویان فراهم می هنري تجربه یک به اجتماعی
داده و موجب آگاهی افراد از سلایق و  گسترش را فرد اجتماعی شبکه تعاملات ،هاگروه این در

 متغیر یک از فراتر پژوهش این در اجتماعی سرمایه. شودمیهاي فرهنگی و هنري گوناگون ذائقه
 دانشجویان میان در اجتماعی سرمایه بالاي میانگین. کندمی عمل »پیوند« یا »پل« مثابهبه کمی،

 باشد. از سوي دیگر، دانشگاهیدرون هنري هايفرهنگخرده گیريشکل نویدبخش تواندمی
 و سطحی هايذائقه گردش به صرفاً فرهنگی، درنظر گرفتن سرمایه بدون اجتماعی سرمایه
 که است آن مستلزم رابطه این پایداري درنتیجه، سلیقه؛ کیفی ارتقاي نه انجامد،می همگون

 افزایش با ،درمجموع .شوند تبدیل هنري مهارت و دانش انتقال مجاري به دوستی هايشبکه
 اي که درنکته. دور از انتظار نیست دانشجوجوانان  هنري ارتقاي سلیقه اجتماعی، سرمایه میزان

) 1402( همکاران و برحسین و) 1399( همکاران و ونديفرخگذشته، نظیر مطالعات  تحقیقات
 .نیز مورد تأکید قرار گرفته است

سلیقه  و فرهنگی سرمایهدو متغیر  بین دارد،بیان می سوم فرضیه ه آزمونیجنتهمچنان که 
 بهاین رابطه در کانون نظریه سرمایه فرهنگی بوردیو قرار دارد. . دارد وجود مستقیم رابطه هنري
 فرهنگی سرمایه انباشت محصول بلکه نیست، ذاتی استعداد یک صرفاً هنري سلیقه بوردیو، اعتقاد
 شامل فرهنگی سرمایه. دهدمی را هنري گوناگون اشکال از رمزگشایی امکان افراد به که است

 طریق از که است فرد پایدار تمایلات و فرهنگی ترجیحات ها،مهارت ،هادانش مجموعه
 نخستین عنوان به خانواده. گذاردمی تأثیر هنري درك و سلیقه بر و شودمی انباشته شدناجتماعی

 در را هنري ترجیحات فرهنگی، مشترك هايفعالیت انجام طریق از فرهنگی، سرمایه انتقال منبع
 شدهنهادینه فرهنگی سرمایه داراي هايخانواده در که دانشجویانی عموماً. دهدمی شکل فرزندان

بیشتر از دیگران در مواجهه با فضاهاي فرهنگی و  ،یابندپرورش می) کردهتحصیل والدین( بالا
 هادانشگاه پس از خانواده، .شودمی تقویت آناندر  هنريآثار  تحلیل توانایی وگرفته  قرارهنري 

هاي نمایشگاه ها،کتابخانهنظیر ( و هنري فرهنگی منابع به هاي بیشتردسترسی فراهم نمودن با نیز
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 فرهنگی سرمایه به را دانشجویان یافتهعینیت فرهنگی سرمایه ،)و... هنري هايکارگاه آثار هنري،
ابعاد شدن موجب درونی فرآیند، این. کنندمی تبدیل هاي فرهنگی و هنري)(مهارت یافتهتجسم

شود و زمینه کنشگري در فضاهاي هنري را براي او مهیا در فرد می هنري سلیقهگوناگون 
 )،1394(رونقی و ناظري  ،)1393( نادري تحقیقاتهاي برآمده از یافته بانتیجه،  این. سازدمی

 همکاران و برحسین و) 1402( همکاران و محمدي ،)1391( ملکی و رفیعی ،)1395( خیاطی
 .دارد همخوانی) 1402(

 بین،پیش متغیر ترینقوي صرفاً نه پژوهش این در فرهنگی سرمایه شناختی،جامعه منظر از
 جمعیت در آن پایین میانگین. شودمی محسوب هایافته دیگر رمزگشایی به منزله کلید بلکه

 گیدنز، منظر از حال، این با. است آینده نسل در فرهنگی نابرابري بازتولید گویاي موردمطالعه،
 آگاهانه، مداخلاتی اتخاذ با تواندمی به طوري که دانشگاه. نیست محتوم سرنوشتی وضعیت این

 اثربخشی با مرتبط یافته. نماید جبران را خانواده از رسیدهارثبه فرهنگیِ سرمایه هايکاستی
 .دارد اشاره ساختاریافته ظرفیت همین به دقیقاً دانشگاه، حمایتی هايسیاست

هنري (فرضیه  سلیقه و مجازي هايشبکه و اینترنت از استفاده نتیجه سنجش رابطه بین
در طول دو دهه . دارد وجود رابطه مستقیم چهارم)، گویاي آن است که بین این دو متغیر نیز

 بیشتري افراد براي را هنري آثار انتشار و تجربه خلق آنلاین، هايپلتفرم و دیجیتال ابزارهاي اخیر،
 کرده ترعمیق را آن هايچالش و تولید هنري فرآیندهاي از فرد درك امر، این. اندکرده پذیرامکان

 دریافت و شدن دیده. انجامداز طریق فضاهاي اجتماعی مجازي می هنري سلیقه پرورش به و
 و باشد بخشانگیزه تواندمی اجتماعی هايشبکه در) گذارياشتراك کامنت، لایک،( بازخورد

هایی در محیط هنري آنلاین جوامع. کند تشویق هنري هايمهارت بهبود و خلق ادامه به را افراد
 یادگیري نقد، دریافت هنري، آثار نمایش براي فضاهایی تلگرام و...، یوتیوب، نظیر اینستاگرام،

 با هاپلتفرم این همچنین،. کنندمی فراهم مجازي را هايهمکاري و دیگران از هاتکنیک
 هايجریان به نسبت را افراد هنر، دنیاي اخبار و هانمایشگاه هنري، رویدادهاي رسانیاطلاع
 و اینترنت از استفاده پایین میانگین رابطه، این تأیید وجود با .سازندمی ترآگاه روز هنري
 گیريبهره مانع آنچه رسدمی نظر به. است برانگیزپرسش دانشجویان میان در مجازي هايشبکه

 به. است هدفمند از آن منديشیوه بهره بلکه دسترسی به آن، نه شود،می فضا این هايظرفیت از
 کند؛نمی غنی را سلیقه خود خودي به مجازي، هايشبکه معرض در گرفتن قرار صرف دیگر، بیان
 دارد نیاز تحلیلی هايمهارت به هنري آثار از رمزگشایی و گزینش تشخیص، براي مخاطب بلکه

 .شودمی یاد »دانش ساختارهاي« به آن از پاتر نظریه در که
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 سواد بینیعنی رابطه مستقیم  پنجم فرضیه بخش تجربی پژوهش، حاکی از تأیید نتایج
 از ايمجموعه ايرسانه پاتر، سواد نظریه اساس بر. است نیز بوده هنريسلیقه  و ايرسانه
 معناي تا کنیممی برداريبهره هاآن از رسانه با مواجهه در فعالانه طوربه که اندازها استچشم

 که چرا .شودمی محسوب هنر درك براي ايپایه عنوان به ايرسانه سواد .کنیم تفسیر را هاپیام
 سواد. کندمی استفاده) و... آرت دیجیتال عکاسی، سینما،( هارسانه زبان از اغلب معاصر هنر

 و داده تشخیص را هارسانه در کاررفتهبه هايتکنیکمخاطبان،  تا کندمی کمک افراد به ايرسانه
سلیقه  ،دانشجویان ايرسانه سوادسطح  افزایش با ،از این رو. کنند رمزگشایی را هنري آثار پیام

هاي تجربی پیشین در ایران به آن موضوعی که کمتر در پژوهش .شودتقویت می نیزآنان  هنري
  تواند به عنوان وجه نوآورانه تحقیق حاضر در نظر گرفته شود.توجه شده و می

 کند؛می عمل »تفسیري سرمایه« مثابهبه اینجا در ايرسانه شناختی، سوادبه لحاظ جامعه
 داوري« به »مصرف« از و »درك« به »دیدن« صرف از دهدمی امکان فرد به که سرمایه از ايگونه

 دانشجویان پایین فرهنگی سرمایه برابر در ايرسانه سواد بالاي میانگین. کند گذر »شناختیزیبایی
 مواجهه طریق از خانواده، سوي از کلاسیک فرهنگی سرمایه انتقال غیاب در آنان که دهدمی نشان
 را بوردیو نظریه یافته این اند؛کرده اکتساب را »جدید فرهنگی سرمایه« نوعی هارسانه با فعال
 اجتماعی اقتصادي، هايسرمایه گانهسه به »تفسیري سرمایه« افزودن ضرورت بر و دهدمی بسط

 .کندمی تأکید اجتماعی هايشبکه عصر در فرهنگی و
 حمایتی هايسیاست بین رابطه مستقیم بر مبنی پژوهش این پایانی فرضیه آزمون سرانجام،

 حمایتی هايسیاست. است بوده که مورد تأیید قرار گرفته دانشجویان هنري سلیقه و دانشگاه
 شده گرفته نظر در دانشجویان هنري فعالیت توسعه تسهیل و ترویج براي خاص طور به دانشگاه

 بودجه تأمین. کرد اشاره منابع و مالی امکانات تأمین به توانمی هاسیاست این جمله از. است
 مالی، حمایت دریافت و هنري هايبورسیه اهداي ها،جشنواره و هانمایشگاه برگزاري براي

 مشخص اداري ساختارهاي ایجاد. دهدمی افزایش هنري فعالیت انجام براي را دانشجویان انگیزه
 نیز هنري رویدادهاي منظم ریزيبرنامه و تدوین ،)هنري و فرهنگی امور معاونت یا دفتر مانند(
 و کشف را پنهان هنري استعدادهاي گر،حمایت محیط. کندمی کمک هنري سلیقه تقویت به

 شدن دیده و هنري هاينمایشگاه منظم برگزاري همچنین،. کندمی فراهم را هاآن پرورش امکان
 مخاطب عنوان به را دانشجویان سایر هم و است بخشانگیزه اثر خالق براي هم هنري آثار

تواند به طور غیر علاوه بر تأثیرات مستقیم مذکور، حمایت و پشتیبانی دانشگاه می. انگیزدبرمی
 از مستقیم و از طریق سرمایه اقتصادي (با تأمین امکانات مالی)، سرمایه اجتماعی (با پشتیبانی
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اد فضاهاي هنري) و سرمایه فرهنگی (با ایج دانشجویی هايشبکه و هاگروه ها،انجمن تشکیل
 هاي فرهنگی و هنري) نیز سلیقه هنري دانشجویان را تحت تأثیر قرار دهد.ارتقاءدهنده مهارت

 بوردیو اگر. کندمی آشکار را پیشین هايپژوهش در گمشده حلقه یافته به طور مشخص، این
 ساختارهاي مداخله طریق از را آن دگرگونی امکان گیدنز داند،می بازتولید محصول را سلیقه

 که است کنشگري بلکه منفعل، نهاد یک نه دانشگاه میان، این در. شماردمی ممکن توانمندساز
 این میانگین بودن پایین. کند خلق نو ايذائقه و تعدیل را دانشجویان اولیه وارهعادت تواندمی

 تأثیرگذاري با که است با دامنه محدودي حمایتی هايبیانگر سیاست کاشان، دانشگاه در متغیر
 آشکار را دانشگاه فرهنگی منابع تخصیص در بازاندیشی ضرورت ساختاري، مدل در آن بالاي

 .سازدمی
گویاي آن است که به  ساختاري معادله مدلحاصل از  ، نتایجبخش تحلیل چندمتغیره در

هاي حمایتی دانشگاه، بیشترین تأثیر اي و سیاستترتیب متغیرهاي سرمایه فرهنگی، سواد رسانه
 اند. را بر سلیقه هنري داشته

نتایج  و متغیرها میانگینمیزان  ویژهبه ،ي تجربیهایافته بر مبتنی پژوهش این پیشنهادهاي
سرمایه اقتصادي دانشجویان  پایینسطح  به توجه با. 1 :از اندعبارتکه  شده ارائه هافرضیهآزمون 

هاي مالی و ضرورت دارد تا معاونت ،دانشگاه مالیها از امکانات و برخورداري محدود آن
فضاهاي هنري زمینه را براي حضور مستمر دانشجویان در  با ارائه تسهیلات، دانشجویی

 هايمهارت آموزش با نمایند. بدیهی است که ها و...) فراهمها، نمایشگاهها، کارگاه(کلاس
امکان اشتغال و کسب درآمد و در نتیجه افزایش سرمایه اقتصادي آنان در حین  هنري،فرهنگی و 

 میان در فرهنگی سرمایه پایین سطح به توجه . با2 شود.تحصیل و یا پس از آن مهیا می
 درسی رسمی، کنار برنامه کاشان دردانشگاه  آموزشی معاونت شودمی پیشنهاد دانشجویان،

 قرار هارشته اکثر آموزشی چارت در اختیاري دروس قالب در را هنري و فرهنگی هايمهارت
 .دهد

 همچنین و مجازي هايشبکه و اینترنت از استفاده متغیر میانگین بودن پایین به نظر با. 3
 خانه شودمی پیشنهاد ،هاپادکست و صوتی هايکتاب از دانشجویان استفاده میزان بودن پایین

 صوتی منابع تولید براي هاییبرنامهمند، دانشگاه با مشارکت دانشجویان خلاق و علاقه فرهنگ
 ایجادها) در موضوعات گوناگون و در راستاي نیازهاي دانشجویان ها و پادکست(مانند کتاب

 شودمی پیشنهاد دانشگاه، یحمایت هايسیاستپایین متغیر  میانگین در جهت بهبود .4 .کند
هاي هنري دانشجویان به عمل حمایت بیشتري از فعالیت دانشگاههاي فرهنگی و مالی معاونت
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تئاترها،  ها،کنسرت ها،هاي آموزشی، نمایشگاهکارگاه برگزاري تواند باآورند. این امر می
هنري (نظیر ارتباط با  رویدادهاي سایر و هاها، دیوارنگارهدانشکده در هنري دائم هايگالري
 شهر کاشان) صورت گیرد. هنرمندان جامعه

نیز، پیشنهادهاي مطالعه حاضر به تحقیقات آینده در سه محور قابل ارائه  به لحاظ نظري
 سرمایه گانهسه که داد نشان هایافته: تازه ايزمینه در بوردیو تمایز نظریه آزمون است. نخست،

تاریخی  پیشینه با شهري در دانشجویان هنري سلیقه تبیین در فرهنگی و اجتماعی اقتصادي،
 با مقایسه در اقتصادي سرمایه ترضعیف نقش حال، این با. کندمی عمل معتبر کاشان مانند هنري

 به فرهنگی سرمایه فزاینده، اقتصادي نابرابري با جوامع در که است آن گویاي فرهنگی، سرمایه
: دگرگونی و بازتولید دیالکتیک طرح دوم، .شودمی تبدیل تمایزگذاري براي تأثیرگذارتر منبعی
. است گیدنزي و بوردیویی جانبهیک نگاه از گذر پژوهش، این نظري دستاورد ترینمهم شاید
 عاملیت زاده کاملاً نه و) بوردیو( طبقاتی جبر محصول صرفاً نه هنري سلیقه دهدمی نشان نتایج

 ساختارهاي و نخستین وارهعادت میان تعامل از برآیندي بلکه است،) گیدنز( خودمختار
 دیالکتیکی نگرش این. رودمی شماربه) دانشگاه نهاد اي،رسانه سواد اینترنت،( توانمندساز

 مفهوم بررسی سوم، .باشد فرهنگی مصرف حوزه در آینده هايپژوهش براي الگویی تواندمی
 را بررسی این مفهوم ضرورت هنري، ذائقه بر ايرسانه سواد چشمگیر تأثیر: تفسیري سرمایه
 در هنري هايپیام نقادانه داوري و تحلیل رمزگشایی، توانایی به تفسیري سرمایه. شودمی یادآور
 مسیر از و هارسانه با فعال تعامل در بلکه خانواده، در نه که ايسرمایه دارد. حاضر اشاره عصر

 .است دستیابی قابل نهادي آموزش
سازد. در ادامه به می ترروشن آتی تحقیقات براي را مسیر مطالعه، هايکاستی پذیرش
 پژوهش این تمرکز: نمونه و جامعه محدودیت. 1هاي این تحقیق پرداخته شده است. محدودیت

 را غیردانشجویی هايجمعیت یا هادانشگاه دیگر به نتایج تعمیم کاشان، دانشگاه دانشجویان بر
 هايدانشگاه دانشجویان مقایسه تر،جامع تصویري به دستیابی براي. کندمی مواجه احتیاط با

 خواهد سودمند آینده تطبیقی مطالعات در) کلانشهرها یا مرزي صنعتی، شهرهاي( مختلف مناطق
 برخی هم باز موسیقی، از فراتر پژوهش دامنه گسترش وجود با: هنرها دامنه محدودیت. 2 .بود

. ماندند حاشیه در مستند سینماي یا زنده اجراهاي دیجیتال، هنرهاي مانند هنري هايعرصه
 میان در را ذائقه الگوهاي یا کنند تمرکز خاص هنري هايگونه بر توانندمی بعدي هايپژوهش

 مقطع یک در پژوهش که آنجا از: زمانی محدودیت. 3 .نمایند مقایسه هنر گوناگون هايشاخه
 پاسخ براي. است نبوده فراهم زمان گذر در هنري سلیقه تغییرات ردیابی امکان شده، انجام زمانی
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 یا دارد دانشجویان هنري وارهعادت بر ماندگار تأثیري دانشگاه هايحمایت آیا که پرسش این به
 سنجش در محدودیت. 4 .داریم نیاز طولی شواهد تجربی به است، موقتی و سطحی صرفاً

 دانشجویان برداشت پایه بر دانشگاه، حمایتی هايسیاست متغیر این بررسی، سنجش در: متغیرها
 تريعینی هايروش با متغیر آتی، این تحقیقات شود درپیشنهاد می. شد انجام هاسیاست این از

 فرهنگی هايبرنامه محتواي تحلیل و اندرکاراندست با مصاحبه مدارك، و واکاوي اسناد مانند
 .شود لیاتیعم دانشگاه
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 پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات فرهنگی. انتشارات
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