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  چكيده
امروزه با چرخش تحليل اجتماعي از فعاليت توليدي به سـمت فعاليـت مصـرفي،    

 نحوةتوجه به . استده داتغيير  رااجتماعي هاي  فاوتت شالودةدگي مفهوم سبك زن
تمايزات و تشابهات  دهندة نشانخوبي  بهواند ت ميمصرف كالاي فرهنگي در كشور 
رشـد شـتابان شهرنشـيني در    اخيـر   ةدهچند در . قشرهاي مختلف اجتماعي باشد

موجـب دگرگـوني    ها هرا شبكة توسعةو  ،ي نوينها هپيدايي و گسترش رسان ،ايران
در پـژوهش حاضـر بـا     ،بر اين اسـاس . ه استشددر تعاملات ميان شهر و روستا 

، وضـعيت فعاليـت و مصـرف    1هـاي ملـي   ي آماري يكي از طـرح ها هتوجه به داد
 ،هـا  هيافت ـبنـا بـر   ؛ كنيم را بررسي مي و روستا، شهر كلان ،كالاهاي فرهنگي در شهر

شـهر   كـلان و  ،روسـتا  ،شـده در شـهر   بررسيكالاهاي فرهنگي  همةميزان مصرف 
تحليل رگرسيون مدل تحقيق مربوط به  ،نينچ هم. هدد ميتفاوت معناداري را نشان 

ميزان مصرف كالاهاي فرهنگي نشان داد كه سهم نسبي متغيـر محـل سـكونت در    
 سـرماية  ويـژه  بـه اقتصـادي و   ةسـرماي بيني تغييرات ميزان مصرف نسـبت بـه    پيش

 .تر است كمفرهنگي بسيار 
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  مقدمه. 1
شـك   بـي . به منظور بقا و استحكام خود هنجارهايي بـراي پيـروي افـراد دارد   اي  ههر جامع

كـه در   ،ي فرهنگي اسـت ها هبخش عمده و نيز بسيار مهمي از اين هنجارها فرهنگ و مؤلف
محلـي  هـاي   فرهنگويژه  بهوند؛ ش ميواقع نظامي براي بنا و قوام و هويت جوامع محسوب 

افقي متنوع از فعاليت  فرهنگ ةگسترد ةدامن. آفرينند ميكه براي ساكنان جوامع محلي هويت 
و  هـا  شگـراي از يـك سـو بـا    ذارنـد  گ مـي فرهنـگ   ةعرص ـآنان كه قدم به  ،زند ميرا رقم 

شناخت  ،بنابراين. اجتماعي و از سوي ديگر با كالاهاي فرهنگي سر و كار دارندي ها شارز
 ،اسـت ي فرهنـگ  شناس ـ جامعـه  عرصةي مهم در ها هالگوي مصرف فرهنگي يكي از دغدغ

طرح اين پرسش و به همين . ندك مييين چه عواملي ميزان مصرف فرهنگي مردم را تع كه اين
در . اسـت غييرات اجتمـاعي و فرهنگـي در جامعـه    ت دركبراي  ترتيب پاسخ به آن تلاشي
و آداب و رسـوم تنـوع زيـادي     ،پوشش زبان، مذهبي، جغرافيايي، كشور ما به لحاظ قومي،

طرفـي   و ازذارد گ ـ مـي ر الگوي مصرف فرهنگي تأثير داز يك طرف اين تنوع . وجود دارد
و دسترسي آسان به اين وسـايل در اقصـي نقـاط     يديگر گسترش روزافزون وسايل ارتباط

به ميزاني كه جامعه به سطوح بـالاتري   .هدد مياين الگوي متمايز را تحت تأثير قرار  جهان،
فرهنگ و حيات فرهنگي مـردم از اهميـت    ،رسد مي و سياسي ،اجتماعي ،از رشد اقتصادي

 ـسبك زندگي فرهنگـي مـردم كـه در     ةمطالعو  شود ميي برخوردار تر بيش مصـرف   ةمقول
فرهنـگ از سـويي و كمبـود     ةحيط ـگسـتردگي   امـا  ،ودش ميتر  مهمند ك ميفرهنگي تجلي 

تـرين   عمـده از  ويژه در جوامع روستايي از سـوي ديگـر،   بهاطلاعات و آمار مدون و معتبر 
هدف بررسي ميـزان   پژوهش حاضر، در. آيند ميبه شمار  ها همشكلات مطالعه در اين حوز

طق در منـا  ،فرهنگـي  توسـعة  ةعمدي ها شاخصيكي از  منزلة  به مصرف كالاهاي فرهنگي،
  .است روستايي و شهري كشور

ي هـا  شروابـط و كـن  همة تنگ و محدود بود و  اجتماعي روابط دامنة سنتي جوامع در
حضور بود و وجه غالب روابط اجتماعي را روابط مسـتقيم و چهـره بـه    سلطة انساني زير 

امـا   ،ي روابـط اجتمـاعي داشـت   ده ـ سازمانمكان نقشي محوري در . ادد ميچهره تشكيل 
خصوصي و غيرخصوصي وارد هاي  كابلاينترنت از طريق  و ها هامروزه شاهديم كه ماهوار

هند و ديگـر شـايد صـحبت از    د ميتعلقات ما را شكل  ،اند و روستاها شده ،شهرها منازل،
نـوگرايي  امـروزه  . تعلقات مرزي و حتي شايد ميهني و فرهنگي چندان جايي نداشته باشد

ارتبـاطي   شـبكة  توسـعة شهرها و  كلانپيدايش  ،روستاها موجب گسترش سريع شهرها و
شهرها بـا   جهانها و رشه كلانبه تبع آن ارتباط  شده است و و روستا شهر، كلان ميان شهر،
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چنـين   هم .نواحي روستايي گسترش يافته است ويژه بهديگر و با ساير نواحي شهري و  يك
در سبك زندگي مردم در مناطق شهري و به تبـع آن منـاطق روسـتايي تغييراتـي     نوگرايي 

  .آورده است گسترده به وجود
از وضـعيت مصـرف   اي  مقايسـه در اين پژوهش بـر آنـيم تـا     ،شدبيان  چه آن بر اساس

 را همسـئل ايـن   و ها ارائـه دهـيم  شهر كلانكالاهاي فرهنگي در مناطق شهري و روستايي و 
هـاي   فرهنـگ كه در شرايط امروزي كه در فضاي بسيار فراخ زندگي اجتماعي كنيم بررسي 
آيا در كشـوري ماننـد ايـران تمـايز در ميـزان       ،يابند ميآساني گسترش و جريان  بهمختلف 

ايـن   كـه  ايـن يـا   و روستا حفظ خواهد شد و ،شهر ،شهر كلان هاي فرهنگي درمصرف كالا
هاي  فعاليت به لحاظ ميزان مصرف كالاهاي فرهنگي و كم به تحليل خواهد رفت و كمتمايز 

ي اصـلي  ها شپرس ،بر اين اساس. فرهنگي در بين اين مناطق تفاوتي وجود نخواهد داشت
اند كه ميزان مصرف كالاي فرهنگي تحت تأثير چه عواملي است و  هشدتحقيق چنين مطرح 

اي  زمينـه و ديگر عوامـل  ) روستا شهر، ،شهر كلان(سكونت  ةمنطقبراي پاسخ به آن از منظر 
در  را سكونت ةمنطقود و سهم نسبي اين عوامل و ش ميبه ميزان مصرف فرهنگي نگريسته 

  .كنيم مقايسه مي ن مصرف فرهنگي افرادميزا
  

  بررسي ابعاد نظري. 2
 ،و براي توضيح تمايزات اجتمـاعي  يماكس وبر براي بررسي قشربندي اجتماعنخستين بار 

تحليـل   بـراي مفهـومي   منزلـة   بـه اقتصادي و حزب  يمفهوم منزلة  بهعلاوه بر مفهوم طبقه 
 ).313: 1372، كوزر(ند ك ميبه مفهوم گروه منزلت اشاره  ،ساختار قدرت سياسي در جامعه

را  ها آنرفتاري دارند كه  ةشيوي منزلتي اغلب سبك زندگي يا ها هگرو هد كهد مينشان  يو
  ).77: 1381 ،گرب(د كن افراد جامعه متمايز مي ةبقياز 

تجربـه  در نظر وبر افرادي كه سبك زنـدگي مشـابهي دارنـد نـوعي انسـجام گروهـي       
وانـد  ت مياين انسجام گروهي . كه ناشي از شباهت در رفتار و الگوي مصرف استكنند  مي
همين ويژگي است كه سـبك زنـدگي را بـه يكـي از     . اجتماعي نيز تبديل شود سرمايةبه 

مشـابهت در  . نـد ك مـي ي اجتماعي تبـديل  ها همفاهيم قابل بررسي در نظريه و تحليل شبك
حتـي تشـابه الگـوي     و 2صبا گرد آمدن در اماكن خـا  كه غالباً ،الگوي رفتاري و مصرف

هـايي باشـد كـه در مقـام      آشـنايي آغـاز   ةنقط ـوانـد  ت مـي  ت،ارزشي و ذهني نيز همراه اس
وجه ديگـر انسـجام اجتمـاعي     .وندش ميي اجتماعي تبديل ها هپيوندهاي ضعيف به سرماي
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. تفرهنگ اس ردهخزندگي به ي ها سبكناظر بر تبديل شدن  ه،ناشي از سبك زندگي مشاب
فرهنگ سـخن   خردهكه گويي از برد  ميوبر سبك زندگي را چنان به كار  ،آنسباخ ةعقيدبه 
  .)30 :1384 ي،نقل از فاضل به Ansbacher, 1967(ويد گ مي

اجتماعي و  ةطبقتالكوت پارسونز نيز با الهام از ماكس وبر تفاوت صريحي ميان مفاهيم 
ي زندگي را ها شروپارسونز و به طور كلي ساختارگرايان  .ودش ميي اجتماعي قائل قشربند

انند و د ميو سن  ،قوميت ،محليت ،جنسيت ،اجتماعي مثل شغلـ  مبتني بر اشكال ساختاري
از مجمـوع   .)Sobel, 1981( اند ي زندگي صور نوين شناسايي اجتماعيها سبكمعتقدند كه 

 زندگي و الگوهاي مصـرف كـاملاً  كه سبك آيد  مييان اين نتيجه به دست گرا ساختآراي 
ساختي در جوامع منجـر بـه رخ    ةعمدوابسته به ساختار اجتماعي است و تغيير و تحولات 

  ).126: 1381، بوريمر نز ويگيب( دي زندگي خواهد شها سبكدن تحولاتي در دا
را بـه   هـا  آنان گـر  كـنش عقلانيـت   ،ساختاري كاركردگراييِ نظريةدر  كه اينبا توجه به 

» سـبك زنـدگي  « نيـز  لاجرم در ايـن ديـدگاه   ،كند ميسوي حفظ نظم در ساختار رهنمون 
ديويد چـاني در كتـاب خـود بـه نـام       ،براي مثال ؛ساختار است ةشد پذيرفتهعقلاني  يالگو
 ؛كنـد  مـي  بحـث گاه سبك زندگي در ساختارهاي اجتمـاعي   جايدربارة  زندگي هاي سبك

در تعبيـر چـاني،   . نـد ك مـي چاني در اين بحث به وجـه بازتـابي بـودن ايـن پديـده تأكيـد       
 ةي اتخاذشـد هـا  هو سـليق  ،هـا  شارز ،هـا  شخصوصيت بازتابي به اين معناسـت كـه گـراي   

 يابـد،  مـي هايشان اعتبار  و انتخاب ها آنخود نوگرايي به دست  عصري اجتماعي در ها هگرو
د بـاز هـم در قالـب    نشخصـي داشـته باش ـ  جنبـة  هر چقدر هم  ها هو سليق ها شاما اين ارز

چاني اين الگوهاي مرتبط را  .دنجديد قرار دارجامعة ساختاري  ـ الگوهاي متمايز اجتماعي
  .ا پيوندهاي انتخابي ناميده استطبع مشترك ي

 »پيـر بورديـو  «سـاختاربندي   ةبرجسـت  پرداز نظريه منبع فكري مهمي برايساختارگرايي 
وي ساختارگرايي را به . ندك مي اما وي آن را به دو صورت نقد و اصلاح ،ودش مي محسوب

را  ها آنمعنايي كه كردارهاي  ،اند قائلخاطر ناديده گرفتن معنايي كه عاملان براي كنش خود 
و مفهوم استراتژي را بـه مفهـوم قواعـد در سـاختارگرايي      كند ميسرزنش  ،ندك ميهدايت 

ناپـذير و   بينـي  هـاي پـيش   وضعيتملان اجتماعي قابليت رويارويي با عا: افزايد ميكلاسيك 
واننـد در  ت مـي  ها آن ،نينچ هم ؛ي گوناگون اجتماعي دارندها ميداندائماً تجديدشونده را در 

بـه هـم    يـاب  كمي به كالاهاي ياب دستي گوناگون اجتماعي ابزار و اهداف را براي ها ميدان
ارد كـه  د مـي ورديو در توضيح مفهـوم اسـتراتژي بيـان    ب ).20: 1390، ويتزبون ( دپيوند بزنن

كه  مطرح استهايي  استراتژيبلكه  ،نندك ميآگاهانه از قواعد پيروي ناي  گونهان به گر كنش
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اي  پيچيـده  ةمجموعتجربيات خود در  ةواسطان به گر كنشدر واقع  .اندازد ميرا به راه  ها آن
 ـ مـي  كـه  چنـان  ؛ننـد ك ميو امكانات عمل ها  محدوديتاز  وان دريافـت ايـن عقـل نظـري     ت

ماعي و تربيت ميداني است كـه بـه   تاج ةتجرببلكه عقل عملي حاصل از  ،نيستگر  محاسبه
رفتار جنبة استراتژيك دارد تـا   ،در حقيقت ؛هدد ميرا جهت  گر كنشناآگاهانه  ،نحو آگاهانه

 ده پيروي از قواعد نوعي پيام ـاين است ك گر بيانپيرو قواعد باشد و مفهوم استراتژي  كه اين
بورديو معتقد است  ).Swartz, 1997: 98( دنقشي ندار گر كنشقصد نشده است و در آگاهي 
واره  عـادت برگرفتـه از   اش، اجتمـاعي با توجه به موقعيـت   كه قابليت انتخابي مناسب فرد،

 افـراد . استدر ساختن آن نيز سهيم  و است اجتماعي ساخته كه جهاناي  واره عادت. است
وقـت خـويش را    هـا  مناسـبت  همةآنان در . اند و قضاوت ،ارزيابي پيوسته در حال برآورد،

بخشي يا سـلب صـلاحيت از عمـل،     صلاحيت شان، صرف معنابخشي به موقعيت اجتماعي
 اي، واره عادتهاي  بندي طبقه، بر اساس »آشفته درهم«يا  و» آراسته« اي لهجهيا  رفتار، كلمه، و

بـدين طريـق   . يعني از منظري كه مربوط به موقعيت آنان در دنياي اجتماعي است ؛نندك مي
 ـ ها هو مواد مصرفي را با نشان ،افراد، اعمال، گفتمان، آثار وجـود  ه ي كاركردي متمايزكننـده ب

 به آنو  شود ميتعريف  ،ها اين تمايزگذاري بر بدين معنا هويت اجتماعي افراد، بنا. آورند مي
  ).35: 1391، شامپاين( شود ميتأكيد 
 موافق با مقـام و مـوقعي كـه در    گر كنش ،خورد ميدين ترتيب منش با موقعيت پيوند ب

بـين  هـا   قالـب ه ايـن  ك ـين معنـي  دب ؛ودش ميفضاي اجتماعي دارد متعلق تعليمات خاصي 
 ـبا اين همه هـر فـرد    .يرند مشترك استگ ميمشابه قرار  ةتجربافرادي كه در معرض   ةگون

نـد  ك مـي و بـر طبـق آن عمـل     ردبـه فـردي از آن قالـب مشـترك را در اختيـار دا     منحصر 
 1964- 1961هـاي   سـال تحقيقاتي كه گروه بورديو بين  ،مثال رايب ).334: 1379، واكوانت(

از اسـتفاده و بازنمـايي   اي  نمونـه منتشر شده  يهما يانم يهنر ي،عكاسو در كتاب اند  دادهانجام 
 ).122: 1390، ويتزون ب( عاملان اجتماعي قرار دارد ةدر دسترس هممتفاوت فعاليتي است كه 

هـاي   محـدوديت د بـا  ش ـ مـي عكاسي كه تجلي فرهنگ شهري قلمداد  ،ر مناطق روستاييد
» روسـتايي  ةوار عـادت «: دش ـ ميعكاسي امري تجملي انگاشته . رو بوده است شديدي روبه

ي تفريحـي و مصـرفي   هـا  هبـر هزين ـ گذاري يـا نوسـازي ابـزار را مقـدم      هسرمايي ها هزينه
امـا   ،سرعت پذيرفتـه شـد   بهكارگري عكاسي هاي  محيطدر  ،عكسرب. انستد ميارزش  بي

 ،چه اهميت داشت فقط كـاركرد عكاسـي بـود    آن. شناختي آن كاملاً غايب بود زيباييمعناي 
نمايش رويدادهاي  دربارةيعني تأمين وحدت خويشاوندي و گسترش كردارهاي معاشرتي 

كـه   اردد مـي بورديو اذعـان   .)123 :همان...) ( و ،ازدواج ،سل تعميدغ(انوادگي گوناگون خ
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ي آن گـروه اسـت   ها هوار عادتي گون همتشابه سلايق اعضاي يك گروه اجتماعي به علت 
علاوه بـر   ،بورديو در دستگاه مفهومي خود. استشان  تشابه شرايط وجودينتيجة كه خود 

كـه  ميـدان  بـه   ،اسـت ان اجتمـاعي  گـر  كـنش از روابـط جاافتـاده در   اي  مجموعـه كه منش 
بـا  . نـد ك مـي  اشاره مختلف در فضاي اجتماعي استهاي  موقعيتاز روابط بين اي  مجموعه

را ميان خـالق منفـرد و سـاختارهاي كلـي اجتمـاعي قـرار       اي  ميانجيمفهوم ميدان، بورديو 
مؤلفـان،  (عـاملان   همةاست كه  واقعيجهان خرد يك بر اين اساس، ميدان فكري . هدد مي

. جويند مي خود در روند توليد فكري شركتشيوة به و  اند ساخته) و غيره ،نقادان، ويراستاران
، مناسب اش خلاقانهدر فعاليت ) و غيره ،از جمله فيلسوف، نويسنده(براي درك نوآور فكري 

 ،تاريخ و فرهنگ خاص اسـت كه داراي بنگريم هاي فكري زمان خود  ميداناست وي را در 
 ).43 :همـان (از سوي عاملان اجتماعي است  اي هاي ويژه گذاري سرمايهالبته اين امر نيازمند 

تعريـف  از اين منظـر   را ميدانند و ك مياي است كه منش را به ميدان متصل  قطهن» تموقعي«
فضايي فهـم  اي  نهگواست كه بايد به هايي  موقعيتاز اي  مجموعهبدين ترتيب ميدان . دكن مي
 ها، گروه مردم،. دارندبه صورت مستقيم با سرمايه ارتباط  ها ميدان ).Martin, 2003: 29( شود

قـرار   يداندرون م مراتبي سلسله صورت هب ميدان در گوناگون هاي موقعيت با هايي و سازمان
اقتصادي اسـت   سرمايةاز آنان از  هريك مندي بهره يزانم بندي تقسيم ينا يمبنا كه ،اند گرفته

 يدرون هـر ميـدان اجتمـاع    .برنـد  مـي فرهنگي و نمادين نيـز بهـره    سرمايةو در كنار آن از 
فرهنگـي و    سـرماية ميـزان و نـوع    ةدهنـد  ها نشان اين تفاوت. وجود دارد »تمايزات خاصي«

سرمايه هم روند و هم محصـول يـك   ). Bourdieu, 1984(اقتصادي در ميداني خاص است 
بـين تمـايلات    ةرابط ـنتيجـة  كـنش   ،بورديـو عقيـدة  بنا به  ).29: 1388، گرنفل( استميدان 

كه امكـان بـروز   اي  گونهبه  ؛گاه او در ميدان يعني سرمايه است و جاي )واره عادت(شخصي 
اجزايي اساسـي اسـت كـه بـراي      دهندة نشاناين رابطه . شود ميآن در شرايط خاصي فراهم 
 ،واره عـادت : اصـلي او  »ابـزار تفكـر  «در واقع سـه   ؛داردفراوان درك نگرش بورديو اهميت 

  ).Bourdieu and Wacquant, 2002: 50(ند ديگر يكو سرمايه در ارتباط با  ميدان،
و  اجتمـاعي،  سـرماية  فرهنگـي،  سرمايةون چ همند با ابداع مفاهيمي ك ميبورديو تلاش 

اجتمـاعي فراتـر رود، وي   هاي  نابرابريقدرت و  ةدربارنمادين از بينش ماترياليستي  سرماية
اين كار سعي دارد خود را از بـه دام   دادن كه با انجام ندك ميطبقه روشن  ةاي دربار مقالهدر 

بورديو در تعريف طبقه  ).Bourdieu, 1985: 199( دكنماركسيستي رها هاي  تحليلافتادن در 
 سـرماية مطابق موقعيتي كـه از نظـر برخـورداري از    اي  جامعهكه عاملان در هر  ندك ميبيان 

تـلاش   يو ؛يابنـد  ميگاه عيني در فضاي اجتماعي دست  به جاي اقتصادي و فرهنگي دارند
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. نامـد  مـي  »كاغذ روي طبقه« ويعني چيزي كه ا ،اند ند نشان دهد كه اين طبقات انتزاعيك مي
 اند نزديك هم به اجتماعي فضاي در كه افرادي زيرا نيستند، واقعي هاي هگرو ها اينواقع  در

را  هـا  آن كه بتـوان  يستندمشترك ن يكنش جمع يدارا ياندارند  يهماهنگ ديگر يكبا  لزوماً
را تشـكيل  اي  طبقهاين گروه  گرچها ،به هر حال ).159: 1388، گرنفل( ناميد» واقعي ةطبق«
در بسـياري از   دارنـد،  مشابهي در فضـاي اجتمـاعي  هاي  موقعيتكه  جا آناما از  هند،د مين

ي بسـيار نزديكي آنان در فضاي اجتماعي  علاوه بر اين،. اند رفتارهاي جمعي و فردي مشابه
 تـر  بـيش گيـري گـروه را    شكلكه نتيجتاً احتمال  دهد را شكل مي بين آنان هاي از همانندي

مشـترك  هاي  مكانبه احتمال زياد در  ،ندا افرادي كه در فضاي اجتماعي نزديك هم. ندك مي
بنابراين  ؛)تا جايي كه پراكندگي جغرافيايي جمعيت اجازه دهد(نند ك ميزندگي و معاشرت 

. آينـد  ميخويشاوند يا همسايه گرد هم  منزلة  به» واقعي«ي ها هبه احتمال زياد در چنين گرو
و نيز احساس دروني خود را از  ،تمايلات ديدگاه، زندگي، ةشيوتمايل دارند  ها آن ،نينچ هم

طبقه است  ةوار عادتشان در فضاي ناآگاهي طبقاتي خود گسترش دهند؛ اين همان  گاه جاي
گونـه كـه    آن ،نيست ساختار طبقاتي امري آشكار و ساده بورديو، ةعقيدنابراين به ب .)همان(

از يـك  » طبقـات «از نظـر بورديـو    ،جنكينز ةگفتبه . هدد ميبرداشت اقتصادي از طبقه ارائه 
و  اند شبيه و يا نزديك به هم بندي، اولويتهايي از افرادند كه از طريق  بندي گروهمنظر عيني 

كه به صورت  ي مشترك،ها هگا اما گذشته از اين اشغال جاي ،نندك مييي را اشغال ها هگا جاي
عامـل تمـايز از سـاير     منزلـة   بـه  افراد بايد به يك شناخت جمعي از هويت خود، ،اند عيني
 ،بنابراين). 88: 1380، جنكينز( شوند خواندهاجتماعي  ةطبقهم برسند تا  ،و طبقات ها هگرو
در روابط توليـد تعريـف    گاه فرد اجتماعي را بر اساس جاي ةطبقتوان گفت كه ماركس  مي
 ةطبق ـ ).32: 1391، شـامپاين ( كـرد بورديو آن را بـا مفهـوم سـرمايه تبيـين      كه آنحال  كرد

ايـن طبقـه بـا     :اي عينـي اسـت   طبقـه  باشد گرفتهختي شكل شنا جامعهاجتماعي كه از منظر 
 قرار دارند كلي افرادي در شرايط زيستي نزديك به هم سرمايةساختاري از  تماميت خود و

ود كـه  ش ـ مياجتماعي مشابهي هاي  سازي شرطياين تشابه شرايط منجر به . شود مي تشكيل
، بــه بيــان ديگــر. ننــدك مــيگــرايش مشــابهي را توليــد هــاي  نظــام نيــز هــا آندر مجمــوع، 

  .)33 :همان(وند ش ميمشابهي را موجب هاي  عملي خاص ها هوار عادت
 سـرماية تأكيد و شرح مبسـوط وي از   ويژه بهبورديو و  نظريةمبحث اشكال سرمايه در 

 اسـت اي  نكته زندگي يها سبكبديل آن در زندگي و شكل بخشيدن به  بيفرهنگي و نقش 
بر آن  محور اصلي ساختار نظري در خصوص مصرف كالاهاي فرهنگي و سبك زندگي كه

ويـد كـه بـين روابـط اجتمـاعي و      گ ميورديو به ما ب .)97: 1390 خادميان،( شود مياستوار 
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واره  عـادت  ةكه به واسـط  ،آن ةشد تنيدهشده و  نهادينههاي  در شكل فرهنگي سرمايةاشكال 
  .وجود خواهد داشت) يسان هم(ندي م تشابه نظام د،ننك ميعمل 

و  شـده،  نهـادي  عينـي،  :از اند عبارتهد كه د ميفرهنگي را نشان  سرمايةبورديو سه نوع 
 هـا  نقاشـي  و هـا  كتـاب فرهنگي عيني به مواردي چون  سرماية. واره عادتشده يا  يساز درون

شده به مدارك تحصيلي يـا مـدارك مهـارتي مربـوط      نهاديفرهنگي  سرماية. ودش ميمربوط 
مهم اما ظريف نكتة . ميزان اطلاعات يا مهارت فرد در يك زمينه است دهندة نشانود كه ش مي

ين اسـت كـه دو   ابا پژوهش حاضر  مرتبطفرهنگي و  سرمايةهاي  شكلدرك صحيح  دربارة
ذائقه و سبك زندگي ارزش  حالت نخست، :مختلف براي درك اين مفهوم وجود داردشيوة 

 ،)يا روستا و ،شهر كلان ي اجتماعي ساكن شهر،ها همثال گرو رايب(ي اجتماعي ها هبرخي گرو
 ،در حالـت دوم  ؛نـد ك مـي را متمايز  ها آنشكل يافته است كه اي  گونهبه  ها آن ةوار عادتكه 

قابـل  ي اجتمـاعي  هـا  هكيفي ميان خود گـرو هاي  تفاوتفرهنگي از طريق  سرمايةهاي  شكل
و مهارت در برخي  ،خودآگاهي ،»فرهيختگي«در قالب  واره عادتيعني از طريق  ؛درك است

اي تبديل  واره عادتعضويت اجتماعي در گروهي خاص خود به خود به  ،به بيان ديگر. فنون
 ـ مي براي مثال. اعضا ببخشدهمة فرهنگي را به يك ميزان به  سرمايةود كه ش مين وان گفـت  ت

و فرهنـگ   ،اين افراد خود داراي خاستگاه خانوادگي، مدارك تحصيلي و مهارتيهر كدام از 
  .ذاردگ ميفرهنگي تأثير  سرمايةو  واره عادتگيري  شكلكه خود در  اند شغلي متفاوت
فرهنگي و تـأثير   سرمايةشكل اول از درك مفهوم  در اين پژوهش با عنايت به ،بنابراين

بـر اسـاس    فرهنگـي  سرمايةكه  كردوان اظهار ت ميدهي آن،  شكلي متمايز در ها هوار عادت
و روستايي در جوامـع   ،يشهر كلانشهري،  متفاوت ذهني ةوار طرحيافتگي و ذائقه و  تربيت

ي هـا  هنيز در ايـن گـرو   فرهنگي بر اين اساس الگوي مصرف و مذكور متفاوت خواهد بود
  .به صورت متمايز خواهد بود اجتماعي

  
  
  
  
  
  

  يفرهنگ ةيسرما به يده شكل و واره عادت رسبات و قواعد محل سكونت دمنا ريتأث. 1 شكل

 و ساختار
 متفاوت مناسبات
  روستا و شهر

 هاي سرمايه
 متفاوت يفرهنگ

وارةعادت
 روستايي شهري

وارةعادت
  روستايي
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هـايي بـراي كنتـرل     الـزام نند مملو از قواعد و ك ميهايي كه افراد در آن زندگي  موقعيت
از قبل ها  تكليفيافته و   ساختي مختلف حيات اجتماعي، امور ها شدر بخ .ستها وضعيت

قواعـد و نظـام هنجـاري آن را     كـه  اينالا  ،كسي امكان عمل جديدي ندارد. است شخصم
روسـتا هـر كـدام داراي مناسـبات، قواعـد،       و ،شـهر  كـلان  ،زنـدگي در شـهر  . ممكن بداند
ر رفتار مصـرف فرهنگـي افـراد تأثيرگـذار     دكه  استو امكانات خاص خود  ،ها محدوديت

ي قلمرو مصرف به طور اعـم و مصـرف   ها شنوعي وحدت معنايي در كن واره عادت. است
بديلي براي اين فكـر   منزلة  بهپردازي  استراتژيمفهوم . ندك ميفرهنگي به طور اخص ايجاد 

 ةنتيجرا ها  استراتژي ،پاسخ بورديو در .قواعد استكه رفتار تحت هدايت مطرح شده است 
هـر  هـاي   واقعيـت اند كه جزو د ميو امكاناتي ها  محدوديتو  واره عادتمستمر تعامل بين 

يـا   ،داري، آموزش و پـرورش  خواه مصرف فرهنگي باشد يا زمين، ندا ميدان اجتماعي معيني
  ).133: 1380، جنكينز( هر چيز ديگر

كيفـي  هـاي   تفـاوت تـأثير   فرهنگـي و  سـرماية با عنايت به شـكل دوم از درك مفهـوم   
ديگر كـه در بررسـي وضـعيت فعاليـت و     اي  نكتهدهي به آن،  شكلي اجتماعي در ها هگرو

توجه بـه عامـل   رسد  ميمصرف كالاهاي فرهنگي در روستاها و شهرهاي ايران مهم به نظر 
وي بـه لحـاظ تحصـيلات، شـغل، خاسـتگاه      ساكن در شهر و روستا و مختصـات فـردي   

ر دو تـأثير ايـن عوامـل    ) شـرايط خـانوار   و سطح خانوار، امكانـات فرهنگـي،  (خانوادگي 
ر دو تـأثير آن   واره عـادت شخص و به مـوازات آن   ةشد درونيفرهنگي  سرمايةي گير شكل

  .استمصرف فرهنگي شخص 
  
  
  
  
  
  
  
  

  يفرهنگ ةيسرما يريگ شكل در روستا و شهر كلان شهر، ساكن ياجتماع يها گروه يفيك يها تفاوت ريتأث .2 شكل

 واره عادت شده شخصسرماية فرهنگي دروني

 مدارك تحصيلي

 خاستگاه خانوادگي

  مدارك مهارتي

 فرهنگ شغلي
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توجه به اين حالت از اين جهت حائز اهميت است كه در گـروه اجتمـاعي مشـخص،    
امكان  ،دنارزشي برابر يافته باش ها آنفرهنگي  سرمايةو مصاديق  ها هوار عادت ةهمحتي اگر 

، )در تحصـيلات  مـثلاً (ي جديـد تحليـل از طريـق بررسـي تـأثيرات      ها هيابي به شيو دست
به جـاي   هدد ميي مختلف يك گروه را نشان ها شگروهي و روابط بين بخ درونتحولات 

گرايي طبقـه   تقليلگرايي و  ذاتي مرتبط با ها شگرايبين گروهي و هاي  تفاوتصرفاً  كه آن
  ).172: 1388، گرنفل( در نظر گرفته شود

يعني اين نيازها در ما بـرآورده   ،بورديو هر چقدر از نيازهايمان فاصله بگيريمعقيدة به 
از مسائل اصلي و روزمره به سـوي مسـائل و موضـوعات تئوريـك و نظـري گـام        ،شود
اوليـة  ند كه او بتواند نيازهاي ك ميشناسي در فرد تجلي پيدا  زيباييزماني حس . اريمد ميبر

 نداشـته باشـد   هـا  آن دربـارة د كه حتي نيازي به فكر كـردن  كنبرآورده اي  گونهخود را به 
شدن نيازهـاي مـادي فـرد برخـورد      آوردهبا بر بورديو، عقيدةبنا بر  بنابراين، ).340: همان(

نين وي معتقد است كه اين برخورد در چ هم. يابد ميبيرون افزايش انتزاعي شخص با جهان 
ر نوع زبـاني كـه از آن بـراي تفكـر اسـتفاده      دو اين يادگيري يابد  ميآموزش تشديد  ةنتيج
بـار ديگـر توجـه مـا را بـه       بورديو نظريةاين بخش از  .)همان(نيم نيز تأثيرگذار است ك مي

ارد و تـأثير دو  د مـي شخص، فارغ از محل سـكونت، معطـوف    ةشد درونيفرهنگي  سرماية
عامل اقتصادي و آموزش را در تحول نگرش عامل اجتماعي ساكن شهر يا روسـتا پررنـگ   

برآورده شدن نيازهاي مادي شخص و در نتيجه دور بودن از نيازهاي اوليـه و   ،اولاً ؛كند مي
آموزش  ةنتيجكه در  ،انتزاعي با جهان بيرونمتفاوت عامل اجتماعي در برخورد  ةتجرب ،ثانياً

همين تجربيات . ذاردگ ميشخص تأثير  ةشد درونيفرهنگي  سرمايةر د ،به وجود آمده است
هـاي زنـدگي و تـأثير سـاختار زنـدگي       متفاوت است كه در كنار اجتماعي شدن طي سـال 

ه فرد به جهـان  پاسخي است ك واره عادت ،بنابراين. هدد ميشخص را تشكيل  ةذائقروزمره 
  .گاه طبقاتي خود خواهد داد س جايبيرون بر اسا

  
  مدل نظري پژوهش. 3

يم اين است كه به مفاهيمي مثل موقعيت اجتماعي كردنظرياتي كه مرور  همةدلالت آشكار 
و سرمايه نياز داريم تا بتوانيم مصرف فرهنگـي دنيـاي مـدرن را     واره عادت ،عامل در ميدان
ه بست همواند مثلثي ت ميند كه ك ميشناسي خاصي صحبت  روش دربارةبورديو . توصيف كنيم

ايـن مثلـث   هـاي   رأس واره عـادت و  ،ميدان، سرمايه ؛ه را در ذهن ما شكل دهدساخت همو 
 شهر، ساكنان بورديو نظرية بر بنا. دنمقدم بر ديگري نباش ها آنيك از  هيچبودند به نحوي كه 
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 يـدان در م گـاه  يو جـا  واره، عـادت  يه،از سـرما  يبرخـوردار  زمينـة در و روستا  شهر، كلان
 يـق از طر يـاني م يمفهوم منزلة  به واره عادت ميان، اين در. داشت خواهندتصويري متفاوت 

 بيان در ما نظري مدل در مهمي نقش سرمايه در يرگذارياز محل سكونت و تأث يرپذيريتأث
  . و روستا خواهد داشت شهر، كلان شهر، ساكن اجتماعي هاي گروه هاي تفاوت

 فرهنـگ  تحصـيلات،  نظيـر  فـردي  هـاي  يژگيكه خود متأثر از و يفرهنگ سرماية ميزان
 يـدان فـرد را در م  يـت موقع ياقتصـاد  سـرماية است در كنـار   يو خاستگاه خانوادگ شغلي،

  .شوند مي طبقه ايجاد عامل هم كنار در ويژگي دو اين. كنند مي يينتع يمصرف فرهنگ
 ينا .شوند ميمستقر  ياجتماع يگفت كه افراد در فضا توان ميبه طور خلاصه  براين،بنا

عامـل   تـدريج  بههد، و اين دو ويژگي د ميشكل  را ها آن وارة عادتو  ياستقرار سبك زندگ
مصـرف فرهنگـي    ويـژه  بهي مصرف گوناگون ها هطبقات مختلف شيو. وندش ميايجاد طبقه 

خود نوع خاصي از  ةطبقخاص طبقاتي و سرشت  ةذائق اساس برهر طبقه . گوناگوني دارند
بلكـه عملـي    ،فيزيكي و ظاهري نـدارد اي  جنبهند و اين مصرف فقط ك ميكالاها را مصرف 

ننـد و از طريـق ايـن    ك ميگاه طبقاتي خود را بازتوليد  نمادين است كه طي آن عاملان جاي
  .هندد ميخود را در طبقات مختلف جاي  ها هعادات و ذائق

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  ر ميزان مصرف فرهنگياقتصادي و محل سكونت دة فرهنگي و تأثيرگذاري ميزان سرماي ةنحو .3 شكل

 سكونت محل

 سرماية اقتصادي

 سرماية فرهنگي

  واره عادت

 طبقه

 موقعيت فرد

 فرهنگي مصرف

 سينما

 راديو

 اينترنت

 ورزش

 تئاتر

 كتاب

 موسيقي
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  فرضيات تحقيق. 4
 ـ سـه ي ها هاز كالاهاي فرهنگي در گرو هريكميانگين استفاده از  و  ،شـهر  كـلان شـهر،   ةگان

  .روستا تفاوت معناداري دارد
مثبـت و   ةرابط ـاز كالاهاي فرهنگـي   هريكفرهنگي فرد و ميزان استفاده از  سرمايةبين 

  .استبرقرار معناداري 
مثبـت و   رابطـة از كالاهاي فرهنگي  هريكاقتصادي فرد و ميزان استفاده از  سرمايةبين 
  .برقرار استي معنادار

ر ميـزان اسـتفاده از   داقتصـادي   سـرماية و ميزان  ،فرهنگي سرمايةميزان  ،محل سكونت
  .از كالاهاي فرهنگي مؤثر است هريك
  

  روش تحقيق. 5
ي اين بررسي از ها هيافت. است )secondary analysis( ثانويهروش اصلي اين پژوهش تحليل 

ايـن طـرح بـا حـدود      .ي گرفته شـده اسـت  فرهنگ عموم يشوراة شد آوري جمعي ها هداد
 هنام ـ پرسـش از طريـق   هـا  هداداطلاعات . شدهاي كشور اجرا  هزار نمونه در كل استان هفده

روسـتاي   1350شـهر و بـيش از    255آماري اين پژوهش سـاكنان   ةجامع شده و گردآوري
 و در اين پژوهش واحـد تحليـل در سـطح خـرد و فـرد بـوده اسـت       . استسراسر كشور 

  .آوري شده است جمعاطلاعات لازم در سطح فردي و از افراد 
 ميـزان مصـرف را بـا   . ما ميـزان مصـرف فرهنگـي اسـت     ةوابستدر اين پژوهش متغير 

. ايـم  كـرده گيـري   ند انـدازه كن ميمصرف گيري ميزان زماني كه افراد كالاهاي فرهنگي  اندازه
روزنامه و مجلـه، گـوش دادن بـه     ،كتاب الكترونيك ،كتاب ةمطالعهايي مانند  ميزان فعاليت

هـاي   معـرف و استفاده از اينترنـت   ،موسيقي و راديو، رفتن به سينما و تئاتر، ورزش و بازي
  . اند بوده ميزان مصرف فرهنگي

  :از اند عبارتمتغيرهاي مستقل ما در اين پژوهش 
: شـد بنـدي   طبقهكه اين متغير بدين ترتيب ) روستا و ،شهر كلانشهر، (محل سكونت ـ 
تبريـز، كـرج،    ها شامل تهران، شيراز، مشهد، اصفهان،شهر كلانها مطابق با پورتال شهر كلان

روستاها كه  و ستهاشهر كلانها به غير از  استان شهرها كه شامل شهرهاي كل. قمو اهواز، 
  ؛ستها استانشامل روستاهاي كل 

  ؛اقتصادي كه اين شاخص از تركيب ميزان درآمد و قيمت خودرو شخصي ساخته شد سرماية ـ
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يافتـه،   تجسـم جـا بـه تبعيـت از بورديـو بـه سـه بخـش         فرهنگي، كه در ايـن  سرمايةـ 
 يديميي سـنج ها هيافته را با گوي عينيتفرهنگي  سرماية. ودش ميو نهادينه تقسيم  ،يافته عينيت

را بـا   نهادينـه فرهنگـي   سرماية. دادند مي كه دارا بودن شخص از كالاهاي فرهنگي را نشان
يافته نيـز شـكل يـك     تجسمفرهنگي  سرماية .يديممدارك تحصيلي و مهارتي شخص سنج

  .است فرد ةوار عادتعبارت ديگر همان   استعداد پايدار جسمي را به خود گرفته است و به
  

  ها هيافت. 6
از  يكاستفاده از هر يزانو روستا را از نظر م شهر، كلانشهر،  هاي گروه ينتفاوت ب زيرجدول 

منـاطق   يدرون گروه ـ يـانس وار موارد همةدر  كه اينبا توجه به . دهد ينشان م ياقلام فرهنگ
 هـاي  آزمـون از  بنابراين ،داشت ديگر يكبا  معناداريو روستا تفاوت  شهر، كلان ،شهر گانة سه

 هـاي  آزمـون . شـود  مياستفاده  ،انتخاب شده بود قبلاً كه، )Brown-ForsytheWelch( جانشين
. نبينـد  لطمـه  ها واريانس گوني ناهم از Fكنند تا آزمون  اي تعديل مي شرايط را به گونه ينجانش
مشـاهده   يبـا توجـه بـه سـطح معنـادار      يداخل يزيوناز تلو يربه غ يفرهنگ يكالاها همة در
 كـه  گيـريم  مـي  نتيجـه  بنـابراين، . شود هم رد مي Fدر آزمون جانشين  0Hشود كه فرض  مي

 عبـارت  بـه . نيست سان  يك سكونت مختلف نواحي حسب بر افراد فرهنگي مصرف ميانگين
 در فـاوت ت كـه  دهـد  مـي صـرفاً نشـان    آزمون نتيجة داري معني. شود مي پذيرفته فرض ديگر،
 هـاي  كـه تفـاوت   يـابيم در يمو اگر بخواه است آماري جامعةبه  يممذكور قابل تعم هاي گروه

 يـان م از. كنـيم  اسـتفاده  تعقيبـي  هـاي  آزموناز  يدبا هاست هاز گرو يك ممربوط به كدا معنادار
 يعملكـرد بهتـر   Games-Howel آزمـون  ها، واريانس برابري نبودبا فرض  يبيتعق هاي آزمون

مصرف  يانگينآزمون م ينبا استفاده از ا). 565: 1388 ي،و صفر پور حبيب(دارد  يهنسبت به بق
شد تا  يسهو روستا دو به دو مقا ،شهر شهر، كلانسه گروه  ياندر م يفرهنگ ياز كالاها هريك

 .ارائه شده است ريدر جدول ز يجنتا. شوند ييصورت خاص شناسا به ها تفاوت يلهوس ينبد

 سكونت محل حسب بري فرهنگي كالاها مصرف تيوضع. 1 جدول

 كالاهاي
  فرهنگي

 همگني آزمون
  3ها واريانس

 معناداري آزمون
  استفاده مورد

 آزمون نتيجة
  معناداري

 كه هايي گروه
  دارند تفاوت

 آزمون
 مورد پسيني

  استفاده

 4جانشين آزمون ناهمگن چاپي كتاب
F 

 معنادار
 روستا ـ شهر كلان

 روستا ـ شهر
Games-
Howel 
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 كتاب
 الكترونيكي

 معنادار F جانشين آزمون ناهمگن
  روستا ـ شهر كلان

  روستا ـ شهر
Games-
Howel 

 معنادار F جانشين آزمون همگننا روزنامه
 روستا ـ شهر كلان

  روستا ـ شهر
 شهر ـ شهر كلان

Games-
Howel 

 معنادار F جانشين آزمون همگن نا نشريه
  روستا ـ شهر
 شهر كلان ـ شهر

Games-
Howel 

 معنادار F جانشين آزمون ناهمگن بصري امكانات
  روستا ـ شهر
 روستا ـ شهر كلان

Games-
Howel 

 معنادار F جانشين آزمون ناهمگن موسيقي
  روستا ـ شهر
 روستا ـ شهر كلان

Games-
Howel 

 معنادار F جانشين آزمون ناهمگن صوتي امكانات
  روستا ـ شهر
 روستا ـ شهر كلان

Games-
Howel 

 معنادار F جانشين آزمون ناهمگن سينما

 روستا ـ شهر كلان
  روستا ـ شهر
 شهر ـ شهر كلان

Games-
Howel 

 معنادار F جانشين آزمون ناهمگن تئاتر
 روستا ـ شهر كلان

 روستا ـ شهر
Games-
Howel 

 -  -  معنادار تفاوت نبود F جانشين آزمون ناهمگن  تلويزيون

 معنادار F جانشين آزمون ناهمگن ماهواره

 روستا ـ شهر كلان
  روستا ـ شهر
 شهر ـ شهر كلان

Games-
Howel 

 معنادار F جانشين آزمون ناهمگن  راديو
 روستا ـ شهر كلان

 روستا ـ شهر
Games-
Howel 

 معنادار F جانشين آزمون ناهمگن اينترنت

 روستا ـ شهر كلان
  روستا ـ شهر
 شهر ـ شهر كلان

Games-
Howel 

 
  فرهنگي و ميزان مصرف كالاهاي فرهنگي سرماية. 7
گي بين دو متغير ترتيبي، و يا يك متغير ترتيبـي و  بست همشدت  كندال بي ـ گي تاويبست هم
  ).462: همان( سنجد ميرا  )بزرگ ةنموندر جامعه با حجم (اي  فاصلهمتغير  يك
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 فرهنگي سرمايةوضعيت مصرف كالاهاي فرهنگي بر حسب . 2 جدول

 فرهنگيسرماية
  آزمون داري معني  كندال بي ـ تاوي مقدار فرهنگيكالاي

 معنادار529/0چاپيكتاب
 معنادار279/0الكترونيكيكتاب

 معنادار255/0روزنامه
 معنادار301/0موسيقي
 معنادار281/0سينما
 معنادار147/0تئاتر

 معنادار073/0 تلويزيون
 معنادار208/0ماهواره
 معنادار رابطة نبود004/0 راديو
 معنادار427/0اينترنت

 ،شـده  مشـاهده و سطح خطاهـاي   كندال بي ـ تاوي بستگي هم يبضر يرتوجه به مقاد با
از كالاهـاي   هريـك فرهنگي و ميزان استفاده از  سرمايةي بين دو متغير معنادارآماري  رابطة

هـد كـه بـا    د مـي گي نيز نشـان  بست همتوجه به جهت . برقرار استفرهنگي به غير از راديو 
  .يابد ميكالاهاي فرهنگي افزايش  فرهنگي فرد مقدار استفاده از سرماية ةرتبافزايش 

  
  اقتصادي و ميزان مصرف كالاهاي فرهنگي سرماية. 8

 اقتصادي سرمايةوضعيت مصرف كالاهاي فرهنگي بر حسب . 3 جدول

 اقتصاديسرماية
  آزمون داري معني  كندال بي ـ  تاوي مقدار فرهنگيكالاي

معنادار124/0چاپيكتاب
معنادار119/0الكترونيكيكتاب

معنادار109/0روزنامه
معنادار085/0موسيقي
معنادار151/0سينما
معنادار092/0تئاتر

معنادار-028/0 تلويزيون
معنادار158/0ماهواره
معنادار-008/0 راديو
معنادار/229اينترنت
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 ،شـده  مشـاهده و سطح خطاهـاي   كندال بي ـ گي تاويبست همبا توجه به مقادير ضريب 
از كالاهـاي   هريكاقتصادي و ميزان استفاده از  سرمايةي بين دو متغير معنادارآماري  رابطة

 سـرماية  ةرتبهد كه با افزايش د ميتوجه به جهت وابستگي نيز نشان . برقرار استفرهنگي 
كالاهاي فرهنگي به غيـر از تلويزيـون داخلـي و راديـو      همةاقتصادي فرد مقدار استفاده از 

ده از اين اقتصادي فرد ميزان استفا سرماية ةرتبكه در اين دو مورد با افزايش  ،يابد ميافزايش 
  .يابد مي دو كالا كاهش

  
  بيني ميزان مصرف فرهنگي پيشمدل رگرسيون براي . 9

  
  بيني ميزان مصرف فرهنگي فرهنگي و اقتصادي و محل سكونت در پيش ةتأثير سرماي ةمقايس .4 شكل
 يفرهنگي كالاها مصرف ةريچندمتغ ونيرگرس ليتحل در نييتع بيضر وخطا  ، سطحF ةآمار. 4 جدول

  فرهنگي كالاي
  رگرسيونيهايآماره

  خطا سطح  تعيينضريبFآمارة
  000/0  111/0  879/196 درسيغيركتابمطالعة

  025/0 000/0  275/44 موسيقيازاستفاده
  000/0  034/0  844/61 سينمابهرفتن

  027/0 000/0  711/48 ورزش

 سكونت محل

 مصرف ميزان

  فرهنگي كالاهاي

 اقتصادي سرماية

 فرهنگي سرماية
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 مانده در مدل رگرسيوني باقيمتغيرهاي . 5 جدول

 كالاي
  فرهنگي

  بين پيش متغيرهاي

  رگرسيوني هاي آماره
b

  )رگرسيون ضريب(
  ناقص

Beta  
  )رگرسيون ضريب(

  استانداردشده
  t  Sig آمارة

 كتاب مطالعة
  غيردرسي

 000/0 -991/9  - -904/2 ثابتمقدار

 000/0 -979/25 327/0 513/1 فرهنگيسرماية

 226/0 -211/1 015/0 082/0 اقتصاديسرماية

 406/0 -831/0 -015/0 -158/0 روستاييسكونت

 982/0 -022/0 000/0 004/0 شهريسكونت

 از استفاده
  موسيقي

 001/0 258/3 - 479/0 ثابتمقدار

 000/0 724/11 153/0 331/0 فرهنگيسرماية

 003/0 936/2 038/0 106/0 اقتصاديسرماية

 298/0 041/1 019/0 104/0 روستاييسكونت

 583/0 -549/0 -010/0 -049/0 شهريسكونت

 به رفتن
  سينما

 010/0 -568/2 - -474/0 ثابتمقدار

 000/0 741/10 143/0 379/0 فرهنگيسرماية

 000/0 498/5 069/0 249/0 اقتصاديسرماية

 000/0 -867/4 -086/0 -611/0 روستاييسكونت

 000/0 -753/4 -082/0 -536/0 شهريسكونت

  ورزش

 367/0 902/0 - 258/0 ثابتمقدار

 000/0 925/10 137/0 596/0 فرهنگيسرماية

 000/0 642/5 070/0 394/0 اقتصاديسرماية

 033/0 130/2 038/0 414/0 روستاييسكونت

 944/0 070/0 001/0 012/0 شهريسكونت

 سـرماية  كه شامل متغيرهاي محل سـكونت،  نتايج مدل تحليل در رگرسيون چندمتغيره
 ةمطالعتغييرات ميزان متغيرهاي  بيني پيشاقتصادي به صورت توأمان در  سرمايةو  ،فرهنگي
  :هد كهد مينشان  استو ورزش  ،گوش دادن به موسيقي رفتن به سينما، كتاب،

 دار شد و مشاهده شد كـه محـل سـكونت،    معنيدر ارتباط با متغير رفتن به سينما مدل 
تغييرات مربوط به رفتن به  ديگر يكدر كنار اند  توانستهفرهنگي  سرمايةو  ،اقتصادي سرماية



 و روستاها ،ها، شهرهاشهر كلانميزان مصرف فرهنگي در  مقايسةبررسي و    104

  

نسـبت بـه    شـهر  كـلان براي متغير محل سكونت در بعـد   βمقادير . كنند بيني پيشسينما را 
 سـرماية و  ،13/0 فرهنگـي  سـرماية  ،082/0نسـبت بـه شـهر     شهر كلانبعد  ،086/0 روستا

بـين   پـيش ترين فرهنگي به سرمايةكه طبق مدل ما  و بدين معني است است 06/0اقتصادي 
يـك  به ميـزان  فرهنگي  سرمايةاگر  ،بدين ترتيب. ستبراي تغيير متغير معيار رفتن به سينما

بـه   رفـتن بـه سـينما    ةنمركنيم كه  بيني پيشوانيم ت مي ،انحراف استاندارد افزايش يابدواحد 
متغير محـل سـكونت بـا     بارةدر. انحراف استاندارد افزايش خواهد يافتواحد  13/0 ةانداز

 ةنمـر  شـهر  كلانكه با تغيير محل سكونت از روستا به  كردتوان اظهار  مي βتوجه به مقادير 
بـا تغييـر محـل     و انحراف استاندارد افزايش خواهـد يافـت   086/0 ةاندازرفتن به سينما به 

  .يابد مي انحراف استاندارد افزايش 082/0رفتن به سينما  ةنمر شهر كلانسكونت از شهر به 
كـه محـل    شدن كـل مـدل مشـاهده شـد     دار معنيكتاب با وجود  ةمطالعدر خصوص 

ايـن  . كننـد  مـي  بينـي  پيشكتاب را  ةمطالعاقتصادي تغييرات متغير ميزان  سرمايةسكونت و 
كتاب غير  ةمطالعبين در تغيير متغير معيار  پيشفرهنگي بهترين  سرمايةبدين معني است كه 

فرهنگي  سرمايةاگر  ،بدين ترتيب. است 32/0براي اين متغير برابر با  βمقدار . استدرسي 
 ةمطالع ـ ةنمركنيم كه  بيني پيشوانيم ت مي ،انحراف استاندارد افزايش يابدواحد يك به ميزان 

  .انحراف استاندارد افزايش خواهد يافت 32/0 ةاندازكتاب غيردرسي به 
امـا محـل سـكونت     ،شـد  دار معنـي كل مدل  يزن يقيگوش دادن به موس يزانم يرمتغ دربارة
 يـر متغ يبـرا  β مقـادير . كنـد  بيني پيشرا  يقيگوش دادن به موس يزانم يرمتغ ييراتنتوانست تغ

طبق مـدل مـا    كهاست  يمعن ينبد ينو ا است 03/0 ياقتصاد سرماية و 15/0 يفرهنگ سرماية
 بـدين . اسـت  موسـيقي  بـه  دادن گوش معيار متغير تغيير براي بين پيش ينبهتر يفرهنگ سرماية
 تـوانيم  مـي  يابـد،  افـزايش  اسـتاندارد  انحـراف  واحد يكميزان  به يفرهنگ سرماية اگر ترتيب،
 اسـتاندارد  انحـراف  واحـد  15/0 انـدازة  به موسيقي به دادن گوش ميزان نمرةكه  يمكن بيني پيش

  .يافت خواهد افزايش
بـه نظـر    يفرهنگ يمصرف كالاها يزانمدل مربوط به م يونرگرس يلتحل يجتوجه به نتا با
 سـرماية مصـرف نسـبت بـه     يـزان م بينـي  پيشمحل سكونت در  يرمتغ يسهم نسب كه رسد مي

 يـانس وار يـل تحل يجكـه نتـا   ستا حالي در اين. باشد تر كم ياربس يفرهنگ ويژه بهو  ياقتصاد
روستا  بين اريد معنياكثر موارد تفاوت  در يفرهنگ ياز كالاها هريكمصرف  يزانمربوط به م
در  چـه  آن. داد نشاندر هر سه گروه  معنادارتفاوت  يزموارد ن يو در برخ شهر كلانبا شهر و 

عوامـل   يـافتن  يبـرا  وجـو  جسـت  دهـيم  مـي انجام  يرهچندمتغ يونو رگرس يانسوار يلتحل
 يمكن يينتع كنيم مي يسع يانسوار يلتحل در. است شده مشاهدهنمرات  يانسوار در يرگذارتأث
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 يريچنـدمتغ  يوندر رگرس ـ. است مستقل متغير در ما كاري دستاز  يناش يانساز وار چقدر
رخ دادن  يعـي سـطوح طب  آن، جـاي  به بلكه كنيم نمي كاري دست يماًمستقل را مستق متغيرهاي

وابسته به ما كمك  متغير نمرة بيني پيشموضوع در  ينا ياآ ينيمتا بب شود مي گيري اندازه يرهامتغ
 يرهايمتغ انتخاب يوندر رگرس كه اين ديگر نكتة). 337: 1390 كمپ، و بريس( خير يا كند مي

با  يول باشد، داشته را ملاك متغير با بستگي همانتخاب شود كه احتمال  يريمتغ يدبا بين پيش
 يرعاديغ بين پيش يرهايمتغ ينب بستگي هم باشد؛ نداشته قويارتباط  بين پيش يرهايمتغ يرسا

  بـه محل سـكونت   رگرسيوني، مدل در كه رسد يم نظر به نيز جااين در). 341: همان( نيست
 كالاهـاي  فرهنگـي  مصـرف  ميزان متغير واريانس توزيع در كمي سهم بين پيش يريمتغ منزلة

 ايـن  تـأثير  از تـوان  مين يقتحق يو مدل نظر يوبورد نظريةبا  مطابق اما داراست، شده بررسي
 يـن از ا و كـرد  پوشـي  چشممتجسد  يفرهنگ سرمايةهمان  يا واره عادت گيري شكلدر  يرمتغ
  .است گير چشم ياربس يفرهنگ مصرف ميزان درآن  يرمستقيمغ يرتأث يقطر

  
  گيري نتيجه. 10

نشـان داد   ها آزموني اين دار معنيو سطح  ،ي تعقيبيها آزمون،  Fي جانشين ها آزموننتايج 
از كالاهـاي فرهنگـي در سـه گـروه      هريـك ميزان مصرف  در موردتفاوتي مي ها هكه فرضي

 ةجامعپير بورديو در  نظريةنتايج آماري فوق مؤيد  .وندش مي و روستا تأييد ،شهر ،شهر كلان
و روسـتا نـوعي    ،شـهر  ،شـهر  كـلان ي اجتمـاعي  هـا  هگـرو  كه در كند بيان مي و است ايران

وان گفت كه ت مي ،بنابراين. وجود دارد ها آني اجتماعي قشربندي فرهنگي منطبق با قشربند
گونـه   و همان استدر كشور ما ميزان مصرف فرهنگي هنوز تحت تأثير ساختارهاي جامعه 

ي اجتمـاعي شـهر،   هـا  هارد تشابه مصـرف فرهنگـي عـاملان در گـرو    د ميكه بورديو اذعان 
  .ستها آني ها هوار عادتي گون همو روستا به علت ، شهر كلان

و  ،شـهر  كـلان  ،ي اجتماعي شـهر ها هتوان گفت كه عاملان در گرو مي بورديوطبق نظر 
 ،ختي شكل گرفته استشنا جامعهكه از منظري دهند  ميروستا طبقات اجتماعي را تشكيل 

كـه در  د نشـو  تشـكيل مـي  افرادي سرماية همة ساختار از اين طبقات با تماميت خود و و 
هـاي   سـازي  شـرطي ين تشابه شـرايط منجـر بـه    ا. شرايط زيستي نزديك به هم قرار دارند

هـاي گـرايش مشـابهي را توليـد      نظـام  نيز ها آنكه در مجموع،  ودش مياجتماعي مشابهي 
 وندش ـ مـي مشـابهي را موجـب   هـاي   عمـل ي خـاص  ها هوار عادتبه بيان ديگر، . نندك مي

  ).33: 1391، شامپاين(
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بسـيار   كالاهاي فرهنگي در كشورميانگين مصرف اكثريت  حاكي از آن است كه ها هداد
هد كه اين پديده سـاختاري  د مي اين عموميت ضعف در مصرف فرهنگي نشان. استپايين 

رسـوخ   آنريشه در سـاخت اجتمـاعي دارد و در    است و تحت تأثير عوامل فردي نيست،
در اين صورت بايد به اصلاح  ؛آفرين است مشكلاين امر براي نظام اجتماعي  كهيافته است 

  .ي داشتتر بيشها توجه  وضع و رفع نابساماني
بورديو نداشتن مشكلات اقتصادي از عوامل  نظريةمطابق با  كه اينبا عنايت به  ،نينچ هم

 يمعيشت مشكلاتوان به اين نتيجه رسيد كه ت مي ،استمهم و تأثيرگذار در مصرف فرهنگي 
ين وقـت و  تـر  بـيش تـرين و   كه بالطبع مهم ،اكثريت مردم و دشواري شرايط اقتصادي براي

عامل بسـيار   ،شود ميصرف  شان براي تأمين حداقل مايحتاج زندگي ها آنامكانات و انرژي 
عـلاوه بـر   . اسـت مصرف فرهنگي و يا كاهش گرايش به مصـرف فرهنگـي    نبودمهمي در 

توانـد تـأثيري    مـي  و روستا نيز ،شهر كلاننابرابري در توزيع منابع در شهر،  ،عوامل ذكرشده
  .باشدداشته ر تفاوت ميزان مصرف فرهنگي در جوامع فوق دكننده  تعيين

 ،شـهر  كـلان و بهبود زندگي مـردم در سـطح   ها  واقعيتتوجه كافي به شناخت  ،بنابراين
و روستا و توزيع برابر امكانات و كمك بـه كـاهش فشـارهاي اقتصـادي در زنـدگي       ،شهر

  .اقشار جامعه افزايش دهد همةميزان مصرف فرهنگي را در  دوانت ميروزمره 
  
  ها نوشت پي

 

 يطرح از سو ينا. است» كشور يفرهنگ عموم يها و سنجش شاخص يبررس«با نام  يمل پيمايش. 1
مرحلـه   ينكشـور در چنـد   يها با حدود هفده هزار نمونه در كل استان يفرهنگ عموم شوراي
  .است 1388مرحلة دوم طرح در سال  يها شده است كه پژوهش حاضر بر اساس داده اجرا

تر شده است، امـا   روابط مجازي اهميت مكان در انسجام اجتماعي كم اگرچه در نتيجة گسترش. 2
 .هاي اجتماعي دارد بخشي گروه هم در هويتبالاخص در ايران مكان كماكان تأثيري م

3. Levene Statistic 

4. Welch-Brown-Forsythe 
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