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 اي، شبكه هاي برنامه و غيركلامي ارتباطات از استفاده جديد، امكانات و كارايي
 كسب بالايي نمرات اينترنت از زياد استفادة و مجازي، هاي شبكه در فعاليت
دادن  انجام و همراه تلفن از كلامي استفادة زمينة در دوم خوشة. كردند
  .بودند تر نزديك ميانگين به الكترونيكي صورت به روزمره هاي فعاليت

 .يا رسانه كاربرد رسانه،شهر اصفهان،  كلان زندگي، سبك :ها كليدواژه

  
  مقدمه. 1

 علوم اخير دهة چند چرخش از ناشي كه ،»زندگي سبك« مفهوم كاربرد فزايندة رواج
 طبقة« بر متكي موجود شناسي سنخ كه دارد آن از نشان است، فرهنگ سمت به اجتماعي
 اين بر. است نداشته را »تنوع« گستردگي تبيين توان شناسانه جامعه هاي يلتحل در »اجتماعي
 معمول كردارهاي عمق و گستردگي كه زندگي سبك چون هم مفهومي بايست مي اساس،
اگرچه سبك . شود وارد فرهنگي مطالعات گفتمان عرصة به كند يم توصيف را زندگي
معطوف به  يسنت هاي يو كاهش اعتبار قشربند يمطالعات فرهنگ يندةبا رشد فزا ي،زندگ

اما مطالعات معطوف به  ،است يافته يراخ يها در پژوهش اي يژهو گاه يجا ي،بعد اقتصاد
نفوذ و  يبضر ةبه واسط ي،در سبك زندگ يدجد يها رسانه يژهو ها، به رسانه كاربرد
 يژهو مصرف به نابراين،ب. اند كرده يدادرخور پ يتيپوشش دهند اهم توانند يكه م يا گستره

در  يابد ينمود م يا رسانه استفادة يقشكل آن از طر ينتر كه عمدتاً در ساده فناورانهمصرف 
  .درخور توجه بدل شده است يشهر به موضوع كلان

و به طور خـاص تلفـن همـراه،     جديد، هاي رسانه به گسترده اقبال عمدة دلايلاز  يكي
 جمعيـت  بـودن  جـوان . اسـت  آن از كننده استفاده يتمخاطبان و جمع يازهايو ن ها يژگيو

حسـب ذائقـه و    بـر جوانـان   يازهـاي در پاسخ بـه ن  ي موجودها كاستي وسو  يكاز  كشور
 .شـود  مـي  منجر »عمومي« و »خصوصي« حوزة آميختگيبه  ديگر، سوي از يجوان يلاتتما

 يدر فضـا  يعمـوم  يهـا  شـبكه  يجـاد در ا هـا  آن يلاتتمـا  و حوزه دو اين آميختگي درهم
 چـون  هـم فردگـرا   يها رسانه فزايندة كاربرداز طرق مختلف  يشخص ةو ابراز ذائق ي،مجاز

  .فرهنگ بدل كرده است حوزة مهم مسائل از يكي به راتلفن همراه 
 اسـتفادة از  يسـهم قابـل تـوجه    ارتباطي، جديد هاي فناّوري ساير چون هم همراه، تلفن
زمـان   كاهش روابط چهره به چهره هـم . ا به خود اختصاص داده استشهروندان ر اي رسانه
 يزمان با وابستگ هم فردگرايي افزايش و سو يك از مكاني تراكم واسطةارتباط به  يشبا افزا
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. اسـت  كـرده بـدل   بـردي  راه يانسان به امكانات آن، تلفن همراه را به ابـزار  تر بيشهر چه 
. اسـت  برانگيـز  تأمـل چنـد منظـر    ازهمـراه   تلفـن از  استفادهگران در  و كاربرد كنش هويت

شدت  كه به يدنوجوانان و نسل جد يندر ب يژهو ابزار به يناستفاده از ا يافتنشدت  نخست،
نفـوذ تلفـن همـراه در     ديگـر،  يسـو  ازمنجر خواهد شـد؛   نسلي ميان يشكاف آگاه يافتن

 محـدود  و ايران جامعةدر  يفردگراي يشاست كه منجر به افزا يبه حد فردي ميانارتباطات 
 كاربرديو چنـد  ارتقـا  قابل اي وسيله به اين بر علاوه و شده همراه تلفن با فرد ارتباط كردن
نفـوذ و   يشبه اقبال استفاده از آن افـزوده سـبب افـزا    كه اينامر ضمن  ينا. شده است بدل
 وسـيلة  يـن نفـوذ ا . شـده اسـت   يدر مراودات اجتمـاع  يلبد ينبهتر منزلة بهشدن آن  يگانه

 آن از شـدن  دور محـض  بـه  كـه  است حدي به آن از استفاده به رواني وابستگي و ارتباطي
  .شود مي احساس فقدانش

و  فـردي  ميان يوندهايبر كاهش پ علاوه ي،ارتباط هاي فناّورياستفاده از  ين،بر ا افزون
 حـوزة در  مهـم  مسـئلة امـا   د،به دنبال دار يزن روحي و جسمي هاي آسيب ،چهره به چهره

 منزلـة   بـه  توانـد  مـي  يـد جد يها رسانه يژهوبه اي رسانه استفادة كهاست  اين يزندگ سبك
 هـا  فنـّاوري معنـا كـه نفـوذ     ينبـد  گيرد؛ قرار نظر ملاك يسبك زندگ قشربندي در يعامل
 منجـر  توانـد  يم ها آن از مندي بهره هاي يوهش و كيفيت، ميزان، و زندگي در ها رسانه ويژه به
  .شود يزندگ يها سبك يزتما به

 ين،نـو  يهـا  رسـانه  يـژه و ها، بـه  رسانه كاربرداست كه  ينواقع آنچه مغفول مانده ا در
 ابعاد قالب در اين از پيش تا كه اي مسئلهباشد،  شهرها كلان قشربندي يبرا عاملي تواند يم

و نسـل   يسـنت  يهـا  رسـانه  از قـديم كه نسل  رود يانتظار م اگرچه. شد مي ديده اقتصادي
محل  اي رسانه استفادة حوزةدر  فرض پيش يناما ا كنند،استفاده  يننو يها از رسانه يدجد
جامعـه   ياعضا يندر ب توانند مي يننو هاي رسانه گفت توان يكه م جا آنتا . است يكتشك
  .كنند ايجاد بندي دسته

 شناسـي  سـنخ در  يـد جد اي يوهش ـ منزلة  به تواند يم اي رسانه استفادةبر  يمبتن قشربندي
 ـ كهتر كند  گسترده يزرا ن يمطالعات فرهنگ حوزة يسبك زندگ در  تـر  بـيش  يـن از ا يشتا پ

 هـاي  قشـربندي  شـهرها  كلان دررو  يناز ا. شد مي مطرح زيستي مصرف و بازاريابي حوزة
 پايـة بر  يفرهنگ هاي ريزي برنامهو  يستندبرخوردار ن ييبالا يينياز اعتبار تب اقتصادي   ـ سنتي

 اسـتفادة شـكل آن   يـدترين و در جد اي رسـانه  اسـتفادة  يـژه و مصرف و به چون هم مسائلي
 بـه  معطـوف  مسـائل  حـل  و ريزي برنامهدر  تواند يم ،تلفن همراه قبيل از فردگرا، اي رسانه

  .باشد گشا راه فرهنگي مصارف
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  ينظر چهارچوب. 2
 2030سو و استمرار روند آن تا حـدود سـال    ينبه ا 2008از سال  ينيشهرنش يندةرشد فزا

خواهنـد   يدرصد مردم جهان در شهرها سكن 60از  يشخواهد كرد كه ب ييدگمانه را تأ ينا
اصـفهان   يتجمع بيني يشها در خصوص پ گمانه ينا). Koonings and Kruijt, 2009( يدگز

). Haub and Kaneda, 2013( اسـت نفـر   يليونم يمبر دو و ن يكنزد ينيتخم 2025در سال 
. شـهرها خواهـد گذاشـت    كـلان  يرا فـرارو  يا يـده عد يهـا  چـالش  يتجمع يشافزا

 انـد  آورده يمواجهه با آن به الزامات فناّورانه رو يشهرها برا از كلان ياريكه بس يموضوع
)Ohtaka and Fukazawa, 2013 .(در  يزندگ يوةش ييرالزامات تغ ينشرط تحقق ا يششك پ يب

 تعارضـات  يو تمدن يفرهنگ ةبا سابق يشهرها در كلان يژهو كه به يشهرهاست، موضوع كلان
 يندهفزا ينيشهرنش يفرارو يها تفوق بر چالش ،علاوه بر آن. خواهد داشت يرا در پ بسياري

  ).Ruffin, 2008( داشت خواهد پي در را يا به شهروندان حرفه يشدن شهروندان سنت يلتبد
باشـد و   يعمل اجتمـاع  يبرا يمناسب ةكنند بيني يشهنوز نتوانسته پ ياگرچه سبك زندگ

 ياز عمـل اجتمـاع   يخـوب  بيني يشاوقات پ يگاه يكه چرا سبك زندگ يستهنوز معلوم ن
در  يفرهنگ ـ يحـات ترج رسـد  ياما به نظـر م ـ  ،است يفتادهمسئله اتفاق ن ينا يداشته و گاه

هـا سـهم قابـل     است كـه رسـانه   گفتني. مد نظر قرار نگرفته است يقاتتحق يناز ا ياريبس
  .دارند يفرهنگ يحاتترج يجاددر ا يتوجه

 هـاي  يوهالكترونيكي است كه در آن ش ـ يا ي فرهنگ رسانهبسيارتا حدود  ينفرهنگ نو
). Castells, 1996(الكترونيكـي داده اسـت    يها رسانه بهانتقال جاي خود را  يشفاهي و كتب

 يدر روابط اجتماع ييرمعتقدند تغ) Walther and Parks, 2002(طور كه والتر و پاركس  همان
رنـگ شـدن    ظهـور اجتماعـات مجـازي موجـب كـم     . است يمتأثر از فناّور يداًامروزه شد

 ـ. از زيسـتن شـود   يا موجبات تحقق شكل تازه يدشود و شا ياجتماعات حقيقي م زمـان    يب
 يهـا  جلـوه  تر يشاست كه ب يا شبكه ةدر جامع يا رسانه هاي يستمس يژگيو ينتر مهم شدنْ
و فرهنگ  يانهابزار فرهنگ عام ينا. دهند يم يتنوعشان در قلمرو خود جا ةرا با هم يفرهنگ
 يطمعجـون مح ـ  يـن و بـا ا  دهـد  يم ـ يوندپ ديگر يكو اطلاعات را به  ي،سرگرم يختگان،فره
  .كند يم يلتبد يرناپذ اجتناب يترا به واقع يمجاز يايو دن كند مي يجادا يديجد يننماد

 يـن كنند ا يداافراد نفوذ پ يها در عمق زندگ رسانه شود يكه باعث م هايي يژگياز و يكي
عمـل  ) untethered( يختهاوقات فراغـت افسارگس ـ  يدو تول يساز ينهها در به است كه رسانه

. شـود  يـادتر فـرد در انتخـاب و عمـل ز    ياحساس آزاد شود يباعث م يژگيو ينا كنند؛ يم
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 وباشـند   ياو پو يكنندگان مشاركت د تا مصرفدهن يامكان را م ينها به افراد ا رسانه ينچن هم
زمـان و   و امكانات را مرتبط با هم و به طـور هـم   ها ييسو توانا يگرو از د يازهاسو ن يكاز 
 سبك ييردر تغ بسياريدر حال توسعه سهم  يدر كشورها يژهو ها به رسانه .كنند بيانجا  يك

 دهـي  شكل يقاز طر ي،ا رسانه يغاتكه تبل دهد يدر پاكستان نشان م ها يبررس .ددارن زندگي
 يـن ا .قـرار داده اسـت   يرها را تحت تأث آن يجوانان سبك زندگ يندر ب ،»خواست« و »يازن«

 يهـا  ارزش ي،باور به جوان ي،اجتماع يهنجارها اي رسانه يغاتتبل كه دهد ينشان م يبررس
را  يدو رفتار خر ،پس از مشاهده يدمشهور شدن، تقل يبرا يلتما ي،خانوادگ يوستگيپ يني،د

طور كه كلنر معتقـد   همان). Daud Usman and Faiza, 2011( دهند يخود قرار م يرتحت تأث
او  يرا بـرا  يگونـاگون  هـاي  يـت مختلف و متعدد از فـرد هو  يرتصاو ةها با ارائ است رسانه

 يـت، و نژاد، مل يت، قومجنسيتتصور او از  يت،فردها احساس او از  رسانه. دكنن يم ترسيم
  ).Kellner, 1995(اند  خود قرار داده يررا تحت تأث يجنس يلاتو تما ،طبقه

 يـد جد يهـا  رسـانه  يبـرا  يلتما ينالبته ا كند، يم تر يشامر مصرف را مشتاقانه ب ينهم
 يـر اخ يهـا  سال در يارتباط يدجد يها رسانه كه است آن از حاكي ها يبررس. است تر يشب

). Bellina and Missoni, 2009(انـد   داشـته  يبرابـر  رشد سـه  يارتباط يلوسا يرنسبت به سا
 يـق رفتـار انسـان از طر   يـد جد يا رسـانه  يدر فضـا  كنـد  يم ـ يلتحل يزمنطور كه را همان
 زعـم  بـه . شـود  يم ـ يتها هدا رسانه يقسالان و عمدتاً از طر مرجع دوستان و هم يها گروه

 يـاز ن يگـران د ييدشدت به تأ به يابي يتهو يكه برا كند يم يزندگ يا انسان در دوره رايزمن،
و  يا رسـانه  كـاربرد بـه زعـم او   . كنـد  يم ـ يداپ يلتما يگرانبا د يرنگ رو به هم يندارد، از ا

هـا   رسـانه  يـق و مصـرف از طر  يدتول يها منجر به جدال برا و تكثر رسانه يفراوان ينچن هم
سـو و   يـك شده از     كنارزده يها ها و سنت ها و ارزش كه آمال خانواده طوري  به ؛است شده

 يـق از طر يـژه و بـه  يگـران د ةسو، افراد را به مشاهد يگررفتار از د يبرا يعمل يفقدان الگو
 شـود  يكـه سـبب م ـ   يا مسـئله  كشـاند؛  يخودشـان م ـ  ةها دربـار  از نظر آن يرسانه و آگاه

 ها سـرگرم باشـند   خود با رسانه ييها فقط و فقط با تنهابزرگ و انبوه در شهر هاي يتجمع
)Riesman et al., 2001(.  

گذراني و  اي است براي ساختن و وقت در اين نيست كه وسيله يدجد يها خطر رسانه
 ،ديـن و مـذهب   ،سياست ،تفريح، بلكه در اين است كه بخواهد مقولات اساسي نظير علم

). 1378پسـتمن،  ( يا ايدئولوژي را به صورت سرگرمي اشاعه دهـد  ،اخبار ،فرهنگ ،تاريخ
را  يـادي ز ةو مشـغل  ياست كه سرگرم ينا يزيونچون تلو هم ييها رسانه يتعلت محبوب

 يبـاً كـه تقر  يبه طور كند، يفراهم م يزناچ يو با زحمت يينپا ياربس اي ينهبا هز ينندهب يبرا



 ... اي رسانه كاربردبندي سبك زندگي مبتني بر  خوشه   36

  

از ). 1378 يز،ارنبـرگ و بـاروا  (اسـت   ينـه زه راحت و كم يوگوش كردن به راد ةبه انداز
انسان ممزوج  ةروزمر يو عملاً با زندگ كند يم يدتقل يتاز واقع يزيوندالگرن، تلو يدگاهد
ز ئهمـه حـا  . نـدارد  يعمل نفساً اشـكال  ين، پس اكنند يتماشا م يزيونو همه تلو شود يم

 يب،ترت ينبه ا. داشته باشد ياشكال يدهم نبا ينوع زندگ ينپس ا اند روزمره يزندگ ينوع
قـدرت  ). 1380دالگـرن،  ( شـوند  يم ـ يلروزمره به منـاطق امـن تبـد    يو زندگ يزيونتلو
 يها است در خور توجه و تعمق تا استدلال يموضوع يدادهاكردن رو يجدر مه يزيونتلو

دهنـده ندهنـد    صـرفاً زنـده و تكـان    يهـا  خود را به داستان يكننده و گاه زنده جا مجاب
  ).1378، ارونسونو  يستكانپرا(

 يسـبك زنـدگ   يـين در تع يمنزلـة عامـل مهم ـ    بـر مصـرف بـه    يقـات از تحق ياريبس
)Giddens, 1984 (يمصرف و به تناسب آن سبك زندگ يوةش ياساس هاي يانبن. دارند يدتأك 

 ين،چن ـ هم. )Wells and Tigert, 1971; Cosmas, 1982( ستها  ها و نگرش از ارزش يتابع
مطمح نظر قـرار   يدر سبك زندگ يزو مدرن را ن يسنت يارتباط يها عرصه يدجد يقاتتحق
). Vermunt, 1991; Brito, 2008; Vyncke, 2002; Whang and Chang, 2004( دهنـد  يم ـ
 يهـا  ارتبـاط، راه  يبرقرار يدجد يها راه يد،جد يعتوز يها كه كانال كند يم يحتصر ينكهو

 يسـبك زنـدگ   يشقوق رفتـار  ينتر محتوا از مهم يددمنابع ج وكردن مطالب،  يداپ يدجد
ها اوقات فراغت بـه   رسانه از استفاده يتوبه زعم بر ين،چن هم. )Vyncke, 2002( اند يا رسانه
را بـه خـود اختصـاص داده     ياز سـبك زنـدگ   يد كه امروزه بخش قابل توجهآي يشمار م
  .)Brito, 2008(است 
  

  تحقيقات پيشينة. 3
نشـان   هـا  يانجام شده است؛ بررس ها رسانه كاربرددر خصوص  يديجد يها پژوهش

اجتمـاعي،   يهـا  در قالب ارزش يبر انسجام اجتماع تواند يرسانه م كاربردداده است 
 باشـد  يرگـذار و مشاركت اجتماعي تأث ،احساس تعلق اجتماعي، گرايش به انتظام اجتماعي

داخلـي   ياستفاده از تلويزيون داخلي و راديو ين،چن هم). 1392كاران،  زاده و هم امام جمعه(
 يرتـأث  بـه  تحقيقات). 1392نوري و كاوه،  خواجه(ر احساس امنيت دارد درا  يرتأث ترين يشب

 كـاربرد بـه نفـوذ    ينچن ـ و هـم ) 1391 يانـا، و ك يفرهنگ(ر ترويج مد و مدگرايي دها  رسانه
 يـز ن ييبه سـمت نـوگرا   ها آن ييردر روستاها و تغ ير سبك زندگد ها آن يراتو تأث ها رسانه
  ).1387كاران،  مقدس و هم(اند  داشته يحتصر
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نشان داد بين ميزان تماشاي تلويزيون، گـوش دادن  ) 1393(و همكاران  يپژوهش كوه
بندي بـه سـبك زنـدگي دينـي      داخلي با ميزان پاي يها و در كل استفاده از رسانه ،به راديو

و ميـزان   ،ميزان تماشـاي مـاهواره، اسـتفاده از اينترنـت     دار و مستقيم و بين بستگي معني هم
دار و  بسـتگي معنـي   بندي به سبك زندگي ديني هم جهاني با ميزان پاي يها استفاده از رسانه

  .است برقرار يمعكوس
اجتمـاعي   يهـا  عضويت در شـبكه  بين كهنشان داد ) 1391(پژوهش بشير و افراسيابي 

. اسـت  برقـرار اجتمـاعي ارتبـاط    هـاي  يـت اير فعالاختصاص وقت بـه س ـ  ةاينترنتي و نحو
بـيش از حـد از    ةاجتماعي اينترنتي به دليـل اسـتفاد   يها در شبكه نفعالا وكنندگان  استفاده

 اسـت  آن از حاكيها  پژوهش آن. اند اينترنت مورد اعتراض ساير اعضاي خانواده واقع شده
ارتباط بـا جـنس    ةنظير نحو ييها اجتماعي اينترنتي با مقوله يها ميان عضويت در شبكه كه

گفت  توان ي؛ بنابراين ماست برقرارمحاورات اعضا در محيط بيروني ارتباط  ةمخالف و شيو
  .داردسبك زندگي جوانان ارتباط  بااجتماعي اينترنتي  يها عضويت در شبكه

جديـد ارتبـاطي    هاي يفناّور يركه تأث دهد ينشان م) 1390(كاران  پژوهش بحراني و هم
با سبك  يزجمعي داخلي ن يها زندگي دختران و پسران معنادار بوده است و رسانه سبك  در

معناداري بـا   ةهويت ملي و ديني دختران رابط در زمينةها  رسانه. ردزندگي دختران رابطه دا 
ي در دگرگـوني  ها نقش مؤثر رسانه يگر،به عبارت د اند؛ زندگي جديد داشته پذيرش سبك 

  .اند هويت و سبك زندگي دختران ايفا كرده
و  ها يالسر(تلويزيوني  يها برنامه دهد ينشان م) 1389( يسپهر و ناصر پژوهش خوانچه

و از اين طريـق،   كنند ميتر سبك زندگي طبقات مرفه را بازنمايي  بيش) بازرگاني هاي يآگه
تلويزيوني در درازمدت  يها محتواي برنامه. آورند ميعناصر مصرف تجملي را به نمايش در

 يهـا  در بررسي محتـواي مجموعـه   ؛مخاطبان را شكل دهد يها ها و نگرش ارزش تواند يم
سـازي   شناسايي شدند كه در فراينـد برنامـه   ييبازرگاني سازوكارها هاي يتلويزيوني و آگه

  .سبك مصرف تجملي را شكل دهند توانند يم
معنـاداري ميـان    هـاي  يبستگ كه هم دهد ينشان م) 1391(كاران  پژوهش هرسيج و هم

. اسـت  برقرارگويان  جمعي با ابعاد هويت اجتماعي پاسخ يها ابعاد كيفيت و كميت رسانه
شنيداري بر هويـت ملـي،    ـ نوشتاري و ديداري ـ چاپي يها در حالي كه استفاده از رسانه

بـا   امـا  شود، يم ها يتيت اين هوو باعث تقو داردمثبتي  يرو جنسيتي تأث ،گروهي، مذهبي
الكترونيكـي   يهـا  اسـتفاده از رسـانه   رةها دربـا  آن هاي يافته. منفي دارد ةهويت قومي رابط

از كسـاني   تـر  يقـو  كننـد  يها استفاده م ـ نشان داد كه هويت قومي كساني كه از اين رسانه
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ر ديگر ابعاد د الكترونيكي هاي رسانه تأثير واقع در. كنند يكه از اين وسيله استفاده نم است
  .استهويت اجتماعي منفي 

نقـش   دهـد  ينشان م) Dedeoglu and Ustundagli, 2011( يپژوهش ددگلو و اوستانگل
در متن . گرفت ناديده توان يمصرف اعضا را نم هاي يوهو ش يزندگ يوةدر ش يجوامع مجاز

 يـد كـه تول  يمعـان و  يسـبك زنـدگ   ،فعـال  ياعضا بارةو به طور خاص در ي،مجاز ةجامع
  .ددهن يشكل م خود حيطةدر  رااعضا  يمدار سبك زندگ شوند يم

ها، با  و رسانه يبا حضور فناّور ،امروز ينشان داده است سبك زندگ ينچن هم ها يبررس
 يسـبك زنـدگ   يـري گ شكل. را به همراه داشته است هايي يبكه دارد آس هايي يتجذاب ةهم
و  هـا  يرشـد فنـّاور  . سـت ها يبآس ـ يناز ا يكي) sedentary lifestyle(حركت و نشسته  يب

نشسـتن   يرا برا بسيارياست كه فرد زمان  يا امروز به گونه يايدر دن يكار و زندگ يتماه
اسـت كـه تـا     يا به گونه يتوضع ينا. گذراند مي يانرژ يينحركت بودن با مصرف پا يو ب
بـه خـود اختصـاص داده اسـت      حالـت  يـن افـراد را ا  يداريدرصد از اوقات ب 60از  يشب
)Matthews et al., 2008 .(كمـردرد   يژهو و درد مفاصل به يمرتبط با چاق هاي يماريب ةعمد

 ـ ياز سبك زندگ يناش  يكـي، الكترون ياسـتفاده از ابزارهـا  ). Jun, 2012(اسـت   يحركت ـ يب
دارنـد و  ) ياز نظـر پزشـك  (ناسالم  يكه سبك زندگ يعمدتاً در افراد ،چون تلفن همراه هم
 ـ دارنوع الف  يرفتار ةگون يااند  شده يكه دچار افسردگ يافراد ينچن هم اسـت   تـر  يشنـد ب

)Neumann et al., 2009 .(يـز آمـوزان ن  هـا در دانـش   آن يرو تأث يدجد يها در خصوص رسانه 
جوانان عمـدتاً بـا اهـداف     ياناگرچه نفوذ تلفن همراه در م ،انجام شده است بسياري يقاتتحق

 ،)Johnson and Kritsonis, 2007; Wohlwend, 2009(صورت گرفته است  يو آموزش يارتباط
  چون استفاده از آن بـه  هايي يبرا به همراه داشته است؛ آس ياديز هاي يبگذر آس ره يناما از ا

سـبب شـده    يآموزش يطو چت كردن در مح ي،نگار تقلب كردن، هرزه يبرا يمنزلة ابزار
امـا   ،)Thomas et al., 2012(ممنـوع شـود    يآموزش ـ يطورود تلفن همراه به مح كهاست 
 شـود  مـي از تلفن همراه در مـدارس اسـتفاده    يانهاست كه به طور مخف يآن به حد ةجاذب

)Yilmaz, 2011.(  
  

  پژوهش سؤالات. 4

 شهر اصفهان چگونه است؟ مردم كلان ينب يا رسانه كاربرد. 1
 كرد؟ يزاز هم متما توان يمرا خوشه  چند يفرهنگبا توجه به مصارف . 2
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 تحقيق شناسي روش. 5

 شـهروندان  همـة شـامل   يـق تحق يـن ا يآمـار  جامعـة . است يمايشيحاضر پ يقتحق روش
بـه  . نفر گزارش شده است 1908968 سرشماري آخرين طبق ها آن تعداد كه است اصفهاني

 يمقـدمات  اي مطالعه طريق از نمونه برآورد پيش يآمار جامعة يانسمشخص نبودن وار يلدل
از شهروندان قرار داده  نفر 30 ياردر اخت شده تهيه نامة پرسش ،منظور ينبه ا. ضرورت داشت
 يـن در ا گيري نمونه. شدحجم نمونه اقدام  يينتع دربارةجامعه  يانسوار يينشد و پس از تع

 جنوب، شمال، قةمنط پنجمتناسب با حجم بر اساس  يا خوشه يپژوهش به صورت تصادف
 اصـفهان،  شـهر  نماينـدة  منزلة به منطقه، پنج ياناز م. شد انجامو مركز اصفهان  غرب، شرق،

كـه   يسپس به تعداد سـهم . شداكسل انتخاب  افزار نرم يقاز طر 1جدول  مذكور درمناطق 
 يـن شـهروندان ا  يانم نامه پرسش شده، محاسبه نمونةهر منطقه از جامعه داشت، و به نسبت 

  .شد آوري جمعو  يعمناطق توز
  منطقه هر در نمونه حجم به مربوط اطلاعات. 1 جدول

 نمونه حجم سهم جامعه از سهمدرصد جامعهدرتعداد منطقه شهريمنطقة موقعيت

 14 134 68327 9 غرب

 22 211 112366 4 شرق

 23 221 125433 7 شمال

 5 144335 27 259 جنوب

 1 73583 14 135 مركز

 524044 100 960 جمع

 يـت قابل شـده  داده بازگشت نامة پرسش 958تعداد  شده توزيع هاي نامه پرسشمجموع  از
ابـزار  . درصـد بـود   99برابـر   نامـه  پرسـش نـرخ بازگشـت    ،اسـاس  ينبر ا. استفاده داشت

 107 نظـر  اسـاس  بر كه بود ساخته محقق نامة پرسشپژوهش  يناطلاعات در ا آوري جمع
بـا اسـتفاده از    آن سازة ييو روا شد بررسي يدانشگاه و متخصصان موضوع يدنفر از اسات

  .شد تأييد يعامل يلتحل
  

  پژوهش هاي يافته. 6
 چگونـه  اصـفهان شـهر   كلان مردم بين يا رسانه كاربرداول پژوهش كه  سؤالخصوص  در

  .اند يا رسانه كاربرد يتدر موقع يسبك زندگ يتوضع ةدهند نشان 12 يال 2جداول  است؟
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  )تلفن همراه( يا رسانه كاربرد يتدو در موقع يكا ةو آمار يارانحراف از مع يانگين،توزيع درصد فراواني م. 2جدول 

رد
ف
ي

  

  نوع  
 مقدار مصرفيدرصد فراوان

  دو كاي
 ةدرج
  يآزاد

 سطح
 يليخ  معناداري

  يادز
  كم  يادز

 يليخ
  كم

  اصلاً

1  

مراه
ن ه

تلف
  

  001/0  4  041/391  4/40  5/29  8/13  3/6  10  در سال يگوش يضتعو

و  ييبا كارا يداشتن گوش  2
  يدامكانات جد

21  7/20  1/28  3/15  8/14  047/550  4  001/0  

  با ظاهر يداشتن گوش  3
  جذاب) يباييرنگ و ز( 

5/14  4/24  6/25  5/14  21  528/52  4  001/0  

  001/0  4  674/40  9/22  6/15  5/23  8/23  3/14  يمارك گوش  4
  001/0  4  515/212  6/38  7/14  2/14  9/12  6/19  يا شبكه يها استفاده از برنامه  5
  001/0  4  602/178  4/9  3/14  8/31  9/28  5/15  يكلام يرغ ةاستفاد  6
  001/0  4  117/287  9/8  9/10  1/35  6/31  5/13  يكلام ةاستفاد  7

 ياستفاده از امكانات جانب  8
  تلفن

8/10  4/21  7/32  8/16  2/18  519/121  4  001/0  

) تلفن همراه( يا رسانه كاربرد يتدر موقع يدر خصوص سبك زندگ 2جدول  هاي يافته
اصلاً با  گزينةدر سال به  يگوش يضبه تعو يلدر تما يدرصد فراوان ترين بيش دهد ينشان م

در  ،درصد 1/28 كم گزينةبه  يدو امكانات جد ييبا كارا يبعد داشتن گوش در درصد، 4/40
 يمارك گوش ـ ،درصد 6/25 كم گزينة بهجذاب ) يباييرنگ و ز(با ظاهر  يبعد داشتن گوش

 ،درصـد  6/38اصلاً با  گزينةبه  يا شبكه يها استفاده از برنامه ،درصد 8/23 با زياد گزينةبه 
و  1/35 و 8/31 با كم ةگزينتلفن به  يو استفاده از امكانات جانب يكلاميرو غ يكلام ةاستفاد

سـطح   چنـين  هـم و  دسـته  هر در دو كاي هاي آمارهبا توجه به . دارد اختصاص درصد 7/32
در بعـد تلفـن همـراه در     يا رسـانه  كاربرد يتدر موقع يفراوان تفاوت ،)P<0.01( يمعنادار

  .است معنادار يسبك زندگ
  دو  يكا ةو آمار يارانحراف از مع يانگين،توزيع درصد فراواني م. 3جدول 

  )ماهواره( يا كاربرد رسانه يتدر موقع
  يسطح معنادار  يآزاد ةدرج  دو يكا ةآمار  يدرصد فراوان  نوع  يفرد

 1/23 به ماهوارهيداخليزيونتلويدنديحترج  1
  3/22  مشاهده نكردن ماهواره  2  001/0  2  120/188

 4/54  يداخل يزيونماهواره به تلو يدند يحترج  3
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) مـاهواره ( يا كـاربرد رسـانه   يتدر موقع يدر خصوص سبك زندگ 3جدول  هاي يافته
 ـ با يداخل يزيونماهواره به تلو يتماشا ترجيح دهد ينشان م  رتبـة درصـد در   4/54 يفراوان

 3/22و  1/23 يمشاهده نكردن ماهواره با درصد فراوان و ماهواره به يزيونتلو يحو ترج اول
) P<0.01( يسطح معنـادار  چنين همو  دو كاي آمارةبا توجه به . دارد قرار بعدي يها در رتبه
  .است معناداربعد  يندر ا ها يفراوان تفاوت

   دو يو آمارة كا يارانحراف از مع يانگين،توزيع درصد فراواني م. 4جدول 
  )ماهواره ةنوع برنام( يا كاربرد رسانه يتدر موقع

  يسطح معنادار  يآزاد ةدرج  دو يآمارة كا  يدرصد فراوان  نوع  يفرد

  10  طنز  1

253/225  10  001/0  

  2/9  مستند  2

  1/6  وحش ياتح  3

  5/15  يخانوادگ هاي يلمف  4

  7/2  اكشن هاي يلمف  5

  9/5  عاشقانه يها برنامه  6

  1/5  يورزش يها برنامه  7

  8/14  يدئوو يكموز  8

  5/9  اخبار  9

  8/1  مباحث و نقدها  10

  4/5  يرسا  11

 ةنوع برنام ـ( يا كاربرد رسانه يتدر موقع يدر خصوص سبك زندگ 4جدول  هاي يافته
 ـ  بـا  يخـانوادگ  هـاي  يلمف يدند دهد ينشان م) ماهواره  ،اول رتبـة در  5/15 يدرصـد فراوان
 ـ   درصـد،  10 فراواني باطنز  ،درصد 8/14 يبا فراوان ويدئو موزيك  5/9 يو اخبـار بـا فراوان
 ـ يزن يفراوان ينتر كم. دارند قرار بعدي يها رتبه در درصد  8/1 يبه مباحث و نقدها با فراوان
) P<0.01( يسـطح معنـادار   چنـين  هـم و  دو كـاي  آمـارة با توجه به . دارد اختصاص درصد
  .است معناداربعد  يندر ا ها يفراوان تفاوت
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   دو يو آمارة كا يارانحراف از مع يانگين،توزيع درصد فراواني م. 5جدول 
  )يزيوننوع برنامة تلو( يا رسانه   ـ يستيزيرغ كاربرد يتدر موقع

  معناداري سطح  يدرجة آزاد   دويآمارة كا يدرصد فراوان نوع  يفرد
 3/15 طنز  1

901/387  10  001/0  

 3/7 مستند  2
 3/5 وحشياتح  3
 9/2 يخانوادگهاييلمف  4
 1/17 اكشنهاييلمف  5
 1/3 و نوجوانبرنامة كودك  6
 6/8 يورزشيهابرنامه  7
 6/1 نما آهنگ  8
 9/2 اخبار  9
 9/10 مباحث و نقدها  10
 5/2 يمذهبيهابرنامه  11
 5/2 يرسا  12

نوع برنامـة  ( يا كاربرد رسانه يتدر موقع يدر خصوص سبك زندگ 5جدول  هاي يافته
 بـا طنـز   يهـا  برنامـه  ،درصد 1/17 ياكشن با فراوان هاي فيلم ديدن دهد مي نشان) يزيونتلو

. بالا قرار دارنـد  يها رتبه در درصد 9/10 يفراوان بامباحث و نقدها  و ،درصد 3/15 فراواني
 آمـارة بـا توجـه بـه    . دارد اختصاص 6/1 فراواني با آهنگ نما به نيز فراواني درصد ينتر كم
  .است معناداربعد  يندر ا ها يفراوان تفاوت) P<0.01( يسطح معنادار چنين همو  دو كاي

  )ينترنتنوع برنامة ا( يا كاربرد رسانه يتدر موقع دو يو آمارة كا يارانحراف از مع يانگين،توزيع درصد فراواني م. 6جدول 
  يسطح معنادار  يدرجة آزاد  دو يآمارة كا يدرصد فراوان نوع  يفرد

 1/8 چت  1

214/372  10  001/0  

 2/5 يمراودات مال  2
 2/8 يگردوب  3
 9/20 و پژوهشيقتحق  4
 2/8 ...)و،افزارنرمي،بازيلم،ف(دانلود  5
 5/5 ياجتماعيهادر شبكهيتعضو  6
 6/4 يامور شغل  7
 4/8 اخبار  8
 4/4 يكيالكترونينگارنامه  9
 6/0 پورن  10
 4/2 يرسا  11
 5/13 كنمياستفاده نمينترنتاز ا  12
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نوع برنامـة  ( يا كاربرد رسانه يتدر موقع يدر خصوص سبك زندگ 6جدول  هاي يافته
مورد اسـتفاده را   ترين يشدرصد ب 9/20 يو پژوهش با فراوان يقتحق دهد ينشان م) ينترنتا

 )نگاري هرزه( پورن ازاستفاده  يزانم ينتر دارد و كم ينترنتها از ا انواع استفاده يرسا ياندر م
) P<0.01( يسطح معنادار چنين همو  دو كاي آمارةبا توجه به . دارد اختصاص درصد 6/0با 

  .است معناداربعد  يندر ا ها يفراوان تفاوت
   دو يو آمارة كا يارانحراف از مع يانگين،توزيع درصد فراواني م. 7جدول 

  )يمجاز يدر فضا يتو عضو يكاستفاده از امكانات الكترون( يا كاربرد رسانه يتدر موقع

  نوع مصرف  يتموقع  يفرد
  مقدار مصرفيدرصد فراوان

درجة   دو كاي
  يآزاد

سطح 
يليخ  يمعنادار

يليخ  كم  يادز يادز
  اصلاً كم

1  
استفاده از 
امكانات 

  يكالكترون

حجم
 هاي يتفعال

 يكيالكترون
 روزمره

15  7/34  2/27  4/13  6/9  113/205  4  001/0  

2  
يتعضو

 يدر فضا
 يمجاز

استفاده از
 يها شبكه
 يمجازياجتماع

9/9  2/18  3/16  15  5/40  452/264  4  001/0  

بـك زنـدگ   7جدول  هاي يافته اسـتفاده از  ( يا كـاربرد رسـانه   يـت در موقع يدر خصوص س
 هـاي  يـت بعـد حجـم فعال   در دهـد  ينشان م) يمجاز يدر فضا يتو عضو يكامكانات الكترون

 يهـا  در بعد استفاده از شبكه و درصد 4/34با  زياد گزينةبه  يدرصد فراوان ترين بيش يكيالكترون
در  دو كـاي  آمارةبا توجه به . دارد اختصاص درصد 5/40 ياصلاً با فراوان گزينةبه  ياجتماع

 يا كاربرد رسانه يتدر موقع يفراوان تفاوت ،)P<0.01( يسطح معنادار چنين همهر دسته و 
  .است معنادار يمجاز يها در شبكه يتروزمره و عضو يكيالكترون هاي يتدر حجم فعال

   دو يو آمارة كا يارانحراف از مع يانگين،توزيع درصد فراواني م.  8جدول 
  )روز يها ط استفاده از رسانه يزانم( يا كاربرد رسانه يتموقع در

رد
ف
ي

  

وقع
م

  يت

نوع 
  مصرف

درجة   دو كاي مقدار مصرفيدرصد فراوان
  يآزاد

سطح 
  يمعنادار
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تر
ك
ي
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عت
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  001/0  5  169/652  8/5  5/2  3  8/19  1/35  8/33  يزيونتلو    1
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 يزانم  2
استفاده 

از 
ها  رسانه
 يط

  روز

  001/0  5  369/430  8/18  3/3  1/4  9/11  5/32  4/29  ماهواره
  001/0  5  886/431  4/10  6  5  4/14  2/35  1/29  ينترنتا  3

تلفن   4
  همراه

6/43  2/28  1/14  5/6  3/6  3/1  761/722  5  001/0  

  001/0  5  016/922  5/35  5/7  6/0  1/3  8/9  5/43  يوراد  5

روزنامه و   6
  ياتنشر

6/54  5/15  3/1  3/1  9/5  4/21  647/1105  5  001/0  

 يـزان م( يا كـاربرد رسـانه   يـت در موقع يدر خصوص سـبك زنـدگ   8جدول  هاي يافته
 ـ تـرين  بـيش  دهد ينشان م) روز يها ط استفاده از رسانه و  يزيـون در اسـتفاده از تلو  يفراوان

 درصـد  2/35و  ،5/32 ،1/35 فراوانـي  بـا  ساعت سه تا يك بين گزينةبه  ينترنتماهواره و ا
 فراواني با استفاده ترين بيش ياتو روزنامه و نشر راديو، همراه، تلفن بعد در. دارد اختصاص

 ةبـا توجـه بـه آمـار    . سـاعت اختصـاص دارد   يكاز  تر كم استفادةبه  6/54و  ،5/43 ،6/43
 ـ تفـاوت  ،)P<0.01( يسـطح معنـادار   چنين همدر هر دسته و  دو كاي  يـت در موقع يفراوان

  .است معنادارها  از رسانه استفادهدر  يا كاربرد رسانه
   دو يو آمارة كا يارانحراف از مع يانگين،توزيع درصد فراواني م. 9جدول 

  )يقينوع موس( يا كاربرد رسانه يتدر موقع
  معناداري سطح آزادي درجة  دو يآمارة كا يدرصد فراوان نوع  يفرد

  5/29  يداخل يسنت  1

262/532  6  001/0  

  7/24  يداخل يدجد  2
  7/6  يخارج يككلاس  3
  1/3  يمدرن خارج  4
  3/2  يرسا  5
  9/21  ندارم يقينوع موس يرو ياصرار  6
  6/7  دهم يگوش نم يقيموس  7

نـوع  ( يا كـاربرد رسـانه   يـت در موقع يدر خصـوص سـبك زنـدگ    9جدول  هاي يافته
بـا   يداخل ـ جديـد  يقيموس و درصد 5/29با  يداخل يسنت يقيموس دهد ينشان م) يقيموس

در هر  دو كاي ةبا توجه به آمار. اند را به خود اختصاص داده يفراوان ترين بيش درصد 7/24
در  يا كاربرد رسانه يتدر موقع يفراوان تفاوت ،)P<0.01( يسطح معنادار چنين همدسته و 
  .است معنادار يقياز نوع موس استفاده
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   دو يو آمارة كا يارانحراف از مع يانگين،توزيع درصد فراواني م. 10جدول 
  )استفاده از مكتوبات ةنحو( يا كاربرد رسانه يتدر موقع

  نوع  يفرد
درصد
  يفراوان

آمارة 
   دو يكا

درجة 
  يآزاد

سطح 
  يمعنادار

 7/14 خانهدر كتابيتو عضوياتاشتراك نشر  1

866/111  3  001/0  
 8/36 و كتب مورد علاقهياتنشريدخر  2

3  
 يجيتاليديلاستفاده از فا

  در صورت وجود
7/18  

 6/27 يستماهل مطالعه ن  4
  

 ةنحـو ( يا كـاربرد رسـانه   يـت در موقع يدر خصوص سبك زندگ 10جدول  هاي يافته
و كتب مورد  ياتنشر يدبه خر يدرصد فراوان ترين بيش دهد ينشان م) استفاده از مكتوبات

 4/17بـا   خانـه  كتـاب در  يتو عضـو  ياتبه اشتراك نشـر  ينتر كم و درصد 8/36 باعلاقه 
 ،)P<0.01( يسـطح معنـادار   چنـين  هـم و  دو كـاي  آمارةبا توجه به . دارد اختصاص درصد
  .است معناداربعد  يندر ا ها يفراوان تفاوت

   دو يو آمارة كا يارانحراف از مع يانگين،توزيع درصد فراواني م. 11جدول 
  )كتاب ةمطالع يزانم( يا كاربرد رسانه يتدر موقع
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صلاً
ا

  

1  
يزانم

مطالعه 
  كتاب

  001/0  6  299/858  2/1  3/8  4/3  4/24  1/42  3/16  كتاب

 يـزان م( يا كـاربرد رسـانه   يـت در موقع يدر خصوص سبك زندگ 11جدول  هاي يافته
 بـا سه سـاعت   يال يك ينب مطالعةبه  يدرصد فراوان ترين بيش دهد ينشان م) كتاب ةمطالع
 يسـطح معنـادار   چنـين  همو  دو كاي ةتوجه به آمار با. دارد اختصاص درصد 1/42 يفراوان

)P<0.01(، است معناداركتاب  ةمطالع يزانم يتدر موقع يفراوان تفاوت.  
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   دو يو آمارة كا يارانحراف از مع يانگين،توزيع درصد فراواني م. 12جدول 
  )اخبار گيري ينوع مكتوبات و پ( يا كاربرد رسانه يتدر موقع

  اخبار گيري يمحل پ  يفرد
درصد
  يفراوان

آمارة 
   دو يكا

درجة 
  يآزاد

سطح 
  يمعنادار

1  
يريو تصويصوتيهارسانه

  يداخل
8/43  

171/668  5  001/0  
 9/4 روزنامه  2
 3/18 ماهواره  3
 7/9 ينترنتا  4
 6/4 دوستان  5
 10 يستماخبار نگيريپ  6

  نوع مكتوبات  يفرد
درصد
  يفراوان

آمارة 
   دو يكا

درجة 
  يآزاد

سطح 
  يمعنادار

 31 يرشتة تخصص  1

300/701  9  001/0  

 3/4 يطنز و سرگرم  2
 7/13 يعلمهاييدانستن  3
 2/9 رمان  4
 2/3 يخيكتب تار  5
 7/3 يكتب مذهب  6
 4 شعر  7
 9/4 يعموم  8
 7/3 يرسا  9
 1/11 يستماهل مطالعه ن  10

نـوع  ( يا كـاربرد رسـانه   يـت در موقع يدر خصوص سـبك زنـدگ   12جدول  هاي يافته
 گيـري  پي به درصد 8/43 يعني يفراوان ترين بيش دهد ينشان م) اخبار گيري يمكتوبات و پ
 نـوع  بعـد  در فراوانـي  تـرين  بـيش و  يداخل ـ يريو تصـو  يصوت يها رسانه يقاخبار از طر
 آمـارة با توجـه بـه   . دارد اختصاص درصد 7/13 يبا فراوان يعلم هاي يبه دانستن مكتوبات،

  .است معناداربعد  يندر ا هاي يفراوان تفاوت ،)P<0.01( يسطح معنادار چنين همو  دو كاي
 توان ميرا  خوشه چند فرهنگي مصارف به توجه با كه پژوهش دوم سؤال خصوص در

  .ستها و نسبت آن يزقابل تما يها تعداد خوشه دهندة نشان 2و  1 شكالا كرد متمايز هم از
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تعـداد   دوم خوشةتعداد زنان و در  اول خوشةدر  دهد ينشان م 13 جدول كه طور همان
دوم نسبت  خوشةو در  سال ياناول نسبت جوان به م خوشةدر  چنين هم. است تر بيشمردان 

  .اند متأهل غالباً ها دومي خوشه و مجرد عمدتاً ها اولي  خوشه. است تر بيشبه جوان  سال يانم
  )اي رسانه( يسبك زندگ بندي خوشه جزئيات. 14 جدول

  غيرزيستي مصرف موقعيت در زندگي سبك
 خوشة
  اول

خوشة
  دوم

 ضريب
  اهميت

 ميانگين  ميانگين ايرسانهكاربرد

فن
تل

 
راه
هم

  

  48/0 74/1  40/3 سالدرگوشيتعويض
  35/0 73/2  14/4 جديدامكاناتوكاراييباگوشيداشتن
  52/0 52/2  22/1 جذاب)زيباييورنگ(ظاهرباگوشيداشتن

  45/0 34/2  95/3 گوشيماركاهميت

اده
ستف

ا
از  

فن
تل

 
راه
هم

  

 ايشبكههايبرنامهازاستفاده
  ...) و آپ، واتس وايبر، چت، وي(

22/4  62/1  1  

  46/0 99/2  40/4 ...)وپيامك(غيركلامياستفادة
  01/0 44/3  54/3 )كردنصحبت(كلامياستفادة
 تلفنجانبيامكاناتازاستفاده

  ...) و ياب، مكان صوت، پخش دوربين،(
54/3  69/2  14/0  

زان
مي

 
اده

ستف
ا

 از 
سانه

ر
  ها 

  21/0 09/3  99/3 الكترونيكيصورتبهروزمرههايفعاليتانجام
  42/0 90/1  53/3 ...)وبوكفيس(مجازياجتماعيهايشبكهدرفعاليت

  01/0 11/2  97/1 تلويزيون
  13/0 33/1  02/2 ماهواره
  24/0 64/1  71/2 اينترنت

  09/0 83/1  50/2 همراهتلفن
  02/0 88/0  14/1 راديو

  00/0 06/1  10/1 نشرياتوروزنامه

در  اي رسانه كاربرداول در خصوص  خوشةافراد  دهد ينشان م 14طور كه جدول  همان
 مـارك بـا   يـژه و بـه  جديد امكانات و كارايي با گوشي داشتن ،سال در گوشي تعويضابعاد 

در  يـت فعال ي،ا شـبكه  يهـا  كوتـاه و برنامـه   ياممثل پ يكلاميرخاص، استفاده از ارتباطات غ
. انـد  را كسب كرده يينمرات بالا ينترنتاز ا زياد استفادةو  بوك فيسمثل  يمجاز يها شبكه

روزمـره بـه    هـاي  يتفعال و همراه تلفن از كلامي استفادةدوم در بعد  خوشةدر مقابل افراد 
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هـر دو گـروه    يرفتـار  يلتحل يبرا 15 جدول. ترند يكنزد يانگينبه م يكيصورت الكترون
  .رسد يمناسب به نظر م

  )يا رسانه( سبك موقعيت در رفتار ترين بيش جزئيات. 15 جدول
 زندگيسبك

  مصرف موقعيت در
 ضريب  دوم خوشة  اول خوشة

  اهميت
  فراواني درصد فراوانيدرصد غيرزيستي مصرف

  ماهوارهبه  تمايل
4/62 

 به ماهواره مشاهدة ترجيح
  داخلي تلويزيون

5/54  
 به ماهواره مشاهدة ترجيح

  داخلي تلويزيون
02/0  

  يا ماهواره برنامة نوع
4/62  

  ويدئو موزيك
3/23  

  مستند
06/0  

    تلويزيوني برنامة نوع
6/29 

  خانوادگي هاي فيلم
8/21  

  خانوادگي هاي فيلم
06/0  

 از استفاده نوع
  اينترنت

  
4/18  
  گردي وب

49  
  پژوهش و تحقيق

24/0  

    اخبار گيري پي محل
6/46  
  داخلي يها رسانه

1/44  
  داخلي يها رسانه

05/0  

  
  گيري نتيجه.  7

 يبـاً تقر يمصـرف  رفتارهـاي  همـة اول در  خوشـة پژوهش نشان داد  ينا يجكه نتا طور همان
 بـا  گوشـي  داشـتن  و گوشي ماركاول  خوشةدر . بودند استفاده كمدوم  خوشةپراستفاده و 

 گوشـي دوم داشتن  خوشةدر  ،كه يدر حال داشت بسياري يتاهم جديد امكانات و كارايي
 از اسـتفاده  غيركلامـي،  سـتفادة ا. داشـت  تـري  بيش اهميت جذاب) زيبايي و رنگ( ظاهر با

 امكانـات  و كارايي با گوشيو داشتن  ،...) و آپ، واتس وايبر، چت، وي( اي شبكه هاي برنامه
 استفادة ،كه يدر حال داد يسطح را به خود اختصاص م ينبالاتر يباًاول تقر خوشة در جديد
 و روزنامـه از  اسـتفاده . اول بـود  خوشـة بـه   يكدوم نزد خوشةدر ) كردن صحبت( كلامي

 يزيـون تلو از ،كه يدر حال داشت را سطح ترين پايين خوشه دو هر بين در راديو و نشريات
 و درصد 8/61 نفر 202 با اول خوشة يتينسبت جمع. شد مي استقبال تر بيشدوم  خوشةدر 

درصـد از   54اول و  خوشـة درصـد از   62از  يشب. بود درصد 2/38 نفر 125 با دوم خوشة
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 ـ. دادنـد  مي ترجيح داخلي تلويزيون به را ماهواره مشاهدةدوم  خوشة درصـد از   18از  يشب
 خوشـة درصـد از   49كه  يدر حال كنند، گردي وب ينترنتدر ا دادند يم يحاول ترج خوشة
  .داشتند پژوهش و يقبه تحق يلدوم تما
 ژهي ـو بـه  جديـد،  هـاي  رسـانه از  فزاينـده  استفادة رسد يبه نظر م شد، بيانكه  طور همان

 هـاي  يافتـه . باشـد  دخيل افراد رفتارهاي تمايز در تواند مي بسياريتا حد  ي،فرد يها رسانه
 ياجتمـاع  يهـا  تلفن همراه و شـبكه  چون هم يفرد يها كه رسانه كند يم تأييد يزپژوهش ن

 يدر سـبك زنـدگ   اي رسـانه  كـاربرد اسـاس   برافراد  قشربنديدر  تري بيش ييتوانا يمجاز
 داشتن سال، در گوشي تعويض چون هم يكه نه تنها مسائل جاست اين تأمل قابل نكتة. دارند
 اهميت و جذاب،) زيبايي و رنگ( ظاهر با گوشيداشتن  جديد، امكانات و كارايي با گوشي
 بـين بلكـه در   باشـد،  تمـايز  بـراي  ملاكـي  توانـد  مـي  كنندگان مصرف يندر ب گوشي مارك
در واقع آنچه . دارد تري بيش يتاهم يمجاز ياياز دن مندي بهره اي، رسانه كاربرد هاي مؤلفه

 تمـايز  شهري كلان زندگي سبك در اي رسانه كنندگان مصرف ينبه طور مشخص ب تواند يم
 در فعاليـت  ،...) و آپ، واتـس  وايبـر،  چـت،  وي( اي شـبكه  هـاي  برنامه از استفاده كند ايجاد
  .است اينترنت از استفاده نوع و ،...) و بوك فيس( مجازي اجتماعي هاي شبكه
تحت تلفن همراه و  يها شبكه در يا شبكه يها افراد عضو گروه بين توان مي وضوح به
كه  يبا كسان ينترنتا يو به طور كل مجازي اجتماعي يها از شبكه كنندگان استفاده چنين هم

 گيرند مي رهبه تر كم ينترنتاز ا يا كنند ياستفاده نم ياجتماع يها از شبكه يا يستندعضو ن
ها  روزنامه يژهو به ي،سنت يها را در مقابل رسانه ها رسانه نوع اين فزايندةنفوذ . قائل شد يزتما

با اقتضائات  ها ها و تناسب آن رسانه ينا هاي يژگيو با سو يك از توان مي يات،و نشر
 فرايند تشديد با. كرد تبيينارتباط  يبرقرار براي افراد ميل با ديگر، سوي از و يدجد يزندگ

 هاي رسانه چون هم نوين بخش هويت منابع كاربرد ارتباطات، فناّوري گسترش و شدن جهاني
 به منحصر و بديل بي گاه جاي و گرفت شدت يزن) و تلفن همراه اينترنت، ماهواره،( نوين
و  جغرافيايي مرز چون هم يسنت يها سازه يقاز آن از طر يشكه تا پ جمعي، هويت فرد

  .شد مواجه چالش با سطوح تمامي در بود، يافته شكلمشترك  تاريخ
شهرها، تنها شدن انسان مدرن با خودش و محدود شدن ارتباط  در كلان يژهو و به امروزه

 يگـر، د ياز سـو . كرده است تر بيشابزار  يناو را به ا يهمراه اعتماد و اتكا تلفن دريچةاز 
و همراه  بازي هم تواند مي كه كارهچند يانسان را به ابزار يابزار وابستگ ينامكانات ا يشافزا

و  زمـاني  فاصلة كاهشبه اطلاعات و  يعسر يدسترس چنين همخواهد كرد؛  تر بيشاو باشد 
را با چالش اصالت  عمومي حوزة و شوداخبار و اطلاعات منجر  ياليتبه س تواند يم يمكان
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 يتكثر آن در فضا چنين همو  اطلاعات اندازةاز  يششدن ب يخصوص. اطلاعات مواجه كند
 هـاي  شـبكه  گـرفتن  اختيار درباشد كه  ييها دولت يبرا يجد يچالش تواند يتلفن همراه م

  .اند گرفته نظر در اجتماعي مهار يبرا يابزار منزلة  بهرا  يارتباط
 كـردن  محـدود  يـا  حـذف  بـه  گـذاران  سياسـت و  ريزان برنامه ياست كه اتكا پرواضح

 اجتمـاعي  مهـار  يبـرا  يمناسـب  كار راه اينترنت و همراه تلفن اجتماعي و مجازي هاي شبكه
 يمصرف يشكل گرفتن عادات و رفتارها كند يم تأييد يزن يقتحق يجطور كه نتا همان يست؛ن

 بندي دستهمهم در  يعامل ،تلفن همراه زمينة در چه و اينترنت زمينةچه در  رسانه، حوزةدر 
 كـاربران  زمـرة جوانـان در   يـژه و از افـراد بـه   يو حجـم قابـل تـوجه    رود يافراد به شمار م

  .گيرند مي قرار يننو يها رسانه
 تماشـاي  تـرجيح  اما شود، استقبال چنان هم تلويزيون تماشاياز  رسد يبه نظر م اگرچه
و  ريـزي  برنامـه  حـوزة است كـه در   يگريد تأمل درخور نكتة داخلي تلويزيون به ماهواره
توجـه   نيازمنـد  يزيـوني، تلو يهـا  برنامـه  يمحتوا يتتقو منظور به هنگي،فر گذاري سياست

در  يخـانوادگ  هـاي  يلمحوزه ف ـ يندر ا دهد ينشان م اي رسانه كاربرد ياتجزئ. است يجد
مربوط  موضوعات مشاهدةخود را به  يلتما چنان هم ايراني خانوادةدر واقع . قرار داردصدر 

  .دهد ينشان م تر بيشبه خانواده 
 ـ  متمـايز،  مصـرفي  رفتارهاي جزئيات خصوص در بـه   يـادي ز يـل تما هـا  يخوشـه اول
 دهـد  يگروه نشان م ينا شناختي جمعيت يتوضع بررسي. دهند مي نشان خود از گردي وب
و  ،مـرد، متأهـل   تـر  بـيش دوم  خوشـة كـه   يدر حـال  انـد،  و جوان ،زن، مجرد تر بيشها  آن
دوم است و از نظر نـوع   خوشةاز  تر كماول  خوشة يتپرواضح است كه جمع. اند سال يانم

 كارانـة  محافظه يلاتدوم تما خوشةو  دهند ياز خود نشان م تري بيش باكي بيتهور و  ،رفتار
  .دارند ابراز مياز خود  اي رسانه كاربردهايدر  تري بيش
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