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  چكيده
كه در رابطه با مصرف در تعاملات اجتماعي است گيري  جهت نوعي تفاخر يا فخرفروشي
كمي  يپژوهش حاضر پژوهش. يابد ميعمومي و خصوصي معنا  ةعرصو نمايش كالاها در 

درميـان   اجتماعي مرتبط بـا تفـاخر اجتمـاعي    ـ فرهنگياست كه با هدف بررسي عوامل 
در را  شهر يـزد سالة  64تا  15 آماري تحقيق جمعيت ةجامعاست.  گرفتهشهروندان انجام 

پژوهش با  اين .ندنمونه انتخاب شد ،با استفاده از فرمول كوكران ،نفر آنان 384كه  دارد بر
نامه است. نتايج تحقيق نشـان   پرسشها  دادهآوري  روش پيمايشي انجام شده و ابزار جمع

 ـ   گرايي، مـادي  پذيري، مصرف داد كه سن، جامعه دگرايي بـا تفـاخر   گرايـي، فردگرايـي، م
معناداري مشـاهده   ةرابطاما بين جنسيت با تفاخر اجتماعي  ،داردمعناداري  ةرابطاجتماعي 

و سن در آزمون  ،گرايي، فردگرايي پذيري، مصرف نشد. متغيرهاي مستقل مدگرايي، جامعه
درصد از تغييرات تفـاخر اجتمـاعي را در    69و توانستند  ندشدرگرسيون چندمتغيره وارد 

  مورد مطالعه تبيين كنند. ةجامع
  گرايي. دگرايي، مصرفم ،پذيري جامعه خر اجتماعي،تفا :ها هواژكليد

  
  مقدمه. 1

در تعاملات اجتماعي است كه در رابطه با مصرف گيري  جهت نوعيتفاخر يا فخرفروشي، 
و  ها دوره. هرچند اين پديده در يابد ميعمومي و خصوصي معنا  ةعرصو نمايش كالاها در 

اين پديده را در  رشد كالا و خدمات فناوري و ةتوسعجوامع گوناگون گزارش شده است، 
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بودنـد   كالاها و اشيا ابزاري براي رفع نيازهـا  ،گذشته جوامع معاصر گسترش داده است. در
و مصـرف   انـد  از كاركرد گذشته فاصله گرفتـه  ي، ولي امروز تاحدشدند گرفته مي كار به كه

 هـا  آن كالاها و مصـرف بلكه  ،منظور ارضاي نيازهاي زيستي نيست بهكالاها و خدمات تنها 
كشيدن منزلـت   رخ بهابزاري براي  ةمثاب  به ها آن  به و است اي از منزلت اجتماعي نماد و نشانه

دهد كه كالا و مصرف آن از شكل سـنتي خـود    . اين روند نشان ميشود مياجتماعي توجه 
امل كـه ش ـ  دانسـت اجتمـاعي و فرهنگـي    اي پديـده  منزلة خارج شده است و بايد آن را به

 عنوان امري نگاه شود كه بهمصرف بايد « ،بودريار ةگفت بهها و نمادهاي فرهنگي است.  نشانه
 .)4: 1381 (باكاك» بر نياز مبتنيبر خواست است و نه صرفاً  مبتنيتر  بيش

از آن بـه عطـش منزلـت اجتمـاعي     بعضي كه  ،تفاخر يا فخرفروشيواژگاني معناي 
 ،گونـاگون  ياست. فخرفروشي مـوارد » خودستايي« ،)34: 1392 (شالچي اند تعبير كرده

، راه هـم شخصـي، تلفـن   وسـيلة نقليـة   ازجمله ظاهر و نوع پوشـش و لبـاس، مسـكن،    
مـا   ةجامعاي كه امروز در  مسئله گيرد. مي در بررا  معلومات، تحقيقات، مدرك تحصيلي

درميـان   عجيبي است كه براي خريد كالاهاي گونـاگون رقابت ، خورد ميچشم  بهبسيار 
سـادگي   بـه بينديشـيم،  هـا   آن ةدربـار دقـت   كالاهايي كه اگـر بـا   رايج شده است.مردم 
پـس از   ،گـذارد. برخـي از كالاهـا    زندگي نمـي ر دنبودشان تأثير چنداني  كه يابيم درمي

 چـون  يي هـم كالاها ؛شود صورت جدي و مفيد استفاده نمي بهبار نيز  يك بيش ازخريد، 
اخيـر  هـاي   سـال  مـردم در تـر   بـيش  كه راه همگوشي تلفن  ،يكفش، لباس، لوازم خانگ
پيامـد ايـن    .ها هسـتند  كردن و درپي يافتن آخرين مدل آن نوو   همواره درصدد تعويض

انـداز بـراي مخـارج ضـروري      پس كاهشها كاهش توان مالي مردم و  چشمي هم و چشم
بلكـه جامعـه    ،رساند مي تنها به افراد آسيب نهنشده در زندگي است. اين مسئله  بيني پيش

  نيست.مان اَ نيز از پيامدهاي منفي آن در
 يو تـاريخ  يمطالعـات  ةپيشـين و از  نيستندجديد هايي  پديدهبسياري از مسائل اجتماعي 

تغييـر   ،كنـد جديـد مطـرح   اي  مقولـه  منزلـة  اين مسائل را بهتواند  ميچه  اما آن ،برخوردارند
 اي لهئفخرفروشي مس ـ ،چندان دور نهاست. در ساليان روز اين مسائل  هبهاي  زمينهماهيت و 

تملك زمين و  و نژاد و خون ةبرپايتر  بيش و ن،ازجمله متمولا ،خاص يقشردرميان  عادي
افراد جامعـه و حتـي    غلبادرميان  امروز افزايش فخرفروشي ،اما .يا حتي قدرت بدني بود

بـه   و تفـاخر  خر به مـال و مقـام  گرايي و تفا هاي بروز تجمل طبقات پايين و گسترش زمينه
 ناشـدني  جبـران  يعـوارض و عـواقب   يبعض در كه را شاهديم هاي زيبايي خطرناك جراحي

  .دارد راه هم به
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منظـوم  اجتماعي است كه برآيند  يكنش ،ي فردي باشدا كه پديده بيش از آن ،فروشي فخر
تغييـرات   درپـي ن است و افزايش وقوع آ گوناگوناي از عوامل گوناگون در سطوح  پيچيده
 وجـود مشـكلاتي در  گـر   بيـان اقشار و طبقات مختلف، درميان  ،اجتماعي ةپيچيدو  فزاينده

مرتبط با تفاخر  ياجتماعي و عوامل فرهنگ بر آن است تا اين تحقيق .استموردبحث  ةزمين
  .را بررسي و تحليل كند ي دربين شهروندان يزداجتماع
 

  پيشينة پژوهش. 2
است، اما  گرفتهنحاضر انجام  پژوهشكه تحقيقي با عنوان  بايد گفت ،هشة پژوپيشين دربارة

لطيفـي و غفـاري   موضـوع ارتبـاط دارنـد.     ايـن  كه غيرمستقيم با دست است درتحقيقاتي 
كيفـي  ة مطالعبه  ،»خريد الكترونيكيهاي  انگيزهبررسي تفاوت جنسي در « ةمقال) در 1387(

درميـان   ،نوع كـالا  و ظاهري سايتهاي  جذابيت، فرديهاي  انگيزهجنسيت با ة رابطو كمي 
كه تنهـا  دهد  ميد. نتايج اين پژوهش نشان پرداختن ،نفر از خريداران اينترنتي زن و مرد 384
هـا   انگيزهو اين  برقرار استمعناداري ة رابطجنسيت  بااجتماعي ـ   احساسيهاي  انگيزهبين 

كاربردي و هويتي و نيز بين جنسيت  ةگيزانتر از مردان است. بين جنسيت و  براي زنان مهم
پـورغلام   . ذكـايي و برقرار اسـت معناداري  ةرابطظاهري سايت و نوع كالا هاي  جذابيتو 

آمـوز   پژوهشــي دربين دختران دانـش  ؛فرهنگ يا مصرف فرهنگي خرده«) در 1384( آراني
 انجـام هر تهـران  آموزان دختـر دبيرســـتاني ش ـ   دانشاي معرف از  ، كه بر نمونه»شهر تهران

فرهنگي را در دو ســطح عيني و  خردهگرفته، ميزان گرايش دختران نوجــوان به رفتارهاي 
 بـا  گويـان بســـيار موافـق    داد كه درصد بـالايي از پاسـخ   ذهني بررسي كردند. نتايج نشان 

اند. نگرش مثبت بـه   داشتن حق انتخاب لباس و مد بوده و ها و مدهاي جديد پوشيدن لباس
درميـان   فرهنگـي بـوده اسـت كـه     خـرده هـاي متناسـب ازجملـه رفتارهـاي      اشــتن اندامد

 ،)1385ميرزايي و اميني (ترين مخالفت را داشته است.  موافقت و كمترين  بيش گويان پاسخ
 ،»اجتماعي و سبك زندگي ةطبقبازرگاني تلويزيوني با تأكيد بر هاي  پيامتحليل محتواي «در 
بازرگاني در ايران چـه نـوع الگـو و سـبك     هاي  پيامكه  اند به اين سؤالگويي  پاسخدنبال  به

ايفـا  اي  چندگانـه بازرگاني كاركردهاي هاي  پيامكه  با بيان اين ،ها آن .كنند ميزندگي را تبليغ 
 ةجنب ـ ،ديگـر  و ازسوي اند پرداخته لازمبه معرفي محصولات و كالاهاي  ،سو ازيك ،كنند مي

 نـد. ا هدر يك مقطع زماني پرداخت ـها  آن تحليل به كنند و طرح ميمرا گرايي  مصرفگسترش 
نشـــان   ،»آن با پذيــرش اجتمـاعي بـدن   ةرابطمديريت بــدن و «در  )،1386(اخلاصــي 
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 ،داري مراقبـت و نگـه   و آرايشـــي  لحـاظ از ،وجـوه   ةهم ـداده كه توجه زنان به بــدن در 
پذيـــرش   و اي رســـانه  امـل مصـرف  بـين عو  ،شــدت يافته است. برمبناي اين پـژوهش 

و  برقرار استمعناداري   ةرابطاجتماعي بدن و پايگاه اقتصــادي ـ اجتماعي با مديريت بدن  
نتـايج تحقيـق    .داري و مديريت بـدن معكـوس و معنـادار اســـت     متغيرهــاي دين ةرابط

داد كـه  نشـان  » بررسي نگرش زنان نسبت به مديريت بدن« در)، 1389( همكارانراسخ و 
مديريت بدن و عواملي ماننـد درآمـد، پـذيرش عـام، پـذيرش در       درقبال بين نگرش زنان

انتظـارات اجتمـاعي،    ،اي سـالان، پـذيرش سـازماني، مـدگرايي، مصـرف رسـانه       گروه هم
سـبك زنـدگي    ،طلبـي  لـذت گرايي، كسب هويـت،   امكانات اقتصادي و اجتماعي، مصرف

  .برقرار استمعنادار  يارتباط
صـورت   كـه جـذابيت   ه شـد به اين نتايج دسـت يافت ـ » زيبايي، نماد و منزلت« لةمقادر 
كنـد و نيـز تـأثيرات و     بيني را در ارتباطات عـام و خـاص ايجـاد مـي     پيش قابلهاي  تفاوت

 هاي منزلتي ديگر دچار تغييـر و تعـديل گـردد    در تركيب با ويژگيتواند  ميجذابيت چهره 
)Webster and Driskell 1983(. تواند ابـزاري مناسـب    ل روكيچ نشان داد كه تلويزيون ميبا

 )wei( . وي)Ball- Rokeach et al. 1984( جديد باشدهاي  ارزشبراي اغواي افراد به پذيرش 
انجـام   را »گرايانـه در چـين   مصـرف هاي  ارزشجمعي و هاي  رسانه«پژوهشِ  )Pan( و پان
ارزشـي  هـاي   گيـري  جهـت كـه  انـد   بـوده گويي به اين سؤالات  درصدد پاسخها  آن .اند داده

جمعـي در  هـاي   رسـانه كه چگونـه   و اين ،اند به فردگرايي چيني كدام ة متصلگرايان مصرف
ثابت را يافتنـد   ةگرايان مصرفارزشي گيري  جهتسه ها  آن .مؤثرندهايي  ارزشظهور چنين 

 ربـي پرسـتش سـبك زنـدگي غ    ،از مصرف تجملي، اشتياق به خودشـكوفايي اند  عبارتكه 
)Wei and Pan 1999(هـاي   رسـانه جهـاني: تـأثير   گرايي  مصرفگسترش «در  ،. پيك و پان

دادن ايـن مسـئله    نشـان دنبـال   به، »در چينگرايانه  هاي مصرف ارزشجمعي و تبليغات بر 
سـهمي  با منشـأ غربـي   هاي  رسانهو يا ها  رسانهكه چگونه تبليغات و نوع محتواي اند  بوده

 درميـان سـاكنان شـهري چـين دارنـد     گرايانه  هاي مصرف گيري تگيري جه شكلمهم در 
)Paek and Pan 2004(  ) گـروه تحقيقـاتي داو .Dove  زيبـايي  «در پـژوهش   2004) در سـال

كـه   ،سـال  64تـا   18كشور جهان در گـروه سـني    10زن از  3200طي بررسي در، »نقادانه
 نددرصد از زنان بر اين بــاور  44صورت پيمايش تلفني انتخاب شده بودند، دريافتند كه  به

در  ،. تـارلو )Toni 2004: 19( هـاي جسـماني اســت  اي فراتر از ويژگـي كه زيـبـايي مـقوله
شاخصـي آشـكار از تمـايز در     مثابـة  درپي بررسي اهميت لباس و پوشش به ،خودمطالعة 

ة طبق ـاست كه انتخـاب حجـاب زنـان    بر اين نظر چندفرهنگي لندن بوده است. وي  رِشه
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 هـا  فرهنگـي آن زمينـة   پـس  منزلة شود، نه به كالا نگريسته ميمنزلة  بهمسلمان اغلب  متوسط
)Tarlo 2007(طـور متفـاوت خريـد     بـه  آيا زنان و مردان واقعاً« در كارانشو هم . كريوويلا

هـاي   تـا تفـاوت   كوشد ميو  استهاي خريد افراد در هند  دنبال كشــف عادت به، »؟كنند مي
در هفـت شـــهر    ،مراكز خريـد  ةكنند مصرف 2721سيت را ازطريق برگزيدن ممكن بين جن

كـه   استهاي معناداري در رفتار خريد  تفاوت كه دهد ها نشــان مي هند، شناسايي كند. يافته
 تحقيـقِ  در سـي  . هوسـيك و سـي  )Kuruvilla et al. 2009( تواند مرتبط با جنسيت باشـد  مي

 ،د كه مشتريان با خريدن كالاي فاخر و برجستهنده مينشان » عوامل مصرف كالاهاي لوكس«
هاي اين مقاله نشان  يافتهچنين  همقصد مشهوركردن و تمايز خود را دارند.  بقية كالاها،ميان از
كننـدگان   مصـرف ها،  دهد كه بدون درنظرگرفتن محيط اقتصادي و يا اجتماعي اطراف آن مي

  .)Husic and Cicic 2009دارند ( مشابه رفتاري كالاهاي لوكس در سراسر جهان
براثر رواج  ،اخيرهاي  سالفروشي در فرهنگ اسلامي، در  فخرمنفي به ديدگاه باوجود 

ايـران  جامعـة  هاي اين ناهنجاري فرهنگي در  شيوهگرايي، مظاهر و  ماديگرايي و  مصرف
در چشمي باشد كه  همو چشمهاي آن  شاخصترين  مهمافزايش يافته است. شايد يكي از 

علمي با اين پژوهشي  ،اين ما رسوخ كرده است. باوجودروزمرة هاي مختلف زندگي  لايه
اي براي  زمينهتواند  مي. تحقيق حاضر ه استدست ما نرسيد  بهعنوان يا موضوع در ايران 

مقياس علمي مناسبي بـراي   تا است برآن و توجه به آن شود. اين تحقيقمسئله  طرح اين
و  بررسـي  آن را محـدودي نمونة و دربين كند جتماعي طراحي سنجش وضعيت تفاخر ا

  .تحليل كند
  

  نظري چهارچوب. 3
منبع انتسابي  ؛كندميره شاامنزلت آوردن  ستد بهاي سه منبع بربه  )Max weber( بروماكس 

 وبـر  ).فـاخر مصرف منزلتي (خريد كالاهـاي   ،(منزلت موروثي)، اكتسابي (موفقيت شغلي)
يافت ماركسي) استوار باشد، بر شـباهت   كه بر توليد (ره ي بيش از آندريافت كه سبك زندگ

ثر ؤم ـ  مصـرف توليد اقتصادي بر چگونگي  ةشيو ،نظر وبر بهالگوهاي مصرف استوار است. 
اسـت كـه شـامل    ينـدي  افرمصـرف   ،آن نيسـت. در نظـر او   ةكنند تعييناما ضرورتاً  ،است

را بيان  اجتماعيهاي  گروههاي ميان  فاوتكه ت ي استكردارهاي اجتماعي و فرهنگي متفاوت
 دارنـد كـه  هي وگرم نسجاانوعي كه سبك زندگي مشابهي دارند  كساني ،ازنظر وي كند. مي

رفتــاري و مصــرف  يلگوهاا در مشابهت .ستا فمصر يلگوا و رفتادر رشباهت   ازناشي 
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اسـت   راه هـم غالباً با گردآمدن در اماكن خاص و حتي تشـابه الگوهـاي ارزشـي و ذهنـي     
  ).30 - 28: 1382(فاضلي 

و توجـه   افتـه يشهر ظهور و بروز  كلانمدرن كه در  يايدن يها يژگيو نيتر از مهم يكي
ما چگونه  كه نياست. ا )fashion( دجلب كرده، م را به خود  )Georg Simmel( مليز گئورگ

را در  گـران يد ميچگونـه قـادر   كـه  ني ـو ا ميكن يم انيو ع ييخودمان را بازنما گرانيد يبرا
بلكـه بـه    ،مـا ي ذهن ـ تاي ـتنها ح نهت به يدغدغه و حساس ينوع نيمب م،يشهر درك كن كلان

نفس همـان   شينما يبرا ياتيآن است. وجه ح ييشهر و بازنما كلانما در  يجسمان اتيح
و در  تي ـاسـت. در مواجهـه بـا جمع    يگـر يو پاسخ ما به د يگريو خوانش ما از د چهره
كـنش متقابـل    يابر را ما اتين ،شكل نيتر عيچشم است كه به سر نيا ،يعموم ونقلِ حمل
هـدف   يب ،رديگ يم بر را در ييفضا ،ندينش يم، پس رود يمفرو  اي. چشم در اشدهد يم يتجل

خـود   يسـو  بهآن را  ، سپسقاپد يپشت م و پساز  ييمطلوب خود را گو ةابژزند،  يپرسه م
 ـي(فر كشـد  يم بندهايي كه و قيـد  تماميد از فرن شدآزاد ،يملزظر ن در ).38 - 37 :1386 يزب

 يتدفر وزنويدبخش بر، مينهدد فرآزادي هي بر وگر هـاي  بستگي هم قالبدر سنتي  معةجا
)individuality( ما همين فرا ،ستاكـه دائمـاً بـه    بينـد   مي ايجامعه  رحصادر  د راخوآزاد  د

كـردن   مصرفخاص  ةشيو ،ي. در چنين وضعيتكند ميوي تعرض هاي  خودمختاري ةعرص
يافته او درست. ا  شهر نكلادر جمعيت حاضر  هنبوا و انيگردبطه با را در دخواي هي بررا
حفظ هويت   ايبر، شهردر  ندگياز زحاصل  نامي گم جهه باامودر  ،برلين رژوازيِكه بود بو

 )self assertion» (دخوت ثباا« مصرف راهي براي ةگون  اين د.ميگيره بهرف مصراز خويش 
   .)24: 1382فاضلي (ست دي افرار قتداحفظ   و

در شناختي  يباييزذب كاذوق  و تجمليي كالاهات ست كه مناسباا بر اين نظـر ماركوزه 
ست درنا مادي نظر ازتنها  نهامروز را ندگي ز ةشيو ينگونه كالاهاا وريغيرضر وشفر  و خريد
ــبب بلكه به ،ساخته  گرهجلو چيزها عامل  ريتملك بسيا و كالابه خريد  ادفراشيفتگي  ســـ

  درطبيعت ثانويه د يجاامصـرف منجـر بـه     اقتصـاد  ،ماركوزه نظر به .ستا  هشد بختي خوش
جامعه در حاكم  نةجوياديط سواگذشته به شراز بيش او را  ،يطاين شرد و در اميشون نساا
يض پيايي انواع كردن و تعو مصرف و به داراشدن نياز .)18: 1362 زهكورما(زد ميسا  بستهوا

، همگي ناشي از همين طبيعت ثانويـه اسـت. صـنعت    شود ميكه به انسان عرضه  كالاهايي
 ،و به ايـن ترتيـب  كند  مي، منطق كالا را بر آگاهي فرد مسلط يننوداري  سرمايهدر  ،فرهنگ
» آزاديتوهم «ين صنعت نوعي د. اغافل ميشود خو نيازهاي كاذب بر زندگي ةسلطفرد از 

)the illusion of freedom(  رو  متنوعي پيشي هابنتخاا كه ميكند  رتصود . فركند القا ميرا
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د خوب نتخادر اهم د فرو نيست   قعيع واتنو، ستروي اوچه پيش آنكه  حاليدر ،دارد
او  سليقةذوق و ست كه به ا  نوينداري سرمايهژي يدئولواين ابلكه  ،نيستآزاد كامل ر طو به

   ).23: 1376 هبشيري(ست داده اجهت 
 »يمصـرف تظـاهر  «است از كاركردهاي پنهان  يليتحل )Veblen( لنبو رفهم ةطبق ةينظر

منظـور بـالابردن    بـه  زي ـآم رقابتهاي  روشبالاي جامعه و  ةطبق ينمادهاي منزلت كه ازجمله
 ينهادهـاي اجتمـاع   منزلـة  او الگوهـاي رسـم و عـادت را بـه     .ديآ يشمار م بهفردي  تيثيح
 ،يچشـم  وهـم  چشـم مانند الگوهاي  ،يكل نيعناو ريرا ز ينهادهاي اجتماع نيا وشناسد  يم

). 25: 1383لـن  ب(ودهد  ميقرار  محل بحث و تحليل ،آسايي تنبه  تظاهر ،مصرف تظاهري
» نفس  حرمت« ، ازمصرفي خويشر فتادر رنخسـتين افـراد   هـاي   انگيـزه  موردوي در ةنظري

)selfesteem( است كه حرمت نفس هر انسـاني بازتـاب همـان     نظربر اين  او د.ميشو زغاآ
ــةد. قائل ميشونداي او بران يگرد  ست كهاحرمتي   يناست كه اين حرمت اكسب  رنتيجــ

دادن حرمـت نفـس موجـب     ازدسـت  و هـراسِ  ندزسر مي ها ننساااز  ميزآقابتي رهارفتار 
ين ا لنبو اسيسا سؤال  .)361: 1380 زركو(ست اميز آقابترفرهنگ ر ظهوو وقفه  بيتلاش 

ثـروت.   :دهد پاسخي ساده مي و جتماعي چيستا هجايگا ومنزلت  و رفتخاا يست كه مبناا
ــا ،ستاجامعه در مي ت آدشهراي مبنايي بر )pecuniary( ماليرت قد ،وينظر در  وي  امــ
  ،وينظر  درست. اشرطي قائل  ،دمنزلت تبديل شو و رفتخاابه  وتثرل و پو كـــــه آن ايبر

بايد ن آورد، مغاار بهصاحبش اي بررا شـأن و منزلـت   تـرين   بيش كه ي آنابر ثروت هرگونه
: 1382گذاشــته شــود (فاضــلي  نمايش به )conspicuous( نهامتظاهرو نمايانه دخو  تيرصو به

 يشيپرتظاهر و نما مصرف كند كه ميتوجه  گرياي د الگوهاي مصرف به گونهبه  لنوب ).21
 ـيهاي ب گروه فقط براي نه ها يشنما نيت است و اثرو يجمع هاي شينما ةرنديدربرگ  ،يرون

  ).162: 1386 (بنت است بلكه براي اعضاي گروه خودي
  

  روش تحقيق. 4
اجتمـاعي مـرتبط بـا    و  عوامل فرهنگـي  كه هدف از تحقيق حاضر بررسي به اين باتوجه

عة جاماز روش پيمايش استفاده شده است.  است، تفاخر اجتماعي دربين شهروندان يزد
 نـد نفر 611464طبق آخـرين سرشـماري   بركه  ندشهروندان شهر يزد آماري اين تحقيقْ
درصـد خطـاي بـرآورد و     5گيري بـا   نمونهبراساس  ). تعداد نمونه1395 (مركز آمار ايران،

. شدمشخص  ينفر 384فرمول كوكران به  توجه با درصد مشخص شد كه  95سطح اطمينان 



  1397سال نهم، شمارة اول، بهار  ،پژوهي فرهنگي جامعه   38

. در گام اول، بر است اي اي چندمرحله في از نوع خوشهگيري اين پژوهش تصاد روش نمونه
گيـري   بـا اسـتفاده از نمونـه    ،حـريم منـاطق چهارگانـه    ،نماي مناطق شهرداري يزد راه ةنقش

نهـادي منـاطق    محـلات پـيش   ة. در گـام دوم، بـر نقش ـ  شدمنطقه انتخاب  4تصادفي ساده، 
رس اسـتفاده   روش دردست بهفراد ا انتخابگيري تصادفي ساده و در  يزد از نمونه ةگان چهار

جمعيت هـر  به  توجه با محله تعيين گرديد. در گام سوم، 5 ،از هر منطقه ،مناطق اين شد. در
  شد. مشخصمنطقه، سهم هر منطقه 

 شيوة مقيـاس  متغيرهاي تحقيق در قالب آنكه در  است نامه بوده ابزار گردآوري پرسش
براي سنجش متغيرهـاي تفـاخر اجتمـاعي،     ،. بر اين اساسندو ارزيابي شد ليكرت سنجش

و  تـدوين كـرد   نامـه  پرسشگر  پژوهشگرايي، مدگرايي  گرايي، مادي پذيري، مصرف جامعه
فرهنگي  ةسرمايشدن، فردگرايي، فناوري اطلاعات (رسانه) و  براي سنجش متغيرهاي عرفي

  شد.  كار گرفته بهاستاندارد  ةنام پرسش
هـاي   آن داشـته  ةواسـط  بـه شود كه فرد  و منشي تعريف ميرفتار  مثابة تفاخر اجتماعي به

همـين   دهـد و بـر   مدرك، را در حضور ديگران نمـايش مـي   و مقام و مال، ازجمله خويش
 بـراي  اي اسـت و  . ايـن متغيـر در سـطح فاصـله    بينـد  مـي خود را برتـر از ديگـران    ،اساس
  .نظر گرفته شد در ،ليكرتمقياس  ةشيوبا  ،گويه 18گيري آن  اندازه

بـراي اطمينـان از    كـار گرفتـه شـد.    به اي سازهصوري و  روايي محتواييِ ،در اين تحقيق
بـراي  هـا   آن هـاي و از نظر گرفـت نامه در اختيـار كارشناسـان قـرار     روايي صوري، پرسش

 ـبراين، از اعتبـار سـازه    علاوهنامه كمك گرفته شد.  تصحيح پرسش تحليـل عـاملي    روش هب
  استفاده شد.

 آزمون تحليل عامل مقياس تفاخر اجتماعي نتايج .1 جدول

  واريانس  مقدار ويژه  ضريب استخراج  بارعاملي  ها گويه

توجه ديگران، به فكر  جلببراي  ،گاهي
  45/0  67/0  .افتم جراحي پلاستيك مي

51/9  87/52  
  57/0  75/0  پزدادن را دوست دارم.

خاطر حرف ديگران  در عروسي و عزا به
  51/0  71/0  .شوم تحمل ميهاي گزافي را م هزينه

من دوست دارم چيزهايي داشته باشم كه 
  56/0  75/0  .دهد ثير قرار ميأت تحتمردم را 
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گرايي و كالاهاي لوكس را در  من تجمل
  56/0  74/0  م.زندگي خود دوست دار

هاي خود را به رخ  داراييدوست دارم 
  53/0  72/0  ديگران بكشم.

در ارتباط با  در يك جمع و ،دوست دارم
  5/0  71/0  ديگران، از همه بهتر جلوه دهم.

تر  بيش براي ارزيابي ديگران، ظاهر شخصي
  51/0  71/0  برايم اهميت دارد.

 شدن دربين ديگران حاضرم هر ديدهبراي بهتر 
  45/0  67/0  كاري انجام دهم.

  34/0  59/0  دنبال دارد. بهتر پرستيژ بالاتري را نيز  پول بيش
دوست دارم مراسمات من (ازدواج، ترحيم، 

  48/0  69/0  جشن تولد و ...) بهتر از ديگران باشد.

دار و  كه ديگران بدانند كه من پول از اين
به من دست  يهستم احساس خوب متمول

  .دهد يم
78/0  61/0  

دار برايم  احساس استفاده از كالاهاي مارك
  49/0  7/0  بخش است. لذت

يم خيلي اشهر بري بالاي ها زهمغااز خريد 
  55/0  74/0  دارد.هميت ا

 ،روز دوست دارم با پوشيدن لباس شيك و به
  65/0  8/0  تر جلوه دهم. خود را بالاتر و ثروتمند

شود كه  استفاده از كالاهاي لوكس باعث مي
  51/0  71/0  احساس شادي داشته باشم.

د به خودم را م توجه مر تومبيلدارم است دو    
  65/0  8/0  جلب كند.

اگرچه  ،م رند باشدراه هم ةشماردوست دارم 
  52/0  72/0  مجبور باشم پول زيادي بابت آن بپردازم.

  95/0  نمونه ةاندازبودن  متناسبجهت kmoآزمون
ضريب 
آلفاي 
  كرونباخ

94/0  

بودن تفكيك  درستجهت  Bartlettآزمون 
  =000/0Sig =  153Df  ها عامل

Ch-
square = 

2/4623  

را نشان  گيري كه كفايت نمونه ،استدرصد  95/0برابر با  kmo، مقدار1براساس جدول 
بـين متغيرهـا    كـه  دهـد  ) نشـان مـي  >001/0p( معناداري آزمـون بارتلـت    بر دهد. افزون مي
  عد خود ماندند.ها در ب گويه ةهم ،. در اين مقياسبرقرار استبستگي  هم
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 ها يافته. 5

. دن ـده ميدرصد را مردان تشكيل  51درصد را زنان و  49گو،  اسخنفر پ 384از مجموع 
 5/30درصد ابتدايي و سيكل،  8/19، سواد بيگويان  درصد از پاسخ 5 ،تحصيلات از نظر

درصـد   4/9و درنهايـت   كـارداني و كارشناسـي  درصـد   8/39درصد متوسطه و ديـپلم،  
 384از مجموع تأهل، وضعيت متغير  از نظر. داشتندبالاتر  تحصيلات و كارشناسي ارشد

 درصد مطلقـه  6/2و  بيوهدرصد  1/2درصد مجرد،  2/43درصد متأهل،  1/52، گو پاسخ
 1/8نفـر (  31گويان بدين شرح اسـت كـه كارمنـد دولـت      وضعيت اشتغال پاسخ .بودند

درصـد)،   8/7نفـر (  30درصد)، كـارگر   5/18نفر ( 71درصد)، كارمند بخش خصوصي 
درصـد)،   3/1نفـر (  5درصـد)، نظـامي    5/6نفـر (  25صد)، كسـبه  در 3نفر ( 1كشاورز 

 9/3نفـر (  15كـار   درصـد)، بـي  6/14نفـر (  56دار  درصد)، خانه 1/3نفر ( 12بازنشسته 
و سـايرين كـه    ،درصـد)  12نفر ( 46آموز  دانشدرصد)، 2/17نفر ( 66درصد)، دانشجو 

تـرين   بـيش  ،بنـابرين . بودنـد درصـد)   8/6نفـر (  26شغلشان غير از مشاغل مذكور بود 
 .ي اسـت تـرين فراوانـي شـغل كشـاورز     بخش خصوصي و كـم  يكارمند شغل فراواني

درصد شهري هستند.  3/77درصد روستايي و  7/22گويان  از مجموع كل پاسخچنين  هم
نفـر   41اجتماعي نيز نشان از آن دارد كه تعـداد  طبقة  از نظرگويان  توزيع فراواني پاسخ

پـايين رو بـه   طبقـة  درصـد) در   3/33نفـر (  128پـايين پـايين،    طبقةدرصد) در  7/10(
متوسـط  طبقة درصد) در  18نفر ( 69متوسط، طبقة درصد) در  6/34نفر ( 133متوسط، 

بودند. ميزان درآمد  يا مرفه بالاطبقة گويان در  درصد) از پاسخ 4/3نفر ( 13رو به بالا و 
 گيـري شـد.   اي انـدازه  صورت فاصله به گويان نيز در قالب يك سؤال باز و پاسخخانوادة 
خـانوادة  درآمـد  تـرين   بيش تومان و 000/500ترين درآمد  هاي تحقيق، كم يافتهبراساس 

  .بودتومان  000/000/15گو  پاسخ
  . دارديزان تفاخر اجتماعي برحسب جنسيت تفاوت م اول: ضيةفر
نتـايج  . ر گرفتـه شـد  كـا  بـه  tآزمـون   ،متغيرهابه  توجه با ،منظور بررسي اين فرضيه به
دار  معنـي  يو سـطح درصـد   -374/0برابر با  tكه  اينبه  توجه با كه دهد نشان مي حاصل

جنسـيت تفـاوت معنـاداري     طبـق ميزان تفاخر اجتمـاعي بر  ،دارد درصد 709/0برابر با 
زنان و مـردان در ميـزان تفـاخر اجتمـاعي تفـاوت معنـاداري بـا         ،ديگر عبارت به. ندارد
  .ندديگر ندار يك
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  ميانگين تفاخر اجتماعي برحسب جنسيت ةمقايس .2جدول
  T  Df  Sig  انحراف معيار  ميانگين  تعداد  ها گروه  متغير

  709/0  382  - 374/0  892/15  77/48  188 زن  تفاخر اجتماعي
  411/17  41/49  196  مرد

  ميزان تفاخر اجتماعي برحسب خاستگاه اجتماعي تفاوت دارد.  دوم: ةفرضي
 كـه  دهـد  نشـان مـي   3. نتايج جدول كار گرفته شد به tآزمون  ،اين فرضيه سنجش براي

، دارددرصـد   000/0دار برابـر بـا    معنـي  يو سطحدرصد  - 027/6برابر با  tكه  اينبه  توجه با
داري دارد. ميـانگين   خاستگاه اجتماعي تفـاوت معنـي   طبقميزان تفاخر اجتماعي بر بنابراين

بيش از درصد  75/51داراي خاستگاه اجتماعي شهري  يمايشيِنمونة پ تفاخر اجتماعي افراد
  .شده استدرصد  03/40 افراد داراي خاستگاه اجتماعي روستايي

  ميانگين تفاخر اجتماعي برحسب خاستگاه اجتماعي ةمقايس .3 جدول
  T  df  Sig  انحراف معيار  ميانگين  تعداد خاستگاه
  19/14  03/40  87 روستا

  42/16  75/51  297  شهر  000/0  382  - 027/6

  تفاخر اجتماعي رابطه دارد.  باسن  سوم: ةفرضي
درصد  000/0داري  كه سطح معني اينبه  توجه با كه گوياي اين است 4اطلاعات جدول 

 ،تفاخر اجتماعي دارد. درنتيجـه  باداري  بستگي معني هم سنكه  توان گفت مي ،آمده دست به
  .شدبين سن و تفاخر اجتماعي تأييد  ةرابط

  تفاخر اجتماعي رابطه دارد. باپذيري خانوادگي  جامعه چهارم: ةفرضي
 بـا پـذيري خـانوادگي    گفت كه جامعهتوان  ميبه سطح معناداري آزمون پيرسون،  باتوجه

اسـت كـه    درصـد  7/0 بسـتگي  ضريب هممقدار چنين  هم ،بستگي دارد تفاخر اجتماعي هم
پذيري خانوادگي موافـق بـا تفـاخر     رچه جامعهيعني ه ؛دهد قوي و مثبتي را نشان مي ةرابط

  ). 4(جدول  يافته استافزايش يافته، تفاخر اجتماعي نيز افزايش 
  تفاخر اجتماعي رابطه دارد.  باگرايي  مصرفميزان  پنجم: ةفرضي
تر  و كوچكدرصد  000/0داري برابر با  دهد كه سطح معني نشان مي 4هاي جدول  يافته

تفاخر اجتمـاعي دارد.   باداري  بستگي معني هم گرايي مصرف، براينبنا است.درصد  05/0از 
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مقـدار   ،چنـين  هـم  شـد. و تفاخر اجتمـاعي تأييـد   گرايي  مصرفبين  ةرابط ةفرضي بنابراين،
قوي و مثبت را نشان  اي هرابطشده است كه درصد  670/0بستگي پيرسون برابر  ضريب هم

  يابد. تفاخر اجتماعي نيز افزايش مي يابد،گرايي افزايش  يعني هرچه مصرف ؛دهد مي
  تفاخر اجتماعي رابطه دارد.  باميزان فردگرايي  ششم: ةفرضي
 020/0داري برابر با  كه سطح معني اينبه  توجه با كه دهد نشان مي 4هاي جدول  يافته
 بـا داري  بسـتگي معنـي   هـم  فردگرايي ، بنابرايناستدرصد  05/0تر از  و كوچكدرصد 

. شـد بين فردگرايي و تفاخر اجتماعي تأييد فرضية رابطة  ،نتيجه دردارد.  تفاخر اجتماعي
اي  رابطـه شده است كـه  درصد  11/0 با بستگي پيرسون برابر مقدار ضريب هم ،چنين هم

تفاخر اجتماعي نيز  يابد،يعني هرچه فردگرايي افزايش  ؛دهد ضعيف و مثبت را نشان مي
  يابد. افزايش مي
  تفاخر اجتماعي رابطه دارد.  بادگرايي ميزان م هفتم: ةفرضي
 000/0داري برابـر بـا    كه سـطح معنـي   اينبه  توجه با دهد كه نشان مي 4هاي جدول  يافته
تفـاخر   بـا داري  بستگي معني هم گرايي مد ، بنابرايناستدرصد  05/0تر از  و كوچكدرصد 

 ،چنـين  هـم  .شداعي تأييد گرايي و تفاخر اجتم بين مد ةرابط ةفرضي ،نتيجه دراجتماعي دارد. 
قوي و مثبت  اي هرابطشده است كه درصد  720/0 با بستگي پيرسون برابر مقدار ضريب هم

  يابد. تفاخر اجتماعي نيز افزايش مي يابد،گرايي افزايش  يعني هرچه مد ؛دهد را نشان مي

  بستگي پيرسون بين تفاخر اجتماعي و متغيرهاي مستقل آزمون هم .4جدول
  سطح معناداري  بستگي پيرسون ريب همض  متغيرها

  000/0  - 429/0  سن 

  000/0  700/0  پذيري جامعه

  006/0  130/0  فرهنگي ةسرماي

  000/0  460/0  شدن عرفي

  000/0  670/0  گرايي مصرف

  000/0  360/0  گرايي مادي
  020/0  110/0  فردگرايي

  000/0  720/0  گرايي مد
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 ،چندمتغيره استفاده شده است. در ايـن تحقيـق  تر متغيرها از رگرسيون  براي تبيين دقيق
شـده اسـت. متغيرهـاي     بهـره بـرده  ) stepwiseگام ( به گاممنظور بررسي متغيرها از روش  به

انـد   و سن در مدل معنادار شد و توانسـته  ،گرايي، فردگرايي پذيري، مصرف مدگرايي، جامعه
درصـد،   49پـذيري   صد، جامعـه در 52درصد از متغير وابسته را تبيين كنند (مدگرايي  69/0

تنهـايي تفـاخر    بـه  يـك هر كه درصد 18سن  ،درصد 1 درصد، فردگرايي 45گرايي  مصرف
 اند).  اجتماعي را تبيين كرده

 مدل رگرسيون ةخلاص .5 جدول

  R  R Square R2  Std. Error of the Stimate  مدل
5  83/0  69/0  69/0  25/9  

  تغيرهاي مستقلمبراساس  تبيين تفاخر اجتماعي .6 جدول
  مقدار ثابت  Beta  B T  Sig  متغير

  000/0  35/7  82/0  32/0  مدگرايي

99/2 

  000/0  5/8  1  32/0  پذيري جامعه
  000/0  08/7  52/0  26/0  گرايي مصرف

  000/0  96/3  26/0  11/0  فردگرايي
  004/0  - 88/2  - 14/0  09/0  سن

  
  گيري نتيجه. 6

تـوان   هاي آدمي ارتباط تنگاتنگي با امور اجتماعي دارد. به اين معنا كه مـي  برخي از خصلت
هاي رفتاري دانسـت. از   بودن انسان را ريشه و خاستگاه وجودي اين دسته از منش اجتماعي
مقام اشاره كرد. انسان در جامعه هرگاه كردن به مال و  مباهاتتوان به تفاخر و  مي ،اين دسته

خود را از ديگري برتر يافت و يا چنين توهم و گماني را درحق خـود روا داشـت، نـوعي    
  كنند. دهد كه از آن به تفاخر ياد مي از خود بروز مي را رفتار و منش

 معنـاداري  جنسيت تفـاوت  اساس تفاخر اجتماعي بر ،هاي حاصل از آزمون طبق يافتهبر
) 2009( و همكـارانش  ) و كريـوويلا 1378. اين يافته با نتايج تحقيق لطيفي و غفاري (دندار
هـاي جمعـي و مظـاهر     تـأثير رسـانه   تحـت افراد  ،مطالعه تحت ةجامعسويي نداشت. در  هم

كـه خـود را    گمان اين بهسان  يك صورت به مردان و زنان تقريباً بنابراين،مدرنيته قرار دارند. 
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، ، مانند خودروهاي خود را به هر صورتي كه باشد داشته ،ديگران جلوه دهندبهتر و برتر از 
  كنند. عبارتي فخرفروشي مي بهكشند و  مي رخ به ،وسايل منزل، لباس

) 1389تفاخر اجتماعي رابطه دارد. اين يافته با نتايج تحقيق راسـخ و همكـاران (   باسن 
كننـد در خريـد و    جوانان سـعي مـي  موردبررسي، نوجوانان و  ةجامعسويي نداشت. در  هم

سـالان خـود    همآيد از  جديدي كه به بازار مي ةوسيلاستفاده از كالاهاي لوكس، لباس و هر 
بينند كه در اين فضاي رقـابتي بـا    دائماً خود را در رقابتي تنگاتنگ مي بنابراين ،عقب نمانند

 ن،سـالا  و بـزرگ  نسـالا  نميا ،ديگر سوي از .كنند فروشي مي فخركالاهاي لوكس و تجملاتي 
چه سن  هر ،دادند. بنابراين را از خود نشان مي تر رفتار فخرفروشي كم ،گرابودن سنت علت به

  يابد. ، ميزان تفاخر اجتماعي كاهش ميشود تر مي بيش
. شدخاستگاه اجتماعي در اين پژوهش تأييد  اساس تفاوت بين ميزان تفاخر اجتماعي بر

 ةجامع ـهـاي   ارزش ايـن علـت كـه    به ،اجتماعي روستايي بودندكه داراي خاستگاه  كساني
كـه خاسـتگاه    كسـاني و  ندشـد  دچـار  تفاخربه تر  كم ،بودند  سنتي را نهادينه كرده تاحدي
 دچـار  تفاخر اجتماعي به تر بيش ،بودنداليده هاي زندگي شهري ب و با ويژگي داشتندشهري 

  اجتماعي تفاوت دارد.  ةطبقحسب  بر ميزان تفاخر اجتماعي كه بودند. نتايج نشان داد
تفاخر اجتماعي رابطه دارد. در تبيـين  با پذيري  ميزان جامعه ،آمده دست بههاي  طبق يافتهبر

تواند الگوي مناسبي از تفـاخر   مي ،اجتماعي ينهاد مثابة توان گفت خانواده، به اين فرضيه مي
منتقل كند. ها  آن فخرفروشي) را بهها ( اجتماعي در زندگي براي نسل جديد باشد و اين الگو

كه مادر يا پدر از كالاهاي لوكس و تجملاتـي   همين. آموزند ميفرزندان تفاخر را در خانواده 
كننـد و   هاي فراواني را صرف خريد لباس يا وسايل آرايشي خود مـي  كنند، هزينه استفاده مي
تارها در نسل جديد خواسته يـا  گونه رف كشند، اين هاي خود را به رخ ديگران مي مدام دارايي

  كنند. مياجرا در آينده نيز همين الگوها را در زندگي خود ها  آن شود و ناخواسته دروني مي
تفاخر اجتماعي رابطـه دارد. ايـن    باگرايي  ميزان مصرف ،آمده دست هبهاي  يافته براساس

، كالاهـا و اشـيا از   مدرن در دنياي سو بود. هم )1385ميرزايي و اميني (يافته با نتايج تحقيق 
اند و مصرف كالا و خدمات  ، خارج شدهودندابزاري براي رفع نيازها ب كه ،شكل سنتي خود

 اي  نماد و نشانهها  آن بلكه برخي كالاها و مصرف ،نيازهاي زيستي نيستند برآوردنتنها براي 
 ـ بـه  ها به آن بر منزلت و شخصيت اجتماعي و است دادن منزلـت   نشـان  بـراي ابـزاري   ةمثاب

ساز تعريف شده و  هويت اي پديده ةمثاب به. در جهان امروز، مصرف، شود مياجتماعي توجه 
فخرفروشـي   بـا  بهتر بياني بهدادن كالاهاي تحت تملكش يا  نمايشكننده با مصرف و  مصرف

  درصدد خلق و حفظ هويت خويش است. 
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آمده  دست بهي  ها اعي با يافتهگرايي و تفاخر اجتم بين ميزان ماديرابطة فرضية درمورد 
گرايـي و تفـاخر اجتمـاعي دارد.     مـادي  دريافتـه شـد كـه    بسـتگي پيرسـون،   از آزمون هم

بـرق   و گرايي دردسرساز است و كساني كه به زندگي اشرافي و پرزرق اندوزي و تجمل مال
 ـ ديدگاهي دهند و چنين  اهميت مي ه دارند، همواره درپي تجديد لوازم زندگي و رسـيدن ب

متمركـز  آن  بـر شـان   همة توجهو  اند درپرتو وسايل جديد و لوكستر  بيش رفاه و آسايش
تفاخر اجتماعي رابطه دارد. اين يافته بـا نتـايج   با ميزان فردگرايي  كه نتايج نشان داد است.

) و وي و پـان  1984( و همكـاران  بـال روكـيچ   و )1384(پورغلام آراني تحقيق ذكايي و 
شود كـه مشـكلات خـانوادگي در جمـع      تنها سعي مي نهاشت. امروزه سويي د ) هم1999(

اي اعضـاي خـانواده را    شـده  مـديريت بلكـه تـلاش    ،خويشاوندان و آشنايان مطرح نشود
نمايش بگذارند كه ايـن   بهآميزي  شكل مبالغه بههايشان را  دارد كه توانايي و شايستگي وامي

بـه فرديـت در جامعـه    تر  بيش ديگر و توجه از يكبستگان گرفتن  فاصلهالگوي رفتاري به 
آداب فرهنگـي و  از كـه   ،ارحـام صلة يابيم كه مهماني يا  درمي ،. بر اين اساسافزوده است

دسـت داده و   كـاركرد اصـلي خـود را از   ها  بعضي خانوادهمواقع و برخي ، در استديني 
هـاي   كه سـنت  هايي است چشمي هم و چشمهاي خانوادگي برجاي مانده،  چه از مهماني آن

ة ايـن  آمـد  دسـت  بـه هـاي   طبـق يافتـه  برمند اجتماعي را خالي از محتوا كرده است.  ارزش
تفاخر اجتماعي رابطه دارد. اين يافته با نتايج تحقيـق ذكـايي و   با ميزان مدگرايي  پژوهش،

بـه  سـويي داشـت. كسـاني كـه      ) هـم 1389( همكـاران ) و راسخ و 1384(پورغلام آراني 
بـا   گرفتارنـد. بيماري مـدگرايي   بهكنند و  مد روز عمل ميبه  توجه با ،رنددچاگرايي  تجمل
 ،شويي لباسو  يخچالو  فرشو  تلويزيونمانند  ،چشمي هرازگاهي وسايل خانه هم و چشم

اين در حـالي اسـت كـه ايـن وسـايل      . خرند دهند و وسايل نوي را مي را به سمساري مي
كه چيدمان منـزل تغييـر    سبب آن بهند، بلكه تنها ند و هيچ مشكل فني يا ظاهري ندارا سالم

شـوند. انسـان    خارج مـي  مصرف هاي وسايل با هم سازگاري ندارند، از دور يافته يا رنگ
در جريان تغيير مـد و تكـاپو بـراي تغييـردادن وسـايل زنـدگي،        ،گرا و فخرفروش تجمل

ري و حـرص  ناپـذي  سـيري كـه   چنـان بـرد.   مـي سـر   ههمواره در تنش و اضطراب روحي ب
 كند.   ميافسردگي يابي به امر تجملي او را گرفتار اندوه و  دست

روش كيفي نيـز بررسـي    بهاين موضوع  كه شود نهاد مي پيش ،به نتايج اين تحقيق توجه با
نهـاد   پيش گران به پژوهش رو، . ازاينبا اين موضوع تاكنون انجام نشده است پژوهشي .شود
 ايـن موضـوع   ،خـورد  چشـم مـي   بهتر  بيش ه تفاخر اجتماعيكيي شهرها كلاندر  تا شود مي

و اصـلاح الگـوي    مهـار براي  ،كارها برخي راه ضروري است تا زيرا .شود و تحليل بررسي
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ريـزان و   برنامـه  و گـذاران  سياسـت  بـه  ،تفـاخر اجتمـاعي   ةبازدارنداهرم  منزلة مصرف و به
  ارائه شود. متصديان امر
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