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  چكيده
گـذارد.   هاي اجتماعي مجازي بر وجوه مختلف زندگي كـاربران اثـر مـي    فعاليت در شبكه

هـاي   فرهنـگ  از يدهد كه با افـراد  هاي اجتماعي مجازي اين توانايي را به كاربر مي شبكه
 ـ  گـذر مـي   مختلف و متعدد آشـنا شـود و از ايـن ره    ر مصـرف فرهنگـي كـاربران    توانـد ب

هاي اجتمـاعي مجـازي (تلگـرام،     حاضر بررسي تأثير شبكه ةمقالاز هدف باشد.   ثيرگذارتأ
و توييتر) و اعتماد اجتماعي بر مصرف فرهنگي نسل چهارم بوده است. در اين  ،اينستاگرام

شده است. روش تحقيـق در    كاستلز استفادهو هاي زيمل، بورديو، گيدنز،  بررسي از نظريه
 ةگرايي و استفاده از تكنيك پيمايش بوده اسـت. جامع ـ  رويكرد اثبات بر مبتنياين پژوهش 

 ،7، 1 ةو سه منطق ـاست دوم شهر تهران بوده  ةآموزان مقطع متوسط دانشمركب از آماري 
نفـر   380اند. تعداد نمونه براساس فرمول كوكران  عنوان مناطق نمونه انتخاب شده به 16و 
بندي تصادفي انتخاب  طبقهو اي  اي چندمرحله هگيري خوش دست آمد كه با روش نمونه به

هـاي اجتمـاعي بـر     هـا از شـبكه   نسل چهـارمي  ةگر آن است كه استفاد ها بيان شدند. يافته
هرچـه اعتمـاد    چنـين،   هميان تأثير مستقيم و مثبت داشته است. گو  پاسخمصرف فرهنگي 
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  مقدمه. 1
گذرد، از همان آغـاز   اينترنت نمي درهاي اجتماعي فعال  هرچند زمان زيادي از ظهور شبكه

كه كاربرد اين  ،سو بدين 1990 ةاز اواسط ده ويژه بهها در سپهر مجازي و  فعاليت اين شبكه
كـه چنـين    تـأثيراتي و  هـا  آنهاي فراواني پيرامـون عملكـرد    عموميت يافت، بحث ها شبكه
روزافـزون و   محبوبيت ةواسط بهاست.  درگرفتهتوانند بر كاربرانشان بگذارند  هايي مي شبكه

 تـأثيرات هـا را بـرروي    توان چشـم  رسد ديگر نمي نظر مي ها به رشد كمي و كيفي اين شبكه
 .تبس ها آناجتماعي و سياسي 

 رسـي   دست :از اند عبارتمجازي هاي اجتماعي  هاي شبكه ترين ويژگي برخي از مهم
سـازي انسـاني،    گرايـي و شـبكه   بـودن، جمـع   اي بـودن، چندرسـانه   هزينـه  و وسعت، كم

پيوسـتگي و  و گيري بدون نياز به مهارت و تخصص، ارتبـاط فـوري،    گرايي، بهره تعامل
 يهـا  شـه ياند ي،مجـاز  ياجتمـاع  يها در شبكه ،افراد. )100: 1391 آذربخش(مداومت 
كـه   يافراد ؛گذارند ياشتراك م به يحس ةو تجرب تاليجيد زبان ييبازنما ةوسيل بهخود را 

از ابـزار   ييهـا  شـبكه  ةوسـيل  به يول هستند جدا ديگر  يكوجود زمان و مكان از  ليدل به
يعني » 2وب «ز آغاز . ا)38: 1381متصل هستند (دوران  ديگر  يكبه  رسي  دست يكيزيف

متعلـق بـه   هاي امروز ايران نيز  گذرد و نسل چهارمي دوازده سال ميبيش از  2004سال 
هـا   روند. انواع الگوهاي مصرفيِ نسل چهارمي شمار مي هشتاد به ةهفتاد تا اواخر ده ةده
مدهاي مهـم زنـدگي در دوران مـدرن اسـت. زنـدگي در      آ ها) يكي از پي هشتادي ة(ده
هـاي   دهـد از بنـد شـاخص    دارد كه به افراد اجازه مي رها الزاماتي براي ساكنانشه  كلان

د برمبنـاي پايگـاه اقتصـادي و نـوع     هدف تعيين منزلت افـرا  با ،سنتي ةموجود در جامع
ــد و منزلــت خــود را ، شغلشــان ــدرن   براســاسبگريزن ــا م ــد ي الگــوي مصــرف جدي
  دهند. نمايش
هـاي   دهـد گـرايش بـه سـايت     هاي مربوط به رفتار كاربران اينترنتي نشـان مـي   آمار
 درها در آينده   رو به رشد است و اين سايت چنان  هماجتماعي در سراسر دنيا  هاي شبكه

 چـه   آن امـا  داشت. خواهندتري  فضاي بيرون از نت نقش بيشدر فضاي مجازي و حتي 
هـاي    آن اسـت كـه شـبكه    باعث شده است چنين موضوعي در اين مجال بررسي شـود 

چنـان   هـاي اخيـر در زنـدگي آنلايـن و آفلايـن كـاربران اينترنتـي آن        اجتماعي در سال
هـاي جديـد تـأثير      جتماعي نيز از اين رسـانه هاي ارتباطات ا  اند كه شكل تأثيرگذار بوده
  پذيرفته است.
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ولـي ترديــدي   اسـت.  تـر شـده   ميـق ازديگرسـو، شـكاف نسـلي بـا ظهـور اينترنــت ع     
حدي رسيده اسـت   هاي اجتماعي اين شكاف به يا شبكه 2وب  ظهورداشت كه با   توان نمي

بسياري از اصول و مبـاني  اند كه  اي بيگانه شده هاي قبلي تااندازه ها با نسل كه نسل چهارمي
ــه ،فرهنگــي را ــبك  چــه  آنجــز  ب ــاعي وجــود دارد  هدر فضــاي مجــازي و ش ــاي اجتم  ،ه

هاي فرهنگي اين نسل با  دريافت ةحس بيگانگي دارند. فاصل كنند و دربرابر آنْ نمي  دريافت
ي سال آينده با بحراني بسيار عميق مواجه خواهد كرد، بحران دهجامعه را در  هاي قبلي نسل
و به فرهنگ بـومي بـه    ،شايد ديگر حس تعلق به خانواده، به والدين، به سرزمينطي آن كه 
كاهش اعتماد اجتماعي ميان اين نسل كه آينده در  چنين  همحد خود خواهد رسيد.  ترين  كم

 ةكـرد و بـر روابـط اجتمـاعي و شـيو       ساماني مواجه خواهد هاست جامعه را با بي دست آن
اند و ما  ساله شده 26سال ديگر  دههاي امروز  ساله . شانزدهشتگذاخواهد  مصرف آنان تأثير

بايد توجه داشته باشيم كه تـا چنـد سـال آينـده مـوج جديـد ديگـري از تحـولات وب و         
از راه مـيلادي   2020در سـال   3بـا ظهـور وب هوشـمند يـا وب     نيز تكنولوژي ارتباطي 

د جذب تكنولوژي ارتباطي وب را دارنـد  استعدا ترين  بيشخواهد آمد و همين نسل را كه 
بـين  هـاي اجتمـاعي در    شـبكه كارگيري  به ةدربار علمي ة، مطالعرو فراخواهد گرفت. ازاين

دارنـد  » و اينسـتاگرام  ،توييتر، تلگـرام «هاي مجازيِ  استفاده را از شبكه ترين بيشنسلي كه 
هـاي   يق حاضر تأثير شـبكه تحق در ترتيب بدينقرار گيرد.  بايد موردتوجه ها) چهارمي (نسل

هشـتادي شـهر    ةده ـدختر و پسـر  اجتماعي و اعتماد اجتماعي بر مصرف فرهنگي جوانان 
  .يمده تهران را موردبررسي قرار مي

  
  ادبيات نظري. 2

الكترونيكـي بـا    ةمعنـاي شـبك   اجتماعي مجازي معمولاً بـه  ةشبك« تعريف راينگلد براساس
كند و پيرامـون علاقـه يـا هـدف      ا خود تعريف مياش ر ارتباطات متقابل است كه محدوده

نفسه بـه هـدف تبـديل     ايجاد ارتباط في گرچه در برخي مواقع ؛شده است  مشتركي تشكيل
ــي ــود م ــبكه)Rheingold 2002: 25( »ش ــازي  . ش ــاعي مج ــاي اجتم ــد ه  ي ازنســل جدي
حـور مشـتركي   ها، كاربران اينترنتي حول م سايت در اين وب. هاي اينترنتي هستند سايت  وب
هـاي   شـبكه . دهند هاي آنلاين تشكيل مي شوند و جماعت هم جمع مي صورت مجازي با به

هـاي   امكانـات ديگـري ازقبيـل خبرخـوان     ،موضوع فعاليتشـان و اجتماعي، متناسب با نوع 
و برقـراري ارتبـاط بـا سـاير      ،هـاي كـامپيوتري   و فايل هاوئاينترنتي، قابليت آپلودكردن ويد

  .هايشان دارند ي را نيز در گزينههاي شخص رسانه
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هـاي اجتمـاعي نظيـر تلگـرام،      دنبال بررسي تأثير استفاده از شـبكه  در پژوهش حاضر به
 ،يشـينه پو توييتر و اعتماد اجتماعي بر مصرف فرهنگي هستيم. درادامه تعاريف،  ،اينستاگرام
  شده است. ارائههاي مرتبط  و نظريه

 و سياسـي تعريـف   يراقتصـادي توان فعاليتي غ ميمصرف فرهنگ و كالاهاي فرهنگي را 

طـور ضـمني فعاليـت     وجـود دارد و بـه   اي تلقـي  چنـين    همدر درك معمول  كه  ناچن؛ كرد
به آفرينش و  در اشكال ناب و خلاق آن، ،شود. اين فعاليت اجتماعي آزادانه را هم شامل مي

و  ،انديشـمندان  ،انفيلسـوف  ،شـاعران كـاري كـه هنرمنـدان،    ؛ شـود  خلق فرهنگي منجر مي
در اشكال معمول و  ،اما دهند. مي انجام ... و ،تصويري ،صوتي پديدآورندگان صور مكتوب،

بـا  و  پديـد آمـده اسـت    چه  آنشود كه در آن فرد با مصرف  فعاليتي را شامل مي مرسوم آن،
ود كمك شود و با استفاده از آن به رشد و شكوفايي خ با امر فرهنگي آشنا مي كارگيري آن به
از   اي تواند نتيجـة فعاليـت فرهنگـي    مي شود از آن ياد مي يعنوان فرهيختگ ا ب چه  آنكند.  مي

  .)56: 1388 (رشيدپور باشد  اين نوع
اي از  فرهنـگ عبـارت اسـت از مجموعـه    : «گويـد  در تعريف فرهنگ مـي مارگات ميد 

افـراد اسـت و    و سـنن كـه مشـترك ميـان گروهـي از      ،رفتارهاي آموختني، باورها، عادات
» شود مي  كار گرفته ته و بهشوند آموخ ي متوالي توسط ديگران كه وارد آن جامعه ميا گونه به

). كالا چيزي است كه توليدكننده آن را براي مصرف ديگران و نه براي 82: 1377(فرهنگي 
  ،بنابراين). 82: 1352 ماركس( مصرف خود توليد كرده است

استفاده و مفيـد كـه    رت است از شيء و يا خدمتي قابلكالا يا خدمت فرهنگي عبا يك
نيازهاي فرهنگي سايرين توليد و ايجاد گردد و در  يتوسط افرادي از جامعه براي ارضا

 گـردد  معاوضـه  يرفرهنگـي فرهنگي يا غ از اعم ديگران خدمات و كالاها با مبادله يندافر
  ).58: 1388 يدپور(رش

  :به اين قرار استها  شده است كه برخي از آن امانجهاي مختلفي در اين حوزه  پژوهش
هاي اجتمـاعي مجـازي بـر سـبك زنـدگي       در پژوهش خود تأثير شبكه )1395( الطافي

ابعاد تأثيرگـذاري   چنين  همو  كردهنري شهرداري تهران را تأييد   ـ  كاركنان سازمان فرهنگي
و مـنش   ،اري، سـلايق هـاي رفت ـ  وجود سبك در سه بعد شـيوه  برو ادبي  ،علمي، اجتماعي

  .شدنيز تأييد  فرهنگي
ي تر  بيشنشان دادند افرادي كه ساعات  ددر پژوهش خو )1394( حاجياني و محمدزاده

 تـر   بـيش اند اطلاعاتشان از تاريخ و از ميراث فرهنگي كشور  از فضاي مجازي استفاده كرده
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شـاهد  ترتيب  فزايش يابد بههرچه ميزان و مدت استفاده از اينترنت ا كه  اينديگر . بوده است
  .هستيمدر هويت مذهبي و فرهنگ مذهبي كاربران كاهش 

اجتمـاعي   يهـا  گر آن است كه عضويت در شبكه بيان )1390( افراسيابينتايج پژوهش 
 يهـا  اينترنتي باعث افزايش ساعات استفاده از اينترنت و افزايش ميـزان حضـور در شـبكه   

كننده از  تعداد زنان استفاده حاكي از آن است كه اولاً ينچن  هماجتماعي اينترنتي شده است. 
هايي استفاده  غالب افرادي كه از چنين شبكه ثانياً و اجتماعي بيش از مردان است  هاي شبكه
  .كنند جوان هستند مي

نشان دادند بعـد از نيـاز آموزشـي و تحقيقـي      ددر پژوهش خو )1390( نيا و لطفي فرخ
و  ،هاي مختلـف  ازدواج، آشنايي با فرهنگ ةشيو با ، موسيقي، آشنايي منياز به فيل دانشجويانْ

منـدي را   ترين خشنودي و رضـايت  يي هستند كه بيشهاجوي مدهاي غربي محتواو جست
از  بـيش از نيمـي   . انـد  به ساير موضوعات داشـته  يان در فضاي مجازي نسبتگو  پاسخبراي 

 .و ساير ستارگان غربي هسـتند  ،، هنرپيشگانيان مخالف همانندسازي با خوانندگانگو  پاسخ 
در  فرهنگـي   فرهنگ ايرانـي و ملاحظـات    ةكاران علت اين امر را شايد بتوان ويژگي محافظه

  .دانشجويان دانست در  ويژه  تحقيقات اجتماعي به
يـابي   كـه ميـزان هويـت    رسيده اسـت به اين نتيجه  ددر پژوهش خو )1392( پور مرادي

آمــوزان موردبررســي درحــد متوســط اســت؛ بنــابراين،  ي از دانــشفرهنگــي بــيش از نيمــ
ديگـر   عبارت آموزان جوان توأمان نگاهي رو به گذشته و نگاهي رو به آينده دارند و به دانش

 يدرنتيجـه در حـالت  . پايي در هويت فرهنگي سنتي و پايي در هويت فرهنگي مدرن دارنـد 
  .برند سر مي بينابين و برزخي به

هاي اجتماعي  نوجوانان و جوانان از شبكه ةشده حاكي از شيوع استفاد جامانهاي  پژوهش
ولي در  .فرهنگي داردهويت و  ،است و تأثيري كه اين متغير بر سبك زندگي، هويت فردي

ها و اعتماد اجتماعي بر  طور خاص به تأثير استفاده از اين شبكه هاي موردبررسي به پژوهش
ايـن  پركـردن  دنبـال   پژوهش حاضـر بـه  و درنتيجه در  مصرف فرهنگي پرداخته نشده است

  .هستيم  خلأ
ــرد از تمــامي  از ــدهايينظــر زيمــل، آزادشــدن ف ــ قيدوبن درقالــب ، ســنتي ةكــه جامع
 نهد نويدبخش بروز فرديت است. اما همين فرد بر آزادي فردي مي ،هاي گروهي بستگي هم

وي  هـاي  خودمختـاري  ةبـه عرص ـ  پيوسـته  بينـد كـه   اي مـي  آزاد خود را در حصار جامعـه 
كند و فشار ساختارهاي آن محسوس است. اين فشار ساختاري درحالي اعمـال   مي  تعرض

 ةپيچيـد در نظام  نددرگيرشمباني تعلقات گروهي را نيز از بين برده است.  شود كه شهرْ مي
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در چنـين   از ديگـران را نيـز زايـل كـرده اسـت.      تمـايز  وهاي هويت  مايه دست كار  تقسيم
 وراهي براي بيان خود در رابطه بـا ديگـران    و سبك زندگي  خاص مصرف ةي، شيووضعيت
  ).24: 1382(فاضلي  ستشهرها كلانجمعيت حاضر در  انبوه
نظران اجتمـاعي، جوامـع امـروزي درواقـع بسـيار پيچيـده        نظر بسياري از صاحب به

خطرافتادن  ض بهاز جوامع پيشين درمعر تر  بيشهاي جوامع كنوني بسيار  هستند و انسان
هايي كه در شهرها و  توانند از فرصت مي تر  بيش چنين  همازطرف جوامع ديگر هستند و 

هـاي   يكـي از ويژگـي   ،بيان آنتـوني گيـدنز   كشورهاي ديگر وجود دارد سود بجويند. به
روابط اجتماعي وابسته بـه   كه  ايناست، يعني  )disembeding( جوامع مدرن ازجاكندگي

مكـان    ـ ـ  وسـيعي از زمـان   ةتواننـد در گسـتر   و مـي نيستند هاي محلي  مينهها و ز محيط
توانـد بـه فـرد در     هاي ديگر مي محيطدربارة اطلاعات  داشتن ،بنابراين ؛گيرندبصورت 

تـأثير بـر   نوعي موجـب   ايجاد و مديريت ارتباطات مهم كمك فراوان برساند كه خود به
ارتبـاطي   ةبيـان كاسـتلز، شـبك    بـه  ).36 -26: 1384(گيـدنز  شود  ميسبك زندگي افراد 

در  هـا  بلكه منطق و معناي آن ،روند ها از ميان نمي مكان :بندي اصلي فضايي است پيكره
كند فضاي جديد را  مي زيرساخت تكنولوژيكي كه شبكه را ايجاد. شود مي شبكه جذب

و  ،يدر اقتصـاد صـنعتي، منـاطق اقتصـاد     ،آهـن  طوركه خطوط راه كند؛ همان مي تعريف
اعتقـاد كاسـتلز، ارتبـاط     بـه  ).477: 1380 كاسـتلز (كردنـد   مـي  بازارهاي ملي را تعريف

از سـطوح بـالاي تحصـيلات و ثـروت آغـاز      ) ارتباطات مجازي( كامپيوتري و اينترنتي
هاي فاقد تحصيلات و فقير را زير  هاي بزرگي از توده تواند بخش شود و احتمالاً نمي مي

هـاي   زنـان و سـاير گـروه    شود كه تر مي بيشاحتمال اين ، چنين  هم. چتر خود قرار دهد
آزادانه نظر خود را كند  ميالكتريكي ايجاد  ةتحت ستم جامعه بتوانند با حمايتي كه رسان

  ).417 همان:(بيان كنند 
اعتمـاد اجتمـاعي اسـت. زتومكـا بـه       يكي ديگر از متغيرهاي مرتبط با مصرف فرهنگي

اش بر فرهنگ اعتماد است و دلايل  كند و تأكيد اساسي يانه نگاه ميگرا اعتماد ازمنظر فرهنگ
گونـه مطـرح    شناسي و مباحث مربوط بـه فرهنـگ را ايـن    توجه به مفهوم اعتماد در جامعه

مدني است و  ةاعتماد بعد مهمي از جامع ؛اعتماد بعد مهمي از فرهنگ مدني است كه كند مي
 ؛ها به اقتدار سياسـي دارد  ن و تعهد و وفاداري آنپيوند نزديكي با اجتماع متجانس شهروندا

هاي فرامادي پيوند  ارزش اعتماد با ؛اجتماعي و فرهنگي است ةاعتماد شاخص مسلم سرماي
اي كه كيفيـت زنـدگي و بهزيسـتي روانـي پيوسـتگي مسـتحكمي بـا اعتمـاد          گونه دارد، به
نيازي بـراي   ني است و پيشاعتماد يكي از عناصر صلاحيت و كفايت تمد ؛يافته دارد تعميم
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 مشــاركت سياســي و اقــدامات كارفرمايانــه و آمــادگي بــراي اخــذ فنــاوري جديــد اســت
)Sztompka 1999: 15-16.(  

اجتماعي دانست. به همين علت است كـه   ةسرماي ةترين نتيج توان شاخص اعتماد را مي
انـد. اعتمـاد    نام بـرده اجتماعي  ةگزين سرماي عنوان جاي در بسياري از تحقيقات از اعتماد به

حـس   نـوعي بـر   عبارت است از تمايل فرد به قبول خطر در رفتار ديگران. اين تمايل مبتني
رود.  ها انتظار مي اي رفتار خواهند كرد كه از آن گونه آن ديگران به براساساطمينان است كه 

  .هاي ديگران است كنش ةاعتماد انتظارات مناسب دربار
اي اصلي مشاركت است و كاهش آن زمينه را براي رشد انحرافات ه اعتماد يكي از پايه
  .)2: 1386كند (مقبول اقبالي  نظمي در جامعه فراهم مي ساماني و بي و افزايش جرايم و نابه
دهد مصرف صـرفاً راهـي    نشان مي ديالكتيكي منطق برحسب تمايزبورديو در كتاب 

 هسـت اي ايجـاد تمـايزات نيـز    بلكـه خـود راهـي بـر     ،دادن تمايزات نيست براي نشان
)Bourdieu 1984: 172.( دهـد   مـي   توليد فرهنگي تذكر ةبورديو در تحقيقاتش با عنوان حوز

هنـر   مـثلاً ، ميان ژانرهاي مختلف (»پست«و  »والا«هاي  اي درازمدت ميان فرهنگ كه منازعه
 مـثلاً  .و ميان هنرمنـدان برسـر برتـري و مشـروعيت وجـود دارد      ،نقاشي درمقابل عكاسي)

 :كند مي  هاي زير اشاره دانشگاه به كشمكش ةبورديو در حوز

اسـتادان   كـه  يزمـان كنترل يك حوزه؛ ماننـد   گرفتن دست هاي افراد براي به كشمكش ـ
تر، تعلـيم   بر مناصب پايين نفوذ  اعمالموقعيت خود را ازطريق  اند تلاشبرجسته در 

 كنند؛طور نهادينه حاكم  به ... و ،قباكردن ر دكترا، له ةتعداد زيادي از دانشجويان دور

 ؛هاي كار يا رويكردهاي فكري كشمكش ميان سبك ـ

 ).224 - 221: 1387(اسميت  ها ها و دانشكده كشمكش ميان رشته ـ

 و برخورداري از انواع سرمايه (فرهنگي، اقتصادي، ةواسط بورديو افراد به ةنظري براساس
با مصرف نوعي  كنند ي. اغلب افراد تلاش مآورند رو ميمادي  اجتماعي) به مصرف فرهنگي

نوعي خاص از پوشاك، تغيير طبقاتي خود را اعـلام كننـد و هويـت     مثلاً ،خاص از كالاها
  .پيدا كنندطبقاتي و سبك زندگي جديدي 

  
  هاي تحقيق فرضيه. 3

هـاي اجتمـاعي بـا     ها) از شبكه هشتادي ةها (ده نسل چهارمي ةرسد استفاد نظر مي به ـ
  معناداري دارد. ةشان رابط نگيمصرف فره
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بـا   و نهـادي)  ،يافتـه  شخصـي، تعمـيم   (بينرسد اعتماد اجتماعي و ابعاد آن  نظر مي به ـ
  معناداري دارد. ةرابط ها) هشتادي ةها (ده مصرف فرهنگي نسل چهارمي

اعتمـاد   اجتماعي و ةها) از شبك هشتادي ةها (ده نسل چهارمي ةرسد استفاد نظر مي به ـ
  گذارد. شان تأثير مي ن بر مصرف فرهنگياجتماعي آنا

  
  روش تحقيق. 4

 176953تعـداد   هدوم شهر تهران ب ةآموزان مقطع متوسط دانش ةآماري اين تحقيق كلي ةجامع
مناطقي  گي ازنمايند  (به 7مناطقي با سطح رفاه بالا)،  گي ازنمايند به ( 1 ةو ساكن منطق 1نفر

 روش 2هسـتند.   مناطقي با سطح رفـاه پـايين)   گي ازدنماين  (به 16و  ،با سطح رفاه متوسط)
بنـدي تصـادفي اسـت. ابـزار      طبقه و اي اي چندمرحله گيري خوشه نمونهمورداستفاده روش 

محور است كه ازطريـق مشـورت بـا     محقق ةنام آوري اطلاعات در اين تحقيق پرسش جمع
  اسـتفاده از فرمـول  شده است. حجـم نمونـه بـا      ) طراحي و تنظيماستادان(بررسي  استادان
  نفر تعيين شد. 380  كوكران

از اعتبـار صـوري (مشـورت و     مـوردنظر ها و متغيرهـاي   اعتبار سنجه ةبراي محاسب
گيري مفهـوم   نظرخواهي از استادان دانشگاه و ساير محققان) و اعتبار محتوا (ابزار اندازه

ي پايـايي نيـز   هاي تحقيـق را پوشـش دهـد) اسـتفاده شـد و بـرا       موردنظر و تمام جنبه
درصـد  هفتـاد  برآن، ضريب آلفاي كرونبـاخ بـالاي    علاوه ،آزمون شد و نامه پيش پرسش
دهـد متغيرهـا روايـي لازم بـراي سـنجش مفـاهيم        كـه نشـان مـي   اسـت   شـده   محاسبه
  دارند.را  موردنظر

  
  تعريف مفهومي و عملياتي. 5

نسـل جديـدي از    هـاي اجتمـاعي مجـازي    : شبكهي اجتماعي مجازيها شبكهاستفاده از 
ها، كاربران اينترنتي حول محـور مشـتركي    سايت هاي اينترنتي هستند. در اين وب سايت وب
هـاي   دهند. شـبكه  هاي آنلاين تشكيل مي شوند و جماعت هم جمع مي صورت مجازي با به

هـاي   موضوع فعاليتشـان، امكانـات ديگـري ازقبيـل خبرخـوان      و اجتماعي، متناسب با نوع
و برقـراري ارتبـاط بـا سـاير      ،هـاي كـامپيوتري   وها و فايلئبليت آپلودكردن ويداينترنتي، قا

  هايشان دارند. هاي شخصي را نيز در گزينه رسانه
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  ي اجتماعي مجازيها شبكهابعاد محوري عناصر مفهومي متغير استفاده از  .1 جدول
  ها شاخص  ابعاد خرده  ابعاد مفهوم

 يها شبكه استفاده از
  مجازي اجتماعي

 زان مصرفمي

 زمان

 ي داخلي)ها كانالتلويزيون (

 ي خارجي)ها كانالماهواره (

  ها شبكهموبايل و 

 تعداد
 تعداد پيام دريافتي

  تعداد پيام ارسالي

  نوع مصرف
  يريكارگ بهو نوع  رسي  دست

 به گوشي رسي  دست

 افزارها نرمنوع 

 نوع وسيله

  نوع عضويت

 محتواي پيام  شكل و محتواي پيام

  پيام شكل

از: خوانـدن   انـد  عبارت مورداستفادهبرخي از انواع مصرف فرهنگي : مصرف فرهنگي
و ديـدن   ،هـاي هنـري، اسـتفاده از اينترنـت     موسيقي، انـواع فعاليـت  به كردن  كتاب، گوش

شـاخص   عنـوان  بـه توانند در ابعاد مختلـف   تلويزيون. هريك از انواع مصرف فرهنگي مي
توان مصرف انواع موسيقي (كلاسيك،  ال در بخش موسيقي ميكار گرفته شوند. براي مث به

كتب ادبي متعالي و عاميانـه   ادبيات ةمطالع ةدرزمينو  قرار داد...) را شاخص  و ،پاپ، راك
سـنجش مصـرف فرهنگـي افـراد در ابعـاد       .)Leslie et al. 1994: 370كـرد (   را از هم جدا

سـلايق افـراد و    است. در اين قسمت دهش  يبررسو موسيقي)  ،مختلف (مانند كتاب، فيلم
حـداقل نمـره    ،به انواع ايراني و خارجي سنجيده شده است. در اين شـاخص  ها آنتمايل 

 شـده  محاسـبه است. ضـريب آلفـاي كرونبـاخ     افتهي  اختصاص) 120( هنمر حداكثر ) و0(
مصرف از اعتبار لازم براي سنجش مفهوم  شده استفاده  معرفبيست دهد  ) نشان مي82/0(

  .ندفرهنگي برخوردار

 هاي مصرف فرهنگي شاخص .2 جدول

  الاتؤس  ابعاد خرده  مفهوم

 مصرف
  كتاب  فرهنگي

 ...) ،يرخانيام رضا شجاعي، (سيدمهدي ايراني نويسندگان از ييها رمان
  ...) يوشيج، نيما ،فردوسي مولوي، ثالث، (اخوان شاعران اشعار

  يرانا ياسيس  ـ اجتماعي اوضاع به مربوط يها كتاب
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  جهان ياسيس ـ  اجتماعي اوضاع به مربوط يها كتاب
 آلبا كوئيلو، پائولو استيل، (دانيل خارجي نويسندگان از ييها رمان

  ...) پدس، سسد
  ...) (سينما، هنري مجلات و ها كتاب

  فيلم

  كمدي هاي يلمف
  ناك ترس و ييجنا و پليسي هاي يلمف

  تخيلي و يعلم يها برنامه
  ميزگردها و تلويزيوني هاي مصاحبه

  ...) و ،آشپزي ،ه(مسابق كننده سرگرم هاي برنامه
  يا حادثه  ـ ييماجراجو و جنگي هاي يلمف

  سينما تاريخ يككلاس هاي يلمف
  مستند هاي يلمف

  ...) (آشپزي، آموزش
  )... ،ههسينو ،مكبث( فمعرو هاي نامه نمايش يا ها رمان براساس هايي يلمف

  خانوادگي هاي سريال
  تئاتر

  ... ،راك پاپ، موسيقي به دادن گوش  موسيقي
  كلاسيك موسيقي به دادن گوش

و  ،افتـه ي ميتعم ـشخصي، اعتمـاد   اعتماد اجتماعي با سه بعد اعتماد بين: اعتماد اجتماعي
  اعتماد به نهادها سنجيده شده است.

يـا   ،اعتماد شخصي عتماد به آشنايان كه از آن به اعتماد خاص،ا :يشخص نياعتماد ب .1
در بـرده شـده اسـت. ايـن نـوع اعتمـاد معمـولاً          اعتماد اجتماعي به آشنايان نيز نـام 

  شود. هاي اجتماعي و روابط پايدار ديده مي شبكه
يـن  . اشـود  مياعتماد به بيگانگان را شامل  تر  بيشنوع دوم اعتماد  :افتهي مياعتماد تعم .2

 .گيـرد  مـي  شـكل رفتاري يا حس هنجارهاي مشترك  يانتظارها براساسنوع اعتماد 
توان در  خيلي نمي كه  ايناعتماد هستند يا  مردم قابل تر  بيشتوان گفت  مي يكل طور به

  رابطه با مردم مطمئن بود.
ه از اعتماد مدني يا نهـادي آن جنب ـ   ،افتهي ميبر اعتماد تعم علاوه مدني: اعتماد نهادي/ .3

خـود اختصـاص داده     پيشينه را در تحقيقات اجتماعي بـه  ترين  بيشاعتماد است كه 
رسـمي حكومـت شـامل     ينهادهـا ه اعتماد نهادي يا مدني به اعتماد اساسي ب است.

. اعتمـاد مـدني   اشـاره دارد و تخصـيص منـابع    ،هاي رسمي، حل نـزاع  قوانين، رويه
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شـفافيت،   مـثلاً هـاي متخصـص (   نظـام  بـه  تـر   بيشو  استاعتماد نهادي  بامتفاوت 
اين سه بعد با شش شـاخص برگرفتـه از    .استمربوط  اتكابودن) و قابل ،مندي قاعده
از: صـداقت، صـراحت،    اند ها عبارت شاخص. اين شوند يم يدهجانسون سنج ةنظري

  .شدن و سهيم ،اطمينان، ريسك، همكاري
خواهنـد شـد و   تبديل نسل : نسل چهارم كساني هستند كه در آينده به نسل چهارم

پـذيري ايـن نسـل كامـل      هنوز مراحل جامعـه . شوند حاضر نوجوان محسوب مي درحال
 توان شخصيت آنـان را شـكل داد   تر مي درنتيجه راحت است، تر  بيشنشده و انعطافشان 

  دهند. هشتاد نسل چهارم را تشكيل مي ةن دهادرواقع متولد ).74: 1382 فيرحي(
بين والدين و فرزندان را مجال  ةفاصل »ذهنيت نسلي« ةلس در مقالتبعيت از با اگر به

ن دو دهـه يـك نسـل را تشـكيل     ابا اندكي تسامح متولد ،بروز و ظهور يك نسل بدانيم
اول و دوم قـرن   ةن ده ـاكه متولد ،را تر  كمو  1310هاي  ن سالابنابراين، متولد .دهند مي

سـي و چهـل    يها ن دههانيم و متولدك دهند، نسل اول محسوب مي حاضر را تشكيل مي
 .كنـيم  پنجاه و شصت را نسل سوم محسوب مي ةن دهاو متولد ،را نسل انقلاب و جنگ

 ،يگرد عبارت به .دهند تشكيل ميرا نسل چهارم  هاي هفتاد و هشتاد ن دههابنابراين متولد
  .)96: 1386ساز قمي  (چيت هستندافراد نسل چهارم  1389 -1370هاي  ن سالامتولد
  

  هاي مقاله . يافته6
  هاي توصيفي يافته 1.6

ــژوهش  ــن پ ــخ ،در اي ــان گو  پاس ــر 380ي ــارمي   نف ــل چه ــطلاحاً نس ــه اص ــتند ك   هس
حضور  8/50 فراواني و پسران با 2/49شوند و در دو گروه دختران با فراواني  مي قلمداد

بـه   3/0فراوانـي يعنـي    تـرين   كـم هستند كه سال  19تا  14سني  ةدارند. اين عده در رد
بـه   3/35سـال و   16به گروه سـني   6/41فراواني يعني ترين  بيشسال و  14گروه سني 
درصد  5ها  ساله نوزدهو  3/11ها  ساله هجده ،در اين گروه .سال تعلق دارد 17گروه سني 

  اند. خود اختصاص داده  را به
انساني بـوده   6/32و  ،اضيري 3/31ها تجربي،  از نسل چهارمي 3/35تحصيلي  ةرشت

بـه   18( معـدل بـالا   8/65 به اين ترتيب بوده است:اين گروه سني فراواني معدل  است.
  تر). و پايين 14( معدل پايين 9/2و  ،)17تا  15معدل متوسط ( 5/15 ،بالا)
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  هاي توصيفي متغيرها آماره .3 جدول
هاي توصيفي آماره

 نام متغير
انحراف  نما ميانه ميانگين

 واريانس تاندارداس

 20/116 77/10  00/38 00/41 20/41 هاي اجتماعي استفاده از شبكه

 65/287 960/16 00/51 000/55 513/54  فرهنگي مصرف

 23/144 009/12 00/53 000/44 536/42  اجتماعي اعتماد

هاي اجتماعي و مصـرف فرهنگـي بـا     ذكر اين است كه متغير استفاده از شبكه قابل ةنكت
بار در سطح سـنجش   اي و يك بار در سطح سنجش فاصله هاي آماري يك ه از تكنيكاستفاد
بـا اسـتفاده از سـطح سـنجش      3اي سنجيده شده است كه اطلاعات مربوط به جـدول   رتبه

هاي آمار توصـيفي بـه    شاخص ،شده بررسي ةبه نتايج حاصل از نمون اي است. باتوجه فاصله
  شرح است:اين 

ــب  ــتفاده از ش ــانگين اس ــاعي  كهمي ــاي اجتم ــ 20/41ه ــيشاســت.  41آن  ةو ميان ــر  ب  ت
 بوده است. 77/10اند. انحراف استاندارد  گرفته 38 ةدهندگان نمر پاسخ

 از تـر   كـم  ةيعني نيمي از افراد نمر، است 55آن  ةو ميان 51/54ميانگين مصرف فرهنگي 
انـد. انحـراف    گرفتـه  51 ةدهنـدگان نمـر   پاسـخ  تـر   بـيش اند.  گرفته آناز  تر  بيشو نيمي  55

  بوده است. 96/16 استاندارد كه جذر واريانس حول ميانگين است
از  تـر   كـم  ةيعني نيمي از افراد نمر، است 44آن  ةو ميان 53/42ميانگين اعتماد اجتماعي 

انـد. انحـراف    گرفتـه  53 ةدهنـدگان نمـر   پاسـخ  تـر   بـيش اند.  گرفته آناز  تر  بيشو نيمي  44
  بوده است. 12واريانس حول ميانگين است استاندارد كه جذر 

  هاي اجتماعي ميزان استفاده از شبكه .4 جدول
 درصد تراكمي درصد معتبر درصد فراواني 

 4/3 4/3 4/3 13 خيلي كم

 7/23 3/20 3/20 77 كم

 6/61 9/37 9/37 144 متوسط

 1/92 5/30 5/30 116 زياد

 0/100 9/7 9/7 30 خيلي زياد

  0/100 0/100 380 مجموع
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از  شـان  يان ابراز داشتند كه ميزان استفادهگو  پاسخدرصد  7/23 ،4به نتايج جدول  باتوجه
درصد زياد و خيلي زياد  4/38و  ،درصد متوسط 9/37هاي اجتماعي كم و خيلي كم،  شبكه

يان گو  پاسخدرصد  76هاي اجتماعي مجازي ميان  . درواقع ميزان استفاده از شبكه بوده است
هـا   يان يا نسل چهـارمي گو  پاسخآمده از جمعيت  دست سط به بالاست. ميانگين آماري بهمتو

هاي  ي داشته است و شبكهتر  بيشهاي اجتماعي درصد  نشان از آن دارد كه استفاده از شبكه
  آيد. شمار مي مجازي جزو لاينفك زندگي اين نسل به

  

 عي مجازيهاي اجتما توزيع درصدي استفاده از شبكه .1 نمودار

 توزيع فراواني و درصدي مصرف فرهنگي .5 جدول

 درصد تراكمي درصد معتبر فراواني 

 8/5 8/5 22 كم خيلي

 6/31 8/25 98 كم

 5/74 9/42 163 متوسط

 3/95 8/20 79 زياد

 0/100 7/4 18 زياد خيلي

  0/100 380 مجموع
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 شـان  اشتند كه مصرف فرهنگييان ابراز دگو  پاسخدرصد  6/31، 5به نتايج جدول  باتوجه
  . بوده استدرصد زياد و خيلي زياد  5/25و  ،درصد متوسط 9/42كم و خيلي كم، 

  

  توزيع درصدي مصرف فرهنگي .2 نمودار

  ياعتماد اجتماعتوزيع فراواني و درصدي  .6 جدول

 درصد تراكمي درصد معتبر فراواني 

2/4 16 كم خيلي  2/4  

0/15 57 كم  2/19  

6/36 139 متوسط  8/55  

8/36 140 زياد  6/92  

4/7 28 زياد خيلي  0/100  

0/100 380 مجموع   

يان ابراز داشتند كه اعتماد اجتماعي كم و گو  پاسخدرصد  2/19 ،6به نتايج جدول  باتوجه
  اند. درصد زياد و خيلي زياد داشته 2/44و  ،درصد متوسط 6/36خيلي كم، 



 67   ...هاي اجتماعي و اعتماد اجتماعي بر مصرف فرهنگي  تأثير شبكه

  

  ماعيتوزيع درصدي اعتماد اجت .3 نمودار

  هاي استنباطي يافته 2.6
  ها بررسي فرضيه 1.2.6

اجتماعي با مصرف  هاي ها) از شبكه هشتادي ةها (ده نسل چهارمي ةرسد استفاد نظر مي بهـ 
  معناداري دارد. ةشان رابط فرهنگي

  اجتماعي با مصرف فرهنگي بستگي پيرسون بين اعتماد آزمون ضريب هم. 7 جدول
  هاي اجتماعي ها از شبكه ينسل چهارم ةميزان استفاد  

  مصرف فرهنگي
r 305/0 ** 

Sig  000/0  

N  380 

 95اطمينـان   ةدر فاصلاجتماعي  هاي ها) از شبكه هشتادي ةها (ده نسل چهارمي ةاستفاد
به  بستگي معناداري دارد و باتوجه با مصرف فرهنگي هم =00/0Sig معناداريدرصد با سطح 

شدت ايـن رابطـه متوسـط ارزيـابي      =30/0rابر است با بستگي كه بر قدر مطلق ضريب هم 
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بـين دو   ةشود و علامت ايـن ضـريب كـه مثبـت اسـت گويـاي جهـت مسـتقيم رابط ـ         مي
 هـاي  ها) از شـبكه  هشتادي ةها (ده نسل چهارمي ةاستفادهرچه  ،ديگر عبارت است. به  متغير

  برعكس.و  ،يابد مي يابد، مصرف فرهنگي آنان نيز افزايش افزايش مي اجتماعي
بـا مصـرف    هـا)  هشـتادي  ةهـا (ده ـ  نسـل چهـارمي   رسد اعتمـاد اجتمـاعي   نظر مي بهـ 

  معناداري دارد. ةشان رابط فرهنگي

  اجتماعي و ابعاد آن با مصرف فرهنگي بستگي پيرسون بين اعتماد آزمون ضريب هم. 8 جدول
  اعتماد نهادي  يافته اعتماد تعميم  شخصي اعتماد بين  اعتماد اجتماعي  

ف مصر
  فرهنگي

171/0 ** 171/0 ** 147/0 ** 130/0 * 131/0 * 

001/0  001/0  004/0  011/0  010/0  

380 380 380 380 380 

بـا مصـرف    =00/0Sig درصـد بـا سـطح معنـاداري     95اطمينان  ةاعتماد اجتماعي در فاصل
 بستگي كه برابر است با به قدر مطلق ضريب هم بستگي معناداري دارد و باتوجه فرهنگي هم

17/0r= شود و علامت اين ضـريب كـه مثبـت اسـت      شدت اين رابطه ضعيف ارزيابي مي
هرچه اعتماد اجتماعي افـراد   ،ديگر عبارت بين دو متغير است. به ةگوياي جهت مستقيم رابط

  و برعكس. ،يابد يابد، مصرف فرهنگي آنان نيز افزايش مي افزايش مي
درصد با  95اطمينان  ةو نهادي) در فاصل ،هيافت شخصي، تعميم (بين ابعاد اعتماد اجتماعي

قـدر   به  بستگي معناداري دارد و باتوجه با مصرف فرهنگي هم 05/0از  تر  كمسطح معناداري 
شـدت ايـن    =13/0rو  ،=14/0r=، 13/0rترتيب برابر است با  بستگي كه به مطلق ضريب هم

ست گوياي جهت مستقيم شود و علامت اين ضرايب كه مثبت ا ضعيف ارزيابي مي ها رابطه
و نهادي ميـان   ،يافته شخصي، تعميم هرچه اعتماد بين ،ديگر عبارت بين متغيرهاست. به ةرابط

  و برعكس. ،يابد يابد، مصرف فرهنگي آنان نيز افزايش مي افراد افزايش مي

  تحقيق ةرگرسيون چندمتغير 2.2.6
اجتماعي و اعتمـاد   هاي از شبكهها)  هشتادي ةها (ده نسل چهارمي ةرسد استفاد نظر مي بهـ 

  گذارد. شان تأثير مي اجتماعي آنان بر مصرف فرهنگي
شـرط   بستگي پيرسون بين متغيرهاي اصلي تحقيق كه پيش به معناداري آزمون هم باتوجه

يعنـي   ن ميـزان تـأثير متغيرهـاي مسـتقل    يجهت تعيجا  آزمون رگرسيون است، حال در اين
از رگرسيون خطي بـا   مصرف فرهنگيبر و اعتماد اجتماعي اجتماعي  هاي استفاده از شبكه
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مدل بـراي تبيـين متغيـر وابسـته      دوكمك اين روش  است. به شده  استفاده stepwiseروش 
  :است شده نهاد پيش
 اجتماعي؛ هاي استفاده از شبكه ـ

  اعتماد اجتماعي. و اجتماعي هاي استفاده از شبكه ـ

  ANOVAنتايج آزمون  .9 جدول

 .F Sig ميانگين مجذورات df وراتمجموع مجذ 

115/13709  ضريب رگرسيوني  2 557/6854  113/27  000/0 c 

820/95311 مانده پس  377 816/252    

934/109020 مجموع  379    

  شده ينيب شيپهاي  ضرايب رگرسيوني مربوط به مدل .10 جدول

 
ضرايب رگرسيوني 

 استانداردنشده
ضرايب رگرسيوني 

 استانداردشده
t Sig. 

 B Std. Error Beta 

494/23 مقدار ثابت  402/4   337/5  000/0  

هاي  استفاده از شبكه
489/0 اجتماعي  076/0  311/0  452/6  000/0  

255/0  اعتماد اجتماعي  068/0  181/0  754/3  000/0  

نسـل   ةاسـتفاد  مسـتقل  هـاي مـدل متغير  ايـن  به ضـرايب رگرسـيوني فـوق، در    توجه با
اجتمـاعي و اعتمـاد اجتمـاعي آنـان بـر مصـرف        هاي ها) از شبكه تاديهش ةها (ده چهارمي
  :استشرح  اين آن به بيني پيشخط رگرسيوني  ةتأثير دارد كه معادلشان  فرهنگي

y = a + b1 .x1+ b2 .x2 

  = مصرف فرهنگي49/23 +48/0 هاي اجتماعي) (استفاده از شبكه + 25/0 (اعتماد اجتماعي)
هـاي اجتمـاعي    اسـتفاده از شـبكه  ، ضريب تأثير متغيـر  49/23 مقدار ثابت برابر است با

 ،ديگر عبارت به .25/0اعتماد اجتماعي برابر است با  ضريب تأثير متغير و، 48/0است با   برابر
ميـزان ضـريب    هاي اجتماعي و اعتماد اجتماعي بـه  هاي استفاده از شبكهزاي تغيير متغيردرا

  .يابد مي تغييرحراف معيار به ميزان يك ان مربوطه، مصرف فرهنگي
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تـأثير مربـوط بـه كـدام      ترين  بيشمتغير مستقل  دوال كه بين اين ؤدرپي پاسخ به اين س
  .كنيم ميرگرسيوني استانداردشده استفاده  ةمتغير است، از معادل

  :است صورت اين  بهفرمول ضريب رگرسيوني استانداردشده 
Zy = B1.X1 + B2.X2 

Zy = 31/0 )اجتماعي هاي شبكه از استفاده+ ( 18/0اعي) (اعتماد اجتم   

 ـ  توجـه  با هـاي   از شـبكه  اسـتفاده  بـه متغيـر  تـأثير مربـوط    تـرين   بـيش فـوق،   ةبـه معادل
  .است  اجتماعي

  تحليل مسير 3.2.6
  اول ةتحليل مسير مرحل. 11ل جدو

 
ضرايب رگرسيوني 

 استانداردنشده
ضرايب رگرسيوني 

 استانداردشده
t Sig. 

 B Std. Error Beta 

494/23  مقدار ثابت  402/4   337/5  000/0  

هاي  استفاده از شبكه
489/0  اجتماعي  076/0  311/0  452/6  000/0  

255/0  اعتماد اجتماعي  068/0  181/0  754/3  000/0  

  
  .4نمودار 
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  دوم ةتحليل مسير مرحل. 12 جدول

 
ضرايب رگرسيوني 

 استانداردنشده
ضرايب رگرسيوني 

 استانداردشده
t Sig. 

 B Std. Error Beta 

430/42 مقدار ثابت  039/2   806/20  000/0  

- 029/0  اعتماد اجتماعي  046/0  032/0 -  624/0 -  533/0  

 

 .4نمودار 

  است:صورت زير  كه درنهايت ضرايب رگرسيوني مدل تحقيق به

  
 .5نمودار 

ي اجتمـاعي و  هـا  آمده از تحليل مسير، هردو متغير استفاده از شـبكه  دست مطابق مدل به
ولـي متغيـر اعتمـاد     ،گذارنـد  شكل مستقيم بر مصرف فرهنگـي اثـر مـي    اعتماد اجتماعي به

هاي اجتمـاعي   تأثيرگذاري بر متغير استفاده از شبكه ةواسط شكل غيرمستقيم و به اجتماعي به
نيز بر مصرف فرهنگي تأثير دارد. مجموع تأثير مستقيم و غيرمستقيم متغير اعتماد اجتمـاعي  
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بـر متغيـر    31/0ميـزان   هاي اجتماعي به است و متغير استفاده از شبكه 17/0ر متغير وابسته ب
  است. تر  بيشگذارد كه تأثير آن  مصرف فرهنگي اثر مي

  
  گيري نتيجه. 7

يـان  گو  پاسـخ درصـد   76هاي اجتماعي مجازي ميان  استفاده از شبكه ،مطابق نتايج توصيفي
هــاي مجـازي جــزو لاينفـك زنــدگي ايـن نســل     كهميـزان متوســط بـه بالاســت و شـب    بـه 
غالـب افـرادي كـه از چنـين     دهـد   ) نيز نشان مي1390( افراسيابيپژوهش د. نآي مي  شمار به

 پنجـاه تـا   سيسنين  دركنند جوان هستند و درصد اندكي از كاربران  هايي استفاده مي شبكه
سال  چهلاز  تر  كمدر سن  تر بيش در اين رده حاضر رسد افراد نظر مي كه به قرار دارندسال 

 گيرند. قرار مي

هـاي اجتمـاعي بـر مصـرف      ها از شبكه نسل چهارمي ةها نشان داد استفاد نتايج فرضيه
انـواع   ةيان تأثير مسـتقيم و مثبـت داشـته اسـت. نتـايج درمـورد رابط ـ      گو  پاسخفرهنگي 

هنگـي  اجتماعي تلگـرام بـا مصـرف فر    ةهاي اجتماعي حاكي از آن است كه شبك شبكه
و جهت رابطه بين متغيرهـا   شود ضعيف ارزيابي مي  شدت رابطه ؛داري دارد معني ةرابط

 تـر   بـيش باشد اسـتفاده از تلگـرام نيـز     تر  بيشهرچه مصرف فرهنگي  يعني ،است  مستقيم
اجتماعي اينسـتاگرام و تـوييتر بـا مصـرف فرهنگـي       ةاست و برعكس. اما استفاده از شبك

  دارد.ن  داري بستگي معني هم
داند كـه   شدن را ظهور نوعي شبكه مي با اشاره به عصر ارتباطات، جهاني ،مانوئل كاستلز

 ).27: 1390كاسـتلز  ( گيـرد  و فرهنگ را در بر مي ،اقتصاد، جامعه ةپهن داري سرمايه دنبال به
و داراي  ،تـر  ديده تر، آموزش اند كه جمعيت در آينده مسن بيان كرده) 2007( ديگرانچان و 

  .ندي است و اين تغييرات بر ميزان مصرف كالاهاي فرهنگي تأثيرگذارتر  بيشق انتخاب ح
هاي  از شبكهها  نسل چهارمي ةهاي اين تحقيق حكايت از آن دارد كه هرچه استفاد يافته

ديگرسـخن،   شود. به تر مي و زندگي مدرن تر  بيشيابد مصرف فرهنگي  اجتماعي افزايش مي
توان دريافـت كـه نسـل     مي ،»اي شبكه ةجامع«بر پيدايش  كاستلز مبنيمانوئل  ةنظري براساس
اي نقش  شبكه ةاند و بر همين سياق در تشكيل جامع ي داشتهتر  بيشها تأثيرپذيري  چهارمي

مدرنيسم متأخر از آنتوني گيدنز  ةهاي اين پژوهش نظري يافته ،كنند. ازسويي تري ايفا مي فعال
هـاي   فرهنگـي، انتخـاب   ةسليق چه  آن ةهم گويد ميبورديو نيز  .كند ميازپيش اثبات  را بيش
درواقـع موقعيـت    .مسـتقيمي بـا موقعيـت افـراد دارد ةرابطـشود  و غيـره ناميده مي ،هنري
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ديگـر   بـا هاي اجتماعي متفـاوت   فضاي مجازي و استفاده از شبكه موردها در نسل چهارمي
هـاي   به اين فضا را تجربـه كـرده و شـبكه    زودهنگام رسي  دستزيرا اين نسل  ،هاست نسل

  نقش داشته است. آنهاي مختلف و متنوعي از زندگي  اجتماعي در بخش
مستقيمي بين اعتماد اجتماعي و مصرف فرهنگي  ةدهد رابط نتايج اين پژوهش نشان مي

عصر مدرن اعتماد بالقوه اسـت و   ةوجود دارد. بر همين اساس، گيدنز معتقد است مشخص
اند.  صلي اعتماد در جوامع سنتي اهميت خود را در جوامع مدرن صنعتي از دست دادهمنابع ا

هاي ازجاكندگي چيز ديگري است كـه از آن   گويد قابليت اعتماد برمبناي مكانيسم گيدنز مي
كـاهش   براسـاس تغييـر مصـرف فرهنگـي     .)99: 1380شود (گيدنز  به اعتمادپذيري ياد مي

هاي جوامـع مـدرن    كه از شاخصه ،و گرايش به فرهنگ غربي نتايج اين تحقيق طبقاعتماد 
  گيدنز انطباق دارد. ةهاي اين تحقيق با نظري است، حكايت از آن دارد كه يافته

شـرط مطـرح    عنـوان پـيش   شرط را بـه  پنجدر بحث اعتماد  ،گيدنز بر علاوهزتومكا نيز، 
توانند منشأ پيدايش  ي كه ميهاي شرط پيش كند؛ ميگران را فراهم  عمل كنش ةكند كه زمين مي

باشـند. اولـين شـرط     ياعتمـاد  بيسوي فرهنگ  فرهنگ اعتماد يا سلب اعتماد و هدايت به
شمار  مقابل آن آشفتگي هنجاري به ةنقط كهپارچگي هنجاري  از وحدت و يكاست عبارت 

  ).143: 1384اين ديدگاه است (زتومكا  ةآيد. نتايج تحقيق حاضر تأييدكنند مي
 پـژوهش حاجيـاني و محمـدزاده   طبـق  كنند.  ها اين نتيجه را تأييد مي ز پژوهشبرخي ا

اند اطلاعاتشان از تاريخ  ي از فضاي مجازي استفاده كردهتر  بيش، افرادي كه ساعات )1394(
هـاي غربـي    سمت فيلم به تر  بيششان  بوده است و سليقه تر  بيشو از ميراث فرهنگي كشور 

هـاي   زيـادي سـبك   تاحـد گر آن است كه افراد  بيان )1390( ابيافراسينتايج پژوهش . است
ليسـانس و   كننـدگان غالبـاً   تحصـيلات اسـتفاده   .انـد  رفتاري خود در خانواده را تغييـر داده 

پـژوهش  دارد.  هـا  بود و اين نيز نشان از بالابودن كيفيت احتمـالي ايـن شـبكه    يسانسل فوق
آموزشي و  نياز   دنبال رفع تر دانشجويان به بيش آن است كه از  حاكي  )1390( نيا و لطفي فرخ

ازدواج،  ةشيوبا ، موسيقي، آشنايي  . بعد از نياز آموزشي و تحقيقي، نياز به فيلم هستند درسي 
ترين  كه بيش استيي هامحتوا جوي مدهاي غربيو و جست ،هاي مختلف آشنايي با فرهنگ

به ساير موضـوعات   ضاي مجازي نسبتيان در فگو  پاسخمندي را براي  خشنودي و رضايت
تـرين فراوانـي در    سـرگرمي و تفـريح بـا بـيش    از اسـتفاده   ةو درمجموع انگيز  است داشته 

يـان مخـالف همانندسـازي بـا     گو  پاسخ از بيش از نيمي . ها تأثيرگذار بوده است مدگرايي آن
 ددر پژوهش خو )1392( پور و ساير ستارگان غربي هستند. مرادي ،خوانندگان، هنرپيشگان
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بـيش از نيمـي از   ) سـنتي و مـدرن  ( يابي فرهنگي كه ميزان هويت رسيده استبه اين نتيجه 
آموزان جوان توأمان نگاهي رو  بنابراين، دانش .آموزان موردبررسي درحد متوسط است دانش

ديگر پايي در هويت فرهنگي سنتي و پايي  عبارت به آينده دارند و به به گذشته و نگاهي رو
  .در هويت فرهنگي مدرن دارند

هـا مصـرف    دهد با افزايش اعتماد اجتماعي نسـل چهـارمي   ديگر نشان مي ةفرضي ةنتيج
دهـد،   مصرف فرهنگي سبك خاص زندگي ما را شكل مييابد.  فرهنگي آنان نيز افزايش مي

ياهايمـان را  ؤتخـيلات و ر  خلـق بخشد، مـواد لازم بـراي    نيازها و تمايلات ما را سامان مي
ما  ةگر توليدات ثانوي و نمايان ،ها و تمايزات اجتماعي است تفاوت ةدهند نشانكند،  فراهم مي

بـه ايـن    تمايزبورديو در كتاب  ).46: 1386 استوري(يري ابزارهاي موجود است كارگ بهدر 
ميـزان زيـادي از    اخيـر بـه   ةكه تمايزات اجتماعي و سـاختاري در ده ـ  است مسئله پرداخته

برخـورداري از   ةواسـط  افراد بـه  ،بورديو ةنظري براساسشوند.  رهنگي بيان ميصور ف گذر ره
اعتماد جزء لاينفك تمامي  كهجا  آناز .آورند رو ميمادي و  انواع سرمايه به مصرف فرهنگي

ــاريف ســرماي ــل  ةتع ــوعي تماي ــهاجتمــاعي و ن ــتن  خط ب ــذيري و ريســك در يــك م رپ
كـه از   گونه آنگيرد كه ديگران  ان صورت مياين خطرپذيري با اين اطمين واست،   اجتماعي

تـوان   دهند، مي دهند و متقابلاً حمايت خود را نشان مي رود واكنش نشان مي يمانتظار  ها آن
 به .رود اجتماعي بالاتر باشد اعتماد نيز به فراخور آن بالا مي ةنتيجه گرفت كه هرجا سرماي

اجتماعي بالاتر، فـرد در فضـاي    ةبال آن سرمايدن با اعتماد اجتماعي بالاتر و به ،ترتيب  ينا 
هـاي مشـابه و مصـرف فرهنگـي      گيرد و افراد با ذائقه اجتماعي در موقعيتي بالاتر قرار مي

توان گفت افراد با  نظر بورديو مي براساسترتيب   ينا  بهگيرند.  بالاتر در يك طبقه قرار مي
دارنـد و ازطريـق اسـتفاده از كالاهـاي     مصرفي متمايز از ديگـران   ترْ  بيشاعتماد اجتماعي 

دنبـال   بـه  هـا  دهنـد؛ درواقـع نسـل چهـارمي     فرهنگي خود را متمايز از ديگران نشـان مـي  
  متمايزكردن خود از ديگران هستند.

هاي اجتماعي و  دهد هر دو متغير استفاده از شبكه حاصل از تحليل مسير نشان مي ةنتيج
ولـي متغيـر اعتمـاد     ،گذارنـد  فرهنگـي اثـر مـي    شكل مستقيم بر مصرف اعتماد اجتماعي به

اي كه در اين مدل نهفتـه اسـت ايـن     شكل غيرمستقيم هم تأثيرگذار است. نكته اجتماعي به
اي منفـي و البتـه    هـاي اجتمـاعي رابطـه    اعتماد اجتماعي با استفاده از شـبكه  ةاست كه رابط

هـاي   تـري دارنـد از شـبكه    ترتيب افرادي كه اعتماد اجتمـاعي پـايين    ينا  بهضعيف است. 
 تر  بيشآوردن  كاهش اعتماد اجتماعي موجب روي درواقعكنند.  استفاده مي تر  بيشاجتماعي 

 يتر شده است.يو تو ،هاي اجتماعي نظير تلگرام، اينستاگرام به استفاده از شبكه
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  ها نوشت پي
 .پرورش شهر تهران و  كل آموزش ةآمار ادار براساس. 1

تواند معرف كامل سطح رفاه ساكنان آن باشد، در انتخاب مدارس  يك منطقه نمي كه  اينبه  باتوجه. 2
  هر منطقه هم توجه شده است. يها به محله

  
 نامه كتاب

  : آگه.، ترجمة حسين پاينده، تهرانعامه  فرهنگ ةدربار يفرهنگ مطالعات ،)1386( جان استوري،
دفتـر   :حسـن پويـان، تهـران   ترجمـة  ، اصـر مع فرهنگـي  ةنظري ـ بـر  درآمـدي  )،1387( اسميت، فيليپ
 .هاي فرهنگي پژوهش

 ةجامع ـ مـوردي  ةمطالع ـ ؛زنـدگي  سبك و مجازي اجتماعي هاي شبكه)، 1390(محمدصادق ، افراسيابي
علـوم ارتباطـات اجتمـاعي     ةدانشـكد  ، تهـران: كارشناسي ارشـد  نامة ، پايان)كلوب( ايرانيان زيمجا

  ).ع(دانشگاه امام صادق 
اجتمــاعي مجــازي بــر ســبك زنــدگي كاركنــان ســازمان  يهــا شــبكه ريتــأث ،)1395الطــافي، هــادي (

 تهـران: كارشناسـي ارشـد،    ةنام ـ ، پايان)16 مطالعة موردي منطقة( هنري شهرداري تهران  ـ  فرهنگي
 .دانشگاه آزاد اسلامي واحد تهران مركزي

هاي اجتماعي بر توليد ملي و اشـتغال   رويكردي نظري به تأثيرات شبكه« ،)1391محمد ( آذربخش، علي
 .6 ش، رسانه و جوانان مطالعات ةنام ، فصل»درميان جوانان

 مناسبات و جوانان ةنام ، ماه»بازشناسي مفاهيم نسل و شكاف نسلي« ،)1386( محمدجوادقمي،  ساز تيچ
 .1 ش، نسلي

اـزي (اينترنـت) بـر هويـت ملـي        «)، 1394( محمدزاده حميدرضا و حاجياني، ابراهيم اـي مج أـثير فض بررسي ت
 .1 ش، 16 ة، دوريمطالعات مل ة، نشري»دانشجويان

علـوم   تهـران: دانشـكدة  دكتـري،   ةنام پايان ،اجتماعي هويت بر سايبر فضاي تأثير ،)1381( دوران، بهزاد
 دانشگاه تربيت مدرس.انساني 

آمـوزان شـاهد اسـتان     بررسي ميزان مصرف كالاهاي فرهنگـي دربـين دانـش   «، )1388علي ( پور،ديرش
 .6 ش، 3 س، فرهنگي مديريت ة، مجل»لرستان

  .ستوده :فاطمه گلابي، تبريز ة، ترجمشناختي جامعه ةنظري يك ؛اعتماد)، 1384زتومكا، پيوتر (
  صبح صادق. :، قمزندگي سبك و صرفم )،1382( فاضلي، محمد

 ةنام ـ ، فصـل »بررسي تأثير فضاي مجازي اينترنـت بـر مـدگرايي   «)، 1390لطفي (اعظم  و ، رحيماين فرخ
 .22 ش، 7 س، ارتباطات و فرهنگي مطالعات

 .30 ش، فرهنگ ةنام ، »نظـري بـه فرهنگ«)، 1377( اكبر علي فرهنگي،
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: خـاني، تهـران   اكبـر علـي   ، تهيه و تنظيم عليها نسل انقطاع يا سيلان هاي  ملاك)، 1382فيرحي، داوود (
 .علوم انساني و اجتماعي جهاد دانشگاهي ةپژوهشكد

ترجمة ، 1 ج، )اي شبكه ةجامع ظهور( فرهنگ و ،جامعه اقتصاد، ؛عصر اطلاعات )،1380كاستلز، مانوئل (
 طرح نو. :باز، تهران افشين خاك و احد عليقليان
 ةترجم ـ، 2 ج، )هويـت  و قـدرت (اقتصاد، جامعه، و فرهنـگ   ؛اطلاعات عصر ،)1390(كاستلز، مانوئل 

  وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي. :، تهرانحسن چاوشيان
 .مركز تهران:محسن ثلاثي،  ةترجم، مدرنيت مدهايآ پي ،)1384گيدنز، آنتوني (
، اصغر سعيدي علي ة، ترجمجهاني پارچگي يك دربارة گفتارهايي ؛رهاشده جهان ،)1380گيدنز، آنتوني (

 تهران: علم و ادب.
 .نور: تهران ،ايـرج اسكندري ةترجمـ ،سـرمايه)، 1352( كارل ماركس،
 آموزان دانش درميان آن ابعاد و فرهنگي يابي هويت بر مؤثر عوامل بررسي)، 1392پور، محمدعلي ( مرادي

 ةنام ـ ، پايـان اينترنـت  مجـازي  فضـاي  از استفاده ميزان بر تأكيد با شيراز شهر هنرستاني و دبيرستاني
 دانشگاه شهيد باهنر.كرمان: كارشناسي ارشد، 
 و مشـاركت  بـر  ثرؤم ـ يا مؤلفه عنوان به شهروندان اجتماعي اعتماد بررسي ،)1386مقبول اقبالي، مهناز (

 ةددانشـك تهـران:  ريزي رفاه اجتمـاعي،   كارشناسي ارشد برنامه ةنام ، پايانشهرداري با آنان همكاري
  .علوم اجتماعي دانشگاه تهران
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