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 مصـرف  ميزان ةرابط بر مبني پژوهش در شده بيان هاي حل راه اي مشاهدههاي  گزاره كه كرد
  . كند مي تأييد گرايي را وطني و جهان گرايش به جهان ميزان با هاي نوين رسانه

 نـوين، مصـرف   هاي آموزش ةگرايي، نگرش جهاني، تجرب جهان وطني، جهان :ها كليدواژه
  رگرسيون. تحليل اجتماعي، پيمايش ،نوين هاي رسانه

  
 لهئمقدمه و بيان مس. 1

و جايگـاه   ،وطنانـه  جهان ،گرايانه جهان شناختي رويكردهاي جامعه ةمطالع مقاله اين موضوع
آوري مـردم در نقـاط    گرايـي اشـتياق و روي   منظـور از جهـان  . ايراني است ةجامع ها در آن

گرايـي   ثقل مفهـوم جهـان   ة). نقط312: 1386 ري(استو است» امر جهاني«مختلف جهان به 
تنـوع مصـرفي    ةفشـردن جهـان در زمين ـ   گرايي را بايد حاصل درهـم  مصرف است و جهان

). در تقابل با رويكرد و مفهوم 35: 1380 (رابرتسون آن دانستدربارة با تراكم آگاهي  راه هم
وطنـي بـاور بـه     هـان جوطنـي قـرار دارد. منظـور از     رويكرد و مفهـوم جهـان   ،ييگرا جهان
همـة  جهان ميهن مشترك اين باور كه  ،عبارتي به تمامي مردم آن است. بهبودن جهان  متعلق
اي از  مجموعـه  و ،ذهنـي  اخلاقـي، عـادتي   اي ويژگـي  وطنـي را بايـد   جهان آن است.مردم 

 هـاي  مسـئوليت  و مشـتركات  بـر  تأكيـد  بـا  كـه  كل دانسـت  يك مثابة به بشر ها به وفاداري
. )Harvey 2000: 529 cited in Nussbaum 1996-1997( كنـد  پيدا مي جهاني توسعه شهروندي

نـد. اسـتدلال و   ا شدن فرهنگي اين دو مفهوم دو بعد يا دو روند مهم از ابعاد رويكرد جهاني
اعتقـاد برخـي    بـه ايـن دو مفهـوم ايـن اسـت كـه       ةپـژوهش در مطالع ـ ايـن  اصـلي   ةلئمس

نـد.  ا هاي جهـاني  ساز ايجاد نگرش و روندهاي آن زمينه شدن فرهنگي شناسان، جهاني جامعه
نحـو   منظور از نگرش جهاني اين است كه مردم براي تعريف و معناي هويـت خـويش بـه   

). از نظر اين دسته 82: 1388 (گيدنز ها هستند ملتـ   دنبال منابعي غير از دولت اي به فزاينده
هـاي اجتمـاعي    تـر و فعاليـت   ردههرچه ميزان ايـن نگـرش جهـاني گسـت     ،شناسان از جامعه
هاي زندگي جديد  شيوه ةتر خواهان اطلاعات دربار حال مردم بيش شود، درعين تر مي جهاني
هـاي   گسترش نگرش جهـاني و انديشـه   ،حكومت بر خويش خواهند شد. بنابراين ةو نحو

نجـر  شدن بسياري از شهروندان مناطق مختلف جهان م مرزهاي ملي به فعال درميانپيرو آن 
رو كرده  هشده و بسياري از كشورها را با تحولات و تضادهاي فرهنگي و سياسي عديده روب

 بـه  را پـژوهش  اصلي سؤالات توان مي ،شده بيان هاي استدلال براساس ).618: همان( است
معنـا هسـتند و وجـه     وطني به چـه  گرايي و جهان روندهاي جهان«كه  كرد ارائه صورت اين
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شـهروندان   درميـان  وطنـي  گرايي و جهـان  روندهاي جهان وضعيت« ،»ها چيست؟ تمايز آن
 تهرانـي  شـهروندان  درميان وطني گرايي و جهان جهان گرايش به« و ،»است؟ چگونه تهراني
 سـؤال  و ،توصـيفي  ال دوم از نوعؤنوع مفهومي، س از اول سؤال ».است؟ تبيين قابل چگونه
 اسـتدلال : شد خواهد بيان استدلال نوع دو سوم سؤال به پاسخ در. است تبييني نوع از سوم
 پـژوهش  سؤال ايـن  به ،بنابراين). فرضيات آزمون( تجربي استدلال و) سازي فرضيه( نظري

 نظـري  دسـتگاه  از نظـري  پاسـخ . تجربي و نظري پاسخ: است شده داده پاسخ سطح دو در
  .آيد مي واقعيت از تجربي پاسخ و پژوهش

بر بررسي مفهـومي دو   تا علاوهشود  تلاش ميپژوهش در اين  ،چه گفته شد براساس آن
 ديگـر، بـه شناسـايي    هـا بـا يـك    دادن تفـاوت آن  وطنـي و نشـان   گرايي و جهان روند جهان

. همـين  پرداختـه شـود  ن با آ  اجتماعي مرتبط عوامل ها و آن ةدربار مردم كنوني هاي نگرش
كـردن وضـعيت    خصديگـر، مش ـ  كردن تفاوت اين دو مفهوم بـا يـك   يعني روشن ،موضوع
خره ايرانـي و بـالأ   ةهـا در جامع ـ  هـاي ايرانيـان و ميـزان گـرايش بـه هريـك از آن       نگرش

ها  پژوهشنبود دليل  با گرايش مردم به اين روندها، به  كردن عوامل اجتماعي مرتبط مشخص
  كند. پذير مي اين پژوهش را توجيه ،هاي كافي و علمي متقن و داده

  
  و نظري پژوهش ،ادبيات مفهومي، تجربي. 2

وطنـي ادبيـات    گرايـي و جهـان   پژوهش بايد گفت دو مفهوم جهـان  يمفهوم ياتادب رةدربا
هـاي   معنـا، شاخصـه   بـر  عـلاوه  ،هـا  و هركدام از آن دارند ديگر مفهومي بسيار متمايز از يك

مفهـوم   بـر دو  بـا تكيـه   ،اس مطالعـات فرهنگـي  محقق سرشن ،ند. جان استوريدارمتفاوتي 
آوري مردم در نقاط مختلف جهـان   اشتياق و روي«گرايي را  جهان ،»امر جهاني«و  »مصرف«

هـاي جديـد    رسـانه  ةواسـط  هكند كه ب كند. او استدلال مي تعريف مي» به مصرف امر جهاني
ها دركنار كالاها و خدمات محلـي كالاهـا و    كه در آن ،المللي و حتي مراكز خريد محلي بين

كنـيم،   پوشـيم، موسـيقي كـه گـوش مـي      لباسي كه مي« ،دشو خدمات جهاني نيز عرضه مي
هـا مراجعـه    هـاي اينترنتـي كـه بـه آن     بينيم و سايت هايي كه از تلويزيون مي ها و فيلم برنامه
بايد  ،). بنابراين312: 1386 (استوري »سازد همه ما را با امر جهاني مواجه مي و همهكنيم،  مي

و گسـترش  » مصرف«گرايي  قل مفهوم جهانث ةدهنده و نقط ترين شاخص توضيح گفت مهم
پسـند داراي تنـوع و    هاي عامه آوري به كالاها و ذائقه ويژه در معناي روي هفرهنگ مصرفي ب

گرايي اين  جهان ةمهم دربار ة). نكت77: 1390 (نش گستردگي مصرف در سطح جهاني است
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تنـوع   ةواسـط  بـه ممكن اسـت  بلكه  ،شود پارچگي فرهنگي منجر نمي است كه لزوماً به يك
معنـا نيسـت كـه      گرايي بدان جا جهان در اين ،عبارتي . بهشود مصرف به تكثر فرهنگي منجر

(يعني همان  جهاني وجود دارد ةپارچ سوي فرهنگ يك اي در سطح جهان به گرايش فزاينده
شدن)، بلكه منظور همان معناي مدنظر فدرستون  شدن فرهنگي از طريق غربي همگوننظرية 
 گري گردشو  ،ها جريان مهاجرت انسان ،هاي ارتباط جمعي رسانه ةواسط هه امروزه باست ك

 وجـود آمـده اسـت    مصرفي بـه  ةاي درسراسر جهان از نظر تنوع ذائق پيوستگي فزاينده هم به
هـاي   خصوص رسـانه  هها، ب ني مانند ديويد چني نقش بسياري را براي رسانها). محققهمان(

ها معتقدند كـه   اند. آن شدن قائل گرا ون تلويزيون و سينما، در جهانكننده چ اي و سرگرم توده
 :Chaney 2002( گراشده در داخل فرهنگ بومي برتـري يابنـد   هاي جهان ممكن است ذائقه

مخاطبان در ديدن، توان در تغيير ذائقه و ترجيحات  بارز اين موضوع را مي ة). نمون158-159
 گرايي جهان ويژگي مهم ،متنوع فرهنگي ديد. بنابراينيا خريد انواع محصولات ، دادن گوش

 و شود مي مصرفي فرهنگ پرشتاب گسترش موجب جديد هاي رسانه ةواسط هب كه اين است
 فرهنگ ميان مرز بلكه دهد، مي قرار نفوذ تحت را ملي و ،اي منطقه بومي، هاي فرهنگ تنها نه

 را گـرا  جهـان لـت مشـتريان   ا. ه)Lyon 1994: 96( بـرد  مـي  بـين  از را عاميانه فرهنگ و والا
 فرهنـگ  از و انـد  مصـرفي  كالاهـاي  در تنـوع  دنبال به كه داند مي مصرفي جوگرانيو جست
 كننـد  مـي  دوري خـارجي  هـاي  موسيقي به دادن گوش و خارجي غذاهاي مصرف با محلي

)Holt 1997: 326-350 .(كننـدگان  مصـرف  كـه  دهد مي نشان خود هاي پژوهش در نيز هانرز 
 خـارجي  هـاي  فيلم و ،ها كتاب المللي،بين هايرسانه از استفاده به زيادي تمايلات گرا هانج
تسـلط   ،بنـابراين  .)Hannerz 1990: 237-251( دارنـد  داخلـي  مشـابه  هـاي  نمونه با قياس در

دهـد و افـراد از طريـق     تأثير قرار مـي  گراشده ساختارهاي فرهنگي را تحت هاي جهان ذائقه
. در تقابـل بـا   كننـد  را طرد مـي وهاي جديد مصرف فرهنگي الگوهاي قديمي آشنايي با الگ
 شهروندانهمة گرايان  وطن وطني قرار دارد. از ديدگاه جهان گرايي مفهوم جهان مفهوم جهان

 مرزهـا،  صـورت  دراين شوند. مي نظر گرفته واحد در صورت به و جهاني شهروند زمين ة كر
 بود و نخواهد ها انسان بندي طبقه ملاك ها املي نظير آنعو و ،جنسيت نژاد، قوميت، فرهنگ،

 تبعيض ،بشري نژادهايمسائل  زيست، محيط از مشكلات جهان اعم حل براي ها انسانة هم
 اين كه دارند قصد شوند و مي گرفته نظر در بزرگ بسيار اي خانواده قبيل اين از و ،ييتجنس

 بـراي  است ممكن كه مسائليدربارة اسيت حس تا گيرند نظر درطبيعي شكل  به را وابستگي
 .)104: 1394 از صباغ نقل به ،1884: 1383 اسميت و بيليس(شود  تر بيش مهم نباشد، اي عده

  :داند مي »فرهنگي مشرب«نوعي  را وطني جهان ايدة تاملينسون
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 را جهاني مسئوليت و ،دخالت تعلق، بلكه شود، نمي محدود واسطه بي محليت قيعلا به
 ـعلا اين تواند مي و شناسد مي ميترس به  زنـدگي  هـاي  ورسـم  راه در را تـر  گسـترده  قي

 زنـدگي  شـيوة  مشـاركت  شـرط  پـيش  كه است مشرب نوع همين و كند ادغام روزمره
  .)215: 1381 تاملينسون( است جهان ةادار در كارآمد

 بايـد  وطـن نخسـت   جهان اين شهروند د.شو مي »جهاني شهروند«اين مشرب موجب خلق 
 هـاي  امكـان  بـه  و كنـد  درك خـوبي  به دارد تعلق بزرگ جهاني به كه را موضوع اين تواندب

 كثـرت « بتواند بايد انساني چنين. باشد داشته اعتقاد ها انسان متقابل هاي مسئوليت و مشترك
 خـلاق  وگـويي  گفـت  وارد ديگـر  هاي فرهنگ با مواجهه در و بپذيرد را »ها فرهنگ مشروع
 و اخلاقـي  نظـر  از چـه « بتواند كه است كسي تاملينسون نظر از »وطن  انجه« ،بنابراين. شود
 كنـد  زنـدگي  محلي سطح در هم و جهاني سطح در هم ،واحد آن در ،»فرهنگي نظر از چه

 را وطنـي  جهـان ) Nussbaum: 1996-1997( از نوسـبام  نقـل  ديويـد هـاروي نيـز بـه     ).همان(
كل تعريف  يك مثابة به بشر ها به ز وفادارياي ا مجموعه و ،ذهني اخلاقي، عادتي اي ويژگي

 هـاي  مسئوليت و مشتركات بر تأكيد و با ويژه آموزشي ةبرنام طريق از بايست مي كند كه مي
شدن درست  جهاني ةاين نوع از ايد. )Harvey 2000: 529( پيدا كند جهاني توسعه شهروندي

توان  ي كنوني وجود دارند و ميكه در دنيااست شدن  در تقابل با ساير جريانات قوي جهاني
بـه معيـار توليـد و     هايي كه باتوجه ايدئولوژي مثلاً ؛وطني نام برد جريانات ضدجهانرا ها  آن

ي ي ـگرا پژوهش عنوان جهاناين ) و .ibid( نگرند جهاني مي ةدهكد چشم مصرف به جهان به
طني بايـد گفـت معيـار    و گرايي و جهان ها داده است. در تمايز بين دو مفهوم جهان را به آن

و  ،دوسـتي  دوسـتي، نـوع   وطـن سـه اصـل زمـين     فكـر يـا فـرد جهـان     شـناخت اصلي در 
گـرا مصـرف و    جهـان  يكه معيار اصـلي فـرد   جهان است، درحالي درقبالپذيري  مسئوليت

  جهاني است. هاي جهاني و امر آرودن به آخرين ذائقه روي
بـر   هـاي تجربـي كـه مبتنـي     فتـه يابايـد گفـت   در ايـران  پـژوهش   تجربي پيشينة رةدربا
نـد.  ا وطنـي انـدك   گرايي و جهان مفاهيم و روندهاي جهاندربارة  ،دنهاي علمي باش پژوهش

 استفاده تأثيرات بررسي«با عنوان  ي) در پژوهش1383( پور مراد موسي حسين گدازگر و علي
بـا اسـتفاده از    ،»تبريز دانشگاه دانشجويان نگريجهاني و هنجاري نگرينسبي بر اينترنت از

گرايـي هنجـاري   ر ديـدگاه نسـبي  دتأثير اينترنـت   ،نمونه 283 دربيني و پيمايش روش كم 
اين  ةترين يافت . مهماند را بررسي كرده دانشجويان دانشگاه تبريز ةوطنان گرايي) و جهان (جهان
 گرايـي هنجـاري و   ميزان استفاده از اينترنت و شـاخص نسـبي  ميان  ةرابط ازطرفي پژوهش
 ،وطني است. بنابراين ميزان استفاده از اينترنت و شاخص جهانميان  ةرابطنبود  ديگر ازطرف
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تـرين   وطنـي مهـم   در فرايند جهان ،استاي جهاني و فراگير  رسانهكه  ،اينترنت نداشتنتأثير
 بـر  مـؤثر  عوامل بررسي«). 203- 183 :1383 پور (گدازگر و موسي اين پژوهش است ةيافت

 كه استديگري  پژوهش عنوان »1392 سال در همداني شهروندان دربين انهدوست نوع رفتار
 بـا  ،نامحقق. اند داده انجام) 1393( زاده امامعلي حسين و ،پورطالب اكبر حسيني، محمدرضا

 وضـعيت  نفـري،  384 اي نمونـه  دربـين  ميـداني  پيمـايش اجـراي   و يكم روش از استفاده
هـاي   تـرين شـاخص   يكـي از مهـم  اند كه  لعه كردهمطا همداني شهروندان دررا  دوستي نوع

همـداني   شهروندان در دوستي نوع وضعيت بودن كمبر  پژوهش هاي يافته. است وطني جهان
 گـزارش  كم درحد را خود دوستي نوع ميزان يانگو پاسخ از درصد 69 كه چنان دارد.دلالت 

تر  بيش ،اند سنجيده را دوستي وعن به گرايش كه هايي گويه به باتوجه كه معناست  بدان. اند داده
). 160- 135: 1393 و ديگـران  حسيني( ندارند دوستانه نوع رفتاري گيري جهت يانگو پاسخ

 درميان را هاي جهاني پذيرش ارزشوضعيت  شدر پژوهش ديگري قنبري برزي و همكاران
بـه    طهـاي ايـن مطالعـه مربـو     تـرين بخـش   اند. يكي از مهم هبررسي كرد زبان ايرانيان عرب
بـر  هـا   يافتـه  .وطني اسـت  هاي اصلي جهان از زيرشاخصكه  است دلي جهاني شاخص هم

داشـته   دلالت هاي پژوهش نمونه دربيندلي جهاني  هاي هم بودن نسبي گرايش به گويهزياد
مريكـا  آيان از وقوع زلزلـه در  گو پاسخدرصد از  9/61 ،هاي اين مطالعه است. براساس يافته

يـان  گو پاسخدرصد از  3/78شوند كه اگر در ايران اتفاق بيفتد و  راحت ميبه همان اندازه نا
 ها باهم دوست باشند و مشكلات جهـان را حـل كننـد.    ها و دولت ملت ةخواهند كه هم مي

شـدن اسـت    زمين درحال گـرم ة كه كر يان از شنيدن اينگو پاسخدرصد از  1/78طور  همين
ان معتقدند كه اگر مردم انگليس بـه كمـك مـن    يگو پاسخاز  درصد 6/50شوند.  ناراحت مي

در  ).158- 135: 1391 ديگـران برزيـان و    (قنبـري  كننـد  كمك مي نيازي داشته باشند، حتماً
گرايـي   جهان ةگرفته دربار هاي صورت تجربي پژوهش بايد گفت پژوهشپيشينة بندي  جمع

ها يكـي از ايـن دو بعـد را    شده يا تنانجام چه  آن ولاًموطني در ايران معدودند و مع و جهان
. را مطالعـه كـرده اسـت   هـا   هـاي هركـدام از آن   كه يكي از زيرشـاخص  ده يا اينكربررسي 
 پژوهش اين كه گفت پيشين هاي پژوهش به نوشتار اين اتصال ةنقط رةدرباتوان  مي ،بنابراين

 ،نظريه ع،موضو ازحيث ، اماشود مي تعريف موجود علمي كارهاي ةادام در فرايندي ةمثاب به
  .است متفاوت شده ارائه پيشين هاي پژوهش با و رويكرد ،زمان

سير بررسي علمـي و نظـري    و مطالعات ةعمد گفت بايد پژوهش نظري ادبيات رةدربا
انديشمنداني مانند الريش بك، رونالد نظرية توان در  وطني را مي گرايي و جهان جهان ةدربار

  يافت. نسونتاملي جانرابرتسون، مالكوم واترز و 
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در  .كند مي تهديد را مدرن ةجامع است كه يياهخطر بر بيان مبتني بك الريش هاي انديشه
 وطن جهان ةجامع ةايد و محيطي زيست ياهخطر: او دو موضوع نقش محوري دارد ةنظري

)Cottle 1998: 6 .(استفاده  بودن جهاني و گرايي جهانخود از دو مفهوم  ةبك براي تبيين نظري
 بر نئوليبرالي و داري سرمايه ايدئولوژي هژموني و تسلط گرايي جهان از منظور. استكرده 
 شدن غيرواقعي بودن جهاني از منظور. است داري سرمايه اقتصاد تسلط ةواسط هب جهان

 افول يعني ؛هاست دولت مخصوص كه است هايي آن خصوص هب بسته هاي فضاي روزافزون
هاي  (مانند رسانه فراملي و جهاني گران كنش يابي قدرت و ها ملتـ   دولت قدرت روزافزون

). 449: 1389 ريتزر(شود  ميمنجر  ملي مرزهاي اثرشدن كم يا رفتن ازبين به كه المللي) بين
 بسيار جغرافيايي فضاي بر نفوذش اول،: از ندا عبارت بودن جهاني هاي ويژگي از بعضي
 يك از و است تر باثبات بسيار زمان رد رشتأثي دوم، است؛ پيشين هاي زمان مةه از تر بيش
 گوناگون فراملي ارتباطات و ها شبكه آن اركان سوم، دارد؛ مستمر تأثيري ديگر زمان به زمان

 عميقاً ملي مرزهاي سوي آن در متقابل كنش و روزمره زندگي چهارم، ؛است متراكم و
 و ،عمومي هاي رسانه ري،گ گردش مانند هايي حوزه در پنجم، ؛گيرد مي قرار تأثير   تحت

 آگاهي ششم، يابد؛مي مفهوم ها حوزه اين در خودشناسي وزيادي دارد  تأثيرپذيري مصرف
 ؛آيد مي وجود به ها آن با مقابله اعمال و محيطي، زيست شناختي، بوم ياهخطر از اي فزاينده
 هشتم، آيد؛ مي وجود به ما هاي زندگي در فرافرهنگي هاي ديگري از اي فزاينده ادارك هفتم،
 نهادهاي و ها توافق شمار نهم، ؛شوند مي منتشر سابقه بي سطوحي در جهان فرهنگي صنايع
  ).450همان: ( رود مي افزايش  به رو فراملي

 مانند( يجهان موضوعات او نظر از. است يوطن جهان بك يبرا گريد مهم مفهوم
 در ياخلاق يزندگ«ه و روزمر يمحل اتيتجرب از يبخش به )يجهان يها ينگران و مشكلات

 داشتن يبرا را نهيزم مشترك ةتجرب نيا ،نيبنابرا. است شده ليتبد )moral life-worlds( »جهان
). Beck 2002: 17( دكن يم ايمه جهان ةهم در مخاطرات به يجهان ينگاه و »جهاني نگرشي«
 ةمدرنيت يا امليفر ةمدرنيت دوم ةمدرنيت و بود ملي ةمدرنيت اول ةمدرنيت ،بك نظر از

 دست ملت  ـ دولت با برابري از جامعه كه است زماني دوم ةمدرنيت. است وطني جهان
 خريد فراملي مردم و گيرد مي قرار موردتوجه تر كم دولت مرزهاي فرايند كه چنان ،كشد مي
 زندگي فراملي و ،گيرند مي قرار آموزش تحت فراملي شوند، مي عاشق فراملي كنند، مي

   ).Beck 2003: 27( كنند مي
  شدن محلي جهان او نظر از. است »شدن محلي جهان« رابرتسون رونالدنظرية مفهوم اصلي 

). 471: 1389 ريتـزر ( اسـت  ديگـر  يك كنار در جهاني امر و محلي امر دو هر رشد معناي به
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 موجـب  جهـاني  آگـاهي  تشـديد  المللـي  بين هاي رسانه ةواسط هب ،رابرتسون نظريةبراساس 
 شـده  جهـاني  و فراملـي  هاي آگاهي و اذهان و نقاط به ملي و فردي اذهان و نقاط تگيوابس
 ،خـود  ديگر مهم مفهوم دو رابرتسون اين موضوع را براساس ).67- 66: 1379 واترز( است
 توضـيح  ،)محلـي  امـر  گسـترش ( گرايـي  منطقـه  و) جهاني امر گسترش( گرايي جهان يعني
 و محلـي  هـاي  نگـرش  و هـا  انديشه شدن جهاني زمان هم نامكا ةواسط به ،از نظر او. دهد مي

 مهيـا  فراملـي  هـاي  رسانه طريق از ديگر يك كنار در ميهامف اين دوي هر رشد ةزمين جهاني،
همـين   ).Robertson 1992: 97( اسـت  شده محلي جهان امر خلق موضوع اين حاصل و شده

 د. ازكن ـ رابرتسون فراهم مـي ة نظريگرايي را در  شدن مفهوم جهان كشيده پيش ةموضوع زمين
 درمقابـل  گرايـي  جهـان  ةلئمس ـ اجتمـاعي،  علـوم  كنـوني  مباحـث  محـور  در ،رابرتسون نظر

 اصـلي  عناصـر  او نظـر  از .).ibid( اسـت  محلـي  امـر  دربرابـر  جهـاني  امـر  يـا  گرايـي  بخش
 يمحل هاي گروه و افراد. 2 ،جهان تر بيش هرچه شدن يقطب. 1: از ندا عبارت شدن محلي جهان
 كنند بيان را خود عقايد و شوند سازگار شده محلي جهان دنياي درون كه دارند زيادي قدرت

 تا بنيادگرايانه هاي گروه سنگربندي از را ها واكنش از انواعي شدن جهاني. 3 ،كنند نوآوري و
 و دهنـد  مـي  نشـان  واكنش سازي جهاني معناي به شدن جهاني به كه انگيزد برمي وطنانه جهان
 تلقـي  گـر  سـركوب  هـا  رسـانه  و كالاهـا . 4 ،آورد مـي  وجـود  به را شدن محلي جهان امر اين
 گروهي و فردي آفرينش در كه شوند مي تلقي اي ماده ةكنند فراهم آن جاي به بلكه ،شوند نمي
 بـا  مطـابق  ،. بنـابراين )471: 1389 ريتـزر ( دنرو مي كار به شده محلي جهان نواحي سراسر در

) گرايـي  جهاني  فرايند(نفوذ  و گسترش درحال جهاني امر كه حال درعين ،رابرتسون ديدگاه
 هاي رسانه يعني ،شدن جهاني ابزارهاي از استفاده با نيز محلي امر دنياست، مختلف نقاط در

ازجمله  ،ها به آن گرايي و واكنش جهان رابرتسون نظرية در. است خود تثبيت درحال ،نوين
 ةواسط هب شده جهاني و شده ترويج هاي نگرش و ها انديشه نشد جهاني از تابعي ،وطني جهان
  .است المللي بين و نوين هاي رسانه
 قيدوبنـدهاي  آن طـي در كه است اجتماعي فرانيدي شدن جهاني ،واترز مالكوم نظرية در

 مـردم  و رود مـي  بـين  از اسـت  افكنـده  سـايه  فرهنگـي  و اجتماعي روابط بر كه جغرافيايي
 ،او از نظـر ). 12: 1379 واتـرز ( شـوند  مـي  آگـاه  قيدوبندها اين كاهش از فزاينده صورت به

 جهـاني  تفكـر  ةعرص ـ در گرا جهان هاي نگرش و اخلاقيات كه شود موجب مي شدن جهاني
 دونالد، مك مثلاً. شوند كشانده مصرفي فرهنگ سوي به مختلف جوامع و باشند رشد درحال
 بـر  را كننـده  مصـرف  حاكميت كه اند هنگيفر يهاي نشانه غيره و ،پاپ موسيقي جين، لباس
 واتـرز  ديدگاه در ديگر مهم ةنكت ).Waters 1998: 147-148( كنند مي تحميل مختلف جوامع
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 منزلـة  نيـز بـه   را ديگـري  مهم عامل ،ارتباطي نوين هاي فناوريدركنار  بايد كه است اين
 وگـري   شدگـر  جهاني گسترش آن و كرد اضافه گرا فرهنگ جهان ةدهند عامل گسترش

 دهد يم قرار مختلف هاي فرهنگ درمعرض مستقيماً را ها است. اين موضوع انسان مهاجرت
)ibid.: 157.( نـوين  هـاي  رسـانه  تـابعي از  طرف ازيك گرايي جهان واترزنظرية  در ،بنابراين 

 ـ فرهنگـي  بين تعاملات نرخافزايش  تابعي از، ديگر ازطرف و المللي بين  گسـترش  ةواسـط  هب
  .است المللي بينگري  دشگر صنعت
 تاملينسون ايدة ديدگاه از .است »جواري هم« مفهوم ترين مهم ،تاملينسون جان نظرية در

 با ارتباط ها، انسان بين انكارناپذير فيزيكي ةفاصل وجوداب كه كند مي كمك ما به جواري هم
 طور به چه و جمعي  هاي رسانه طريق از و تصويري اي گونه به چه كنيم، تجربه را ديگران
و تعاملات گري  شدگر( هواپيما اب اندك زماني در زياد ةفاصل نورديدن در با و فيزيكي

 به تعلق احساس موضوع اين درك ،تاملينسون نظر از. )234: 1381 (تاملينسون فرهنگي) بين
 شهروندان يا »جهاني شهروند« ،ديگر عبارت به .آورد مي وجود به را جهاني همسايگي

 به كه را موضوع اين بتواند بايد نخست »جهاني شهروند. «گيرند مي شكل »طنو جهان«
 متقابل هاي مسئوليت و مشترك هاي امكان به و كند درك خوبي به دارد تعلق بزرگ جهاني
 نظر از چه« بتواند كه است كسي تاملينسون نظر از »وطنجهان«. باشد داشته اعتقاد ها انسان

 محلي سطح در هم و جهاني  سطح در هم ،واحد آن در ،»گيفرهن نظر از چه و اخلاقي
 وجود به را جهاني همسايگي به تعلق احساس موضوع اين درك ).215: همان( كند زندگي

 به باتوجه. گيرند مي شكل وطن جهان شهروندان يا جهاني شهروند ،ديگر عبارت به .آورد مي
 وطنانه حاصل ن مشرب جهانوجودآمد به تاملينسوننظرية  براساس ،شد گفته چه آن

 است المللي بين هاي  سفر و ،تعاملات ميزانافزايش  ،ارتباطي هاي يفناور ةحوز در پيشرفت
 را محلي هاي ارزش شدن جهاني حال درعين و جهاني هاي ارزش شدن جهاني ةزمين كه
  كنند. مي مهيا جواري هم مفهوم ةواسط به

 ـاهـاي بـك، رابرتسـون، ه    نظريـه وطني بـر   در اين پژوهش مفهوم جهان و  ،، واتـرز تل
وطنـي   در قالب جهـان ها و اقداماتي  شاخص ،ها نظريهتاملينسون استوار است. براساس اين 

دوسـتانه و   ها فرد مانند شهروند جهـاني و بـا نگرشـي انسـان     گيرند كه براساس آن قرار مي
نـژاد   قوميت، فرهنگ، مرز،هاي قشربندي انساني مانند  دوستانه و بدون توجه به ملاك زمين

 حـل  ديگـر بـراي   در كنار يـك  ها انسان ةو هم نگرد هاي آن مي به زمين و انسان و جنسيت
 قبيـل  ايـن  و از ،هـاي فراگيـر   بيمـاري  طبيعي، فجايع زيست، محيط از اعم جهان مشكلات
ثقـل مفهـوم    ةنقط ـ ،و واتـرز  ،هاي بك، رابرتسـون  نظريهبراساس  كنند. تلاش مي مشكلات



 1400، بهار 1 ة، شمار12سال  ،يفرهنگ يپژوه جامعه   76

آوري به امر جهاني و مصرف امر جهاني است كه در قالب اقداماتي ماننـد   ايي رويگر جهان
 ،جـداي از آن  شـوند.  مـي  پسـند جهـاني ارزيـابي    و كالاهاي عامـه  ،ها، سبك زندگي ارزش

ترين عوامل اثرگـذار بـر    و تاملينسون مهم ،هاي بك، رابرتسون، واترز نظريهبراساس تمامي 
وطنانه يـا   هاي جهاني اعم از نگرش جهان لف جهان به نگرشآوري افراد در نقاط مخت روي
سفر بـه  تجربة ( فرهنگي هاي نوين و بعدازآن تعاملات بين اول رسانه ةگرايانه در درج جهان

  ديگر) است.  كشورهاي
  

  
  

  
از  گرايانه جهان يا وطنانه جهان نگرش از اعم جهاني هاي نگرش بر اثرگذار عوامل ترين مهم. 1 شكل

  تاملينسون و واترز، رابرتسون، بك،يدگاه د

سفر  ةهاي نوين و تجرب ، فرض پژوهش اين است كه مصرف رسانه1شكل براساس 
 ـ وطنانـه يـا جهـان    هـاي جهـان   توانند بر ميزان نگـرش  خارجي هركدام مي افـراد   ةگرايان

  د.  نباش تأثيرگذار
  
  پژوهش هاي فرضيه 1.2

وطنـي و   جهـان « :اسـت  ايـن ) اصلي ةرضيف( پژوهش ينظر يمدعا پژوهش مدل براساس
جديـد و   هـاي  رسـانه  مصـرف  خطـي  تركيـب  با مثبت ةايراني رابط ةجامع گرايي در جهان

 ايـن  ميزان هرچه كه اي گونه به ،دارد سفر به كشورهاي ديگر) ة(تجرب اي جامعه تعاملات بين
 .»شود مي تر بيش انياير ةگرايي نيز در جامع وطني و جهان ميزان جهان باشد، تر بيش متغيرها

هاي نوين و  ن دو عامل مصرف رسانهايماز « :(فرض ديگر) پژوهش اين است مدعاي ديگر
رين تأثيرگذاري را در ت ايراني بيش ةهاي نوين در جامع مصرف رسانه ،اي جامعه تعاملات بين

  ». وطني دارد گرايي و جهان گرايش افراد به جهان
  

  شناختي ارچوب روشهچ. 3
وطنـي در   گرايـي و جهـان   وضـعيت جهـان  موضوع هش يك پيمايش اجتماعي در اين پژو
آوري،  ابتدا تعريف عملياتي مفاهيم تحقيق و سپس روش جمع ،ايراني است. درادامه ةجامع

  ها بيان خواهد شد. و اعتبار معرف ،روايي ،ها تحليل داده

  فرهنگي   تعاملات بين  گرايانه جهان /وطنانه جهان هاي نگرش
 به كشورهاي ديگر)  (تجربة سفر

  هاي نوين مصرف رسانه
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  تعريف عملياتي مفاهيم تحقيق 1.3
 غيـره  و ،جنسـيت  نـژاد،  قوميـت،  فرهنگ، مرزها، وطني جهان رويكرد براساس :وطني جهان
 از اعـم  جهـان  مشـكلات  حـل  براي ها انسان ةهم و بود نخواهند ها انسان بندي طبقه ملاك
 گرفتـه  نظـر  در بزرگ بسيار اي خانواده غيره و ،بشري نژادهاي طبيعي، فجايع زيست، محيط
  .است شده ارائه 1 جدول در متغير اين هاي شاخص. شوند مي

 وطني جهان مفهوم سنجش ابعاد و تجربي هاي معرف .1 جدول

  سنجش براي شده استفاده هاي گويه  ابعاد  خرده  مفهوم

 ن جها
طني

و
  

عضويت در 
  المللي هاي بين سازمان

المللي مانند  از اعضاي نهادهاي بين  كه ممكن است عقايد بعضي وجوداين با
 ها باشم. نولي حاضرم عضو آ، يونسكو مخالف عقايدم باشد

  ها، احترام به فرهنگ
و منافع  ،ها ارزش

  جهاني

جهاني مانند  هاي گام با ارزش دنبال پيشرفت است، بايد هم اگر كشور به
 عقيده باشد.  و آزادي ،زيست برابري زن و مرد، احترام به محيط

جهاني   هاي فرهنگ ةهم  به  كه دهند  جمهوري رأي مردم بايد به رئيس
 بگذارد.  احترام

 ها و جوامع آشنا شوم. فرهنگديگر دارم با  دوست ،فارغ از مسائل سياسي
ها با هر عقيده و  قرارداد است و تمامي انساننوعي مرز بين كشورها فقط 

 هم احترام بگذارند. بهنظري بايد 
دولت خوب دولتي است كه تنها وابستگي وطني ندارد، بلكه در امور نفع و 

 نظر بگيرد. را در كشورهاي جهانهمة خير 
ها  همگي آن بايست به جهان مملو از باورها و عقايد متفاوت است و مي

  گذاشت. احترام

  زيست اهميت محيط

توجه باشد، چون  زيستي بي ملي به مسائل محيط خاطر منافع دولت نبايد به
 هاي جهاني شود. ممكن است باعث آسيب

كند، حتي اگر  به پيشرفت كشور فكر ميط فقمنفي) دولت خوب  ة(گوي
 زيست جهاني تمام شود. اين پيشرفت به قيمت تخريب محيط

 زيست جهاني براي او مهم باشد. دهم كه نجات محيط ي ميأبه كسي ر

نه پيشرفت كشورم  ،مهم براي من صلح جهاني و دنيايي بدون جنگ است  صلح جهاني
 به هر قيمتي.

ي دوستي و برابر نوع
  ها انسان ةهم

  هاي نژادي و زباني و مذهبي  تورغم تمامي تفا بهاز نظر من افراد بشر 
 .ندديگر برابر با يك

 مهم نيست كه چه نژاد و مذهبي داريم، مهم انسان خوبي بودن است.
شوم كه در كشور  از وقوع زلزله در هرجاي دنيا به همان اندازه ناراحت مي

 خودم اتفاق بيفتد.
  اند. بهره از آن بيدارند كه ديگران ي خاصي هاي فرهنگ ها ويژگي ايراني
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  ندا جوگرانيو جست گرا جهان افراد ،گرايي جهان مفهوم نظرانِ صاحب نظر از گرايي: جهان
 و ،خـارجي  هـاي  فـيلم  هـا،  كتـاب  ،المللـي  بـين  هـاي  رسانه جهاني، كالاهاي خواهند كه مي

 فرهنـگ  نفـوذ  و اهميـت به  باتوجه ،بنابراين. رف كنندرا مص جهاني و خارجي هاي موسيقي
 تـا  اسـت  شـده  سـعي  نيـز  پژوهشاين  در آن، در جهاني مصرفي زندگي سبك و مصرفي
  .باشند ويژگي همين با مرتبط كه شوند گرفته نظر در مفهوم اين سنجش براي هايي معرف

 گرايي جهان مفهوم سنجش ابعاد و تجربي هاي معرف .2 جدول

  سنجش براي شده استفاده هاي  گويه  ابعاد  دهخر  مفهوم

هان
ج

 
ايي

گر
  

   و مصرف
 زندگي سبك

  جهاني

 .است جهاني زندگي سبك مهم ،كند نمي فرقي نبودن ايراني يا بودن ايراني برايم

 ها آن بين از دارم دوست را هرچيزي كه ندا اطلاعاتي هاي بسته جهان مختلف هاي فرهنگ
  .كنم مي انتخاب

 دنيا كشورهاي از بسياري مثل المللي بين سينمايي هاي فيلم پخش بايد نيز ما وركش در
 .باشد آزاد

 پوشاك و آرايش هاي مدل آخرين از بتوان محدوديت بدون كه شودفراهم  موقعيتي بايد
 .كرد استفاده دنيا

 و سبك ره با موسيقي المللي بين هاي كنسرت نيز ايران در كه شودفراهم  موقعيتي بايد
 .دشو برگزار محتوايي

هـاي نـوين    براي سنجش مفهوم مصرف رسانه پژوهشاين  در هاي نوين: مصرف رسانه
اي  مـاهواره  هاي تلويزيون و ،اينترنتي هاي وبلاگ و ها سايت اينستاگرام، تلگرام، ةچهار رسان
 بـه  هـا  آن ديلتب ـ و روز در استفاده دقايق ميزان و استفاده هاي سال ميزان ةسنج براساس دو

  است.شده بررسي  )z( استاندارد ةنمر
 ـ داشتن اي جامعه بين تعاملات از منظور :اي جامعه بين تعاملات  بـه  خـارجي  سـفر  ةتجرب
 تفكـرات،  نـوع  با آشنايي ، وديگر جوامع افراد و ها فرهنگ با افراد آشنايي ،ديگر كشورهاي

 زنـدگي  سـبك  نـوع  و ،)اجتماعي و ،فرهنگي سياسي،از  اعم( ها ارزش ها، الئايد ها، نگرش
 تعـداد  ةسـنج  از اي جامعـه  بين تعاملات مفهوم سنجش منظور به پژوهشاين  در. ستها آن

  .است شده استفاده خارجي كشورهاي در حضور روزهاي
ــل داده روش جمــع ــا: آوري و روش تحلي ــراي جمــع ه ــاز از  آوري داده ب هــاي موردني

اجـراي  صورت حضوري تكميل شـدند. محـيط    ا بهه نامه و پرسششد نامه استفاده  پرسش
نـد از  ا آن اسـت. جمعيـت آمـاري پـژوهش عبـارت      ةگان22پژوهش شهر تهران و مناطق 

 811آن. حجـم نمونـه   گانـة  22شهر تهران و مناطق  تر ه و بيشسال هجدهتمامي شهروندان 
مراحـل   تناسبي (برحسب جـنس) و در  ةشد بندي گيري طبقه گيري نمونه نمونه ةنفر و شيو
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 رةبـوده اسـت. بـراي داوري تجربـي دربـا     منـد   نظـام گيري تصـادفي سـاده و    نهايي نمونه
تحليـل رگرسـيون اسـتفاده شـده اسـت.      شـگرد  هاي پـژوهش از   فرضيهنظري هاي  گزاره
آمـده از جـداول توزيـع درصـدي      دسـت  ههاي ب منظور توصيف وضعيت داده به ،چنين هم

  استفاده شده است.
كـه   يكـي ايـن  . يابي به اعتبار چند ضابطه مدنظر قرار گرفت دست براي :روايي و اعتبار

هـا و   استفاده شود كه قبلاً در پـژوهش هايي   آن ها از  درابتدا سعي شد كه در طراحي معرف
اگـر در   ،ضـمن انـد و در  هشـد يـا آزمـون    شده،  استفاده ،شده  هاي علمي پيشين اشاره متن

جـا   در ايـن  ،عبـارتي  بار آورده باشند. بـه  طلوبي را نيز بهنتايج م ،اند ها استفاده شده پژوهش
ا تعريف نظـري توجـه شـود. در    پذيري تعريف عملي ب تا به ميزان انطباقاست سعي شده 

شده يك بـار   هاي انتخاب معرفهمة سعي شد تا » اعتبار صوري«دوم، با استفاده از ة مرحل
بـراي بـرآورد ميـزان اعتبـار      ،هايـت . درنشـوند ن امر ارزيابي ابه متخصص هديگر با مراجع
شـگرد  شده از تحليل عامل استفاده شده اسـت. تحليـل عامـل     هاي انتخاب تجربي معرف

هـاي   ها با يكي از روش معرف ةعاملي هم آماري براي ارزيابي اعتبار تجربي است. اگر بار
 ةباشـد و مقـدار ويـژ    70/0حـدود   KMO مقـدار  بخش و دوران مانند واريماكس رضايت

هاي تجربـي اعتمـاد    اعتبار معرف توان بر صورت مي باشد، دراين يكها بيش از  آنعددي 
 eigenvalue ةو مقدار ويژ bartlett's test هاي آمارههاي  ارزش ةبه ارائ ،پژوهشاين كرد. در 

  .2اكتفا شده است

 عاملي تحليل نتايج .3جدول 

  )لفاآ مقدار( روايي ضريب  ويژه مقدار  KMO  BTS Sig  مفاهيم
68/0  گرايي جهان  96/869  00/0  34/2  70/0  
80/0 وطني جهان  68/3273  00/0  4.44 69/0  

(پايــايي) نــاظر بــر ويژگــي تكرارپــذيري در نتــايج پــژوهش اســت. بــراي  روايــي
تحقيـق  ايـن   نامه، از آلفاي كرونباخ اسـتفاده شـد. در   آوردن ميزان روايي پرسش دست هب

عمـل آمـد و    بـه  يآزمـون  شده پيش تهيه ةنام دا از پرسشرسي به اين امر درابت براي دست
آمده براي تمامي  دست هآلفاي ب ضريب. شدنمونه آزمون اوليه صد انتخاب با نامه  پرسش
بخش بود. بعد از اجراي نهايي تحقيـق   نامه بسيار رضايت ي موجود در پرسشها مقياس

هـا   در تمـامي مقيـاس   ايينه ـ ةنام ـ مقـدار آلفـاي پرسـش    ها نيز باز نامه و تكميل پرسش
  بخش بود. رضايت
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 نهايي و مقدماتي ةنام پرسش در موجود هاي مقياس انواع آلفاي مقدار .4 جدول

  مفاهيم
  ها معرف

  نهايي آلفاي  مقدماتي آلفاي
  آلفا ضريب گو پاسخ تعداد  گويه تعداد  آلفا ضريب گو پاسخ تعداد  گويه تعداد

  70/0  811  5  79/0  100 5  گرايي جهان
  78/0  811  15  85/0  100 15 وطني جهان

  
  تحليل تجربي. 4

دو سطح توصـيفي و تبيينـي انجـام شـده اسـت كـه        تحليل تجربي در هر ،در اين پژوهش
  شود. ميدرادامه هردو تحليل ارائه 

  
  تحليل توصيفي 1.4

هـاي تجربـي    درصد زن هسـتند. داده  68/50يان مرد و گو پاسخدرصد  32/49 جنس و سن:
درصـد) و   33/30( ترين فراواني است ساله داراي بيش 24تا  18سني  ةرند كه طبقدلالت دا

   سال بوده است. 5/34يان گو پاسخميانگين سني 
 45/94يـان  گو پاسـخ تـر   بـيش دهد  نشان مي 5هاي جدول  داده :هاي نوين مصرف رسانه
، 65/61  با اگرام برابر. اين عدد براي اينستكنند اند كه از تلگرام استفاده مي درصد اعلام كرده

 ،چنـين  است. هم 68/57اي  هاي ماهواره و تلويزيون ،23/47هاي اينترنتي  ها و وبلاگ سايت
هـاي اينترنتـي    هـا و وبـلاگ   ، سايت8/2، اينستاگرام 8/3هاي استفاده از تلگرام  ميانگين سال

 با گرام در روز برابراست. ميانگين دقايق استفاده از تل 3/13اي  هاي ماهواره و تلويزيون ،8/9
 75اي  هـاي مـاهواره   و تلويزيون ،124هاي اينترنتي  ها و وبلاگ ، سايت82، اينستاگرام 157

  دقيقه است. 
  نوين اي مصرف رسانه .5 جدول

  ترين بيش  ميانگين  
  فراواني

 افراد مجموع
  كننده استفاده

  مجموع
  كل تعداد  كنند نمي استفاده كه افرادي

  درصد  تعداد  درصد  دتعدا  درصد  تعداد
  100  811  55/5  45  45/94  766  4  8/3  تلگرام از استفاده هاي سال ميزان
  150  157  تلگرام از استفاده دقايق ميزان

 از استفاده هاي سال ميزان
  100  811  35/38  311  65/61  500  3  8/2  اينستاگرام
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 اينستاگرام از استفاده دقايق ميزان
  90  82  روز

 از استفاده هاي سال ميزان
  9  8/9  ها سايت

383  23/47  428  77/52  811  100  
و  سايت از استفاده دقايق ميزان

  150  124  وبلاگ اينترنتي

 از استفاده هاي سال ميزان
  14  3/13  اي تلويزيون ماهواره

467  58/57  344  42/42  811  100  
تلويزيون  از استفاده دقايق ميزان

  60  75  اي در روز ماهواره

 نشان 6 جدول تجربي شواهد خارجي: كشورهاي در حضور مدت و خارجي سفر ةتجرب
 ـ بار يك حداقل كه اند كرده اعلام درصد 85/28 گو پاسخ 811 مجموع از كه دهد مي  ةتجرب
 در اقامـت  يـا  حضور مدت ةزمين در فراواني ترين بيش اما دارند، را كشور از خارج به سفر

  .است روز 60 تا 31 ةطبق به ربوطم خارجي كشورهاي

  و خارجي سفر ةتجرب داشتن براساس يانگو پاسخ فراواني توزيع .6 جدول
 خارجي كشورهاي در حضور مدت

درصد   فراواني متغيرها
  فراواني

درصد 
  خالص

  سفرخارجي ةتجرب
  85/28  85/28  234  بلي
  15/71  15/71  577  خير

  100  100  811  مجموع

 تعداد روزهاي حضور

  در كشورهاي خارجي

  96/14  32/4  35  روز 30تر از  كم
  45/41  96/11  97  روز 60تا  31
  22/22  41/6  52  روز 90تا  61
  26/10  96/2  24  روز 120تا  91

  11/11  21/3  26  روزبه بالا 121
 مسافرت تجربة كه افرادي مجموع

  85/28  234  اند داشته خارجي
  15/71  577  عدم مسافرت خارجي 100

  100  811  مجموع

Mean :365 ؛Minimum :5  روز؛Maximum :22 ؛ روزMode :31 -60 روز 
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پـنج  وطنـي از   براي سنجش شاخص جهان ،كه ذكر شد گونه همان :گرايي شاخص جهان
انـد. در ايـن    هشـد اي سنجش  درجه هفت يها بر مقياس گويه استفاده شده است كه اين گويه

تري به  تر باشد، گرايش بيش نزديكهفت  ةدر هر گويه به نمر گو پاسخ ةهرچه نمر ،مقياس
   يليخ اسيمق در ييگرا جهان شاخص ارزش كه دهد يم نشان يتجرب شواهد آن گويه دارد.

 معادل كم يتاحد تا كم يليخ اسيمق در ارزش نيا. است 06/76 معادل اديز يتاحد تا اديز
 آن بـه . اسـت  12/13 بـا  برابر نينابيب اي گذار ةنقط در موجود يدرصد عيتوز. است 82/10

. انـد  داشـته  ييگرا جهان شاخص يها هيگو به ياديز شيگرا انيگو پاسخاغلب  كه معناست
 ياريبس ـ مثل يالملل نيب يينمايس يها لميف پخشبايد  زين ما كشور در« ،سوم ةيگو ،نيچن هم
 ادي ـز يتاحـد  تا اديز  يليخ اسيمق در يدرصد1/84 ارزش با ،»باشد آزاد ايدن يكشورها از
 ميبـرا « اول، ةي ـگو و اسـت  داشـته  يـي گرا جهـان  شـاخص  در را يدرصـد  وزن نيتر يشب
 ارزش بـا  ،»اسـت  يجهـان  يزنـدگ  سـبك  مهـم  ،كنـد  ينم ـ فرق نبودن  يرانيا اي بودن يرانيا

  .است داشته كم يتاحد تا كم يليخ اسيمق در يدرصد وزن نيتر يشب يدرصد 8/18

 گرايي جهان شاخص درصدي توزيع .7 جدول

يرد
 ف

 ها هيگو
  يليخ
 اديز

 اديز
  يتاحد
 اديز

 نينابيب
  تاحدي
 كم

 كم
  يليخ

 كم

1 
 نبودن يرانيا اي بودن يرانيا ميبرا
 يزندگ سبك مهم ،كند ينم يفرق

 .است يجهان
25 5/28 8/14 9/12 5/6 5/3 8/8 

2 

سطح  مختلف در يها فرهنگ
د كه ان ياطلاعات يها جهان بسته

 نيدارم از ب را دوست يزيرچه
 .كنم يها انتخاب م آن

3/32 9/27 18 4/15 9/3 7/1 7/0 

3 

پخش  بايد زيكشور ما ن در
مثل  يالملل نيب يينمايس يها لميف

   ايدن ياز كشورها ياريبس
 آزاد باشد.

6/40 8/28 7/20 1/10 1/2 4/1 3/2 

4 

 بدون كه شود فراهم موقعيتي ديبا
 نيرآخ از بتوان تيمحدود

 ايو پوشاك دن شيآرا يها مدل
 استفاده كرد.

2/34 8/24 9/14 7/14 3/5 7/4 5/1 

5 

 در كه شود فراهم موقعيتي ديبا
 يالملل نيب يها كنسرت زين رانيا

 ييمحتوا و سبك هر با يقيموس
 .دشو برگزار

3/44 7/19 8/11 5/12 4/5 7/3 6/2 

 18/3 00/3 64/4 12/13 04/16 74/24 28/35 ييگرا جهان شاخص متوسط طور به
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 شـاخص  سـنجش  در مؤلفـه  نيتـر  مهـم  كـه  دهـد  يم ـ نشـان  7 جدول يها داده ةجينت
 ـ يهـا  كنسـرت  زي ـن راني ـا در كـه  شود ايمهموقعيتي  ديبا«، 5 ةمؤلف ييگرا جهان  يالملل ـ نيب
  .است 3/44 يوزن درصد با ،»دشو برگزار ييمحتوا و سبك هر با يقيموس

  
 گرايي جهان شاخص درصدي توزيع .1 نمودار

 ـ شـواهد  :وطنـي  شاخص جهان  شـاخص  ارزش كـه  دهـد  يم ـ نشـان  8 ي جـدول تجرب
 اسي ـمق در ارزش نيا. است 24/79 معادل اديز يتاحد تا اديز  يليخ اسيمق در وطني جهان

 اي ـ گـذار  ةنقط ـ در موجـود  يدرصـد  عيتوز و است 89/10 معادل كم يتاحد تا كم يليخ
 شـاخص  يهـا  هي ـگو بـه  اني ـگو پاسختر  بيش كه معناست آن به. است 87/9 با برابر نينابيب

  . اند داشته ياديز شيگرا يوطن جهان

 وطني جهان شاخص درصدي توزيع .8 جدول

 ها هيگو رديف
  خيلي
 زياد

 زياد
  تاحدي

 يادز
 بينابين

  تاحدي
 كم

 كم
  خيلي
 كم

1 

 ديعقا است ممكن كه نيوجودا با
 يللالم نيب ينهادها ياعضا از يبعض
 باشد، دميعقا مخالف ونسكوي مانند
 .باشم ها آن عضو حاضرم يول

6/22 2/20 2/20 19 9/8 5/7 6/1 

2 

 است، شرفتيپ دنبال به كشور اگر
 مانند يجهان يها ارزش با ،ديبا

 به احترام مرد، و زن يبرابر
   دهيعق يآزاد و ،ستيز طيمح

 .باشد گام هم

5/45 27 1/14 1/8 3 5/1 9/0 

3 
 يرأ يجمهور سيرئ به ديبا مردم
 يجهان  يها فرهنگ ةهم  به  كه دهند

 .بگذارد  احترام

9/44 30 16 3/5 8/1 9/0 1/1 

  35.3   24.7
  16.0   13.1

  4.6   3.0   3.2
0

20

40

خيلي  زياد زياد تاحدي زياد بينابين تاحدي كم كم خيلي كم

شاخص جهان گرايي
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 ها هيگو رديف
  خيلي
 زياد

 زياد
  تاحدي

 يادز
 بينابين

  تاحدي
 كم

 كم
  خيلي
 كم

4 
 دارم دوست ،ياسيس مسائل از فارغ
 آشنا جوامع و ها فرهنگ ريسا با

 .شوم
7/45 9/30 8/13 6 5/2 6/0 4/0 

5 
قرارداد نوعي كشورها فقط  نيب مرز

 يا هر نظرها ب انسان ياست و تمام
 هم احترام بگذارند. به ديبا

4/52 1/27 8/12 3/5 4/1 6/0 4/0 

6 

 تنها كه است يدولت خوب دولت
 ،امور در بلكه ندارد، يوطن يوابستگ
 را جهان يكشورها تمام ريخ و نفع

 .رديبگ نظر در

5/30 1/26 2/19 3/15 3/4 4/1 2/3 

7 

 به يمل منافع خاطر به دينبا دولت
 باشد، توجه يب يستيز طيمح مسائل
 يها بيآس باعث است ممكن چون

 .شود يجهان

7/47 27 5/12 4/6 8/1 2/2 3/2 

8 

كشور  يشرفتخوب تنها به پ دولت
 يشرفتپ يناگر ا يحت كند، يفكر م
 يستز يطمح يبتخر يمتبه ق

 تمام شود. يجهان

2/15 2/13 9/9 6/9 6/13 7/14 9/23 

9 
كه نجات  دهم يم يأر يكس به
او مهم  يبرا يجهان يستز يطمح

 باشد.
35/36 4/28 5/18 7/9 2/5 1/1 6/0 

10 
 يخاص يفرهنگ يها يژگيو هايرانيا

 .اند بهره يب آن از گرانيد كهدارند 
3/24 2/19 4/15 6/20 8/8 2/7 6/4 

11 
 ييايدن و يجهان صلح من يبرا مهم

 شرفتيپ نه ،است جنگ بدون
 .يمتيق هر به كشورم

7/33 24 12 7/15 1/8 3/5 2/1 

12 
 يتمامرغم  به بشر افراد من نظر از
 يمذهب و يزبان و ينژاد يها توتفا

 .برابرند گريد كي با
8/44 6/28 9/12 8/8 6/2 2 4/0 

13 
 يمذهب و نژاد چه كه ستين مهم
 .است بودن يخوب انسان مهم م،يدار

1/58 21 7/9 5/6 2/2 7/1 7/0 

14 
 به ايدن يهرجا در زلزله وقوع از

 در كه شوم يم ناراحت اندازه همان
 .فتديب اتفاق خودم كشور

7/48 3/23 9/14 6/7 5/3 1 1 

15 
 ديعقا و باورها از مملو جهان
 ها آن يهمگ بهبايد  و است متفاوت

 .گذاشت احترام
9/53 18 2/18 2/4 3 1/2 6/0 

 86/2 32/3 71/4 87/9 6/14 2/24 3/40 يوطن جهان شاخص وسطتم
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 و اسـت  قـرارداد نـوعي   فقط كشورها نيب مرز« پنجم، ةيگو 8هاي جدول  ادهبراساس د
 در يدرصـد  3/92 ارزش با ،»بگذارند احترام هم به ديبا ينظر و دهيعق هر با ها انسان يتمام
داشـته   يوطن جهان شاخص در را يدرصد وزن نيتر يشب اديز يتاحد تا اديز يليخ اسيمق

 ني ـاگـر ا  يحت ـ كنـد،  يكشور فكـر م ـ  شرفتيبه پ فقطدولت خوب «هشتم،  ةياست و گو
 نيتر يشب يدرصد 2/52 ارزش با ،»شود تمام يجهان ستيز طيمح بيتخر متيق به شرفتيپ

  .است داشته كم يتاحد تا كم يليخ اسيمق در را يدرصد وزن

  
 وطني جهان شاخص درصدي توزيع .2 نمودار

  تبييني تحليل 2.4
وطنـي   گرايـي و جهـان   جهان ةكنند عوامل تبيين رةربادپژوهش: هاي   فرضيه رةدربا داوري
 هايرونـد  بـا  نينـو  ياه رسانه مصرف ريمتغ نيب كهاين دارند  دلالت بر 9هاي جدول  داده

 .دارد وجودي معنادار ارتباط يوطن جهانو يي گرا جهان

  وطني جهان و گرايي جهان هاي شاخص رگرسيون .9 جدول
 اي جامعه بين تعاملات و نوين هاي رسانه مصرف بر

  مستقل متغير
  وطني جهان  گرايي جهان

R R2 F si
g 

co
ns

ta
nt

 

B R R2 F si
g 

co
ns

ta
nt

 

B 

 مصرف
60/0  اي رسانه  36/0  4/90  00/0

 99/3
 

02/0  38/0  14/0  7/27  00/0
 98/4
 

01/0  

تعاملات 
22/0  اي جامعه بين  05/0  2/44  00/0

 3/5
 004/0  18/0  03/0  5/27  00/

0
 53/5

 

002/0  

  40.3
  24.3

  14.7   9.9   4.7   3.3   2.9
0

20
40
60

خيلي  زياد زياد تاحدي زياد بينابين تاحدي كم كم خيلي كم

شاخص جهان وطني
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 مصـرف  شاخص يونيرگرس يبستگ هم ،دهد يم نشان 9 تجربي جدول شواهد كه چنان
 ري ـمتغ انسي ـوار از ينسبتاست.  38/0 يوطن جهان و 60/0 معادل ييگرا جهان با ياه رسانه
 ني ـا و 36/0 بـا  برابـر  ،است شده نييتب يا رسانه مصرف شاخص قيطر از كه ،گرايي جهان
بر ايـن   9موجود در جدول  يهاداده ،چنين هم. ستا 14/0 با برابر يوطنجهانبراي  نسبت
 و يـي گرا جهـان  بـا ) يخـارج  سفر ة(تجرب يا جامعه نيب تعاملات ريمتغ نيب كه دارند دلالت
 يونيرگرس ـ يبسـتگ  هـم  كـه  دهد يم نشان شواهد .دارد وجود يمعنادار ارتباط يوطن جهان

 ينسبت. است 18/0 يوطنانجه و 22/0 معادل ييگراجهان با ياجامعهنيب تعاملات شاخص
 برابر است شده نييتب ياجامعهنيب تعاملات ريمتغ قيطر از كه گرايي جهان ريمتغ انسيوار از
 كه است شده سعي ،درادامه حال .است 03/0 با برابر يوطن جهاناين نسبت براي  و 05/0  با

  . شود رسيوطني بر گرايي و جهان هاي جهان شاخص با متغيرها زمان هم و خطي تركيب
 پژوهش مستقل متغيرهاي خطي تركيب بر گرايي جهان رگرسيون .10 جدول

Reg coefficients  
constant  sig  F  R2  R  

Beta2 Beta1 B2  B1  
21/0 -  71/0  003/0  -  03/0  82/3  00/0  17/51  39/0  62/0  

  .اي جامعه بينتعاملات . 2 ،نوين هاي رسانه مصرف . شاخص1: مستقل متغيرهاي
  گرايي جهان: وابسته تغيرم

 يخط بيترك با ييگراجهان ريمتغ يونيرگرس يبستگ هم 10 جدول هاي داده براساس
 از ينسبت. است 62/0 معادل ياجامعهنيب ارتباطات و نينو يها رسانه مصرف يرهايمتغ
 39/0 معادل ،شود يم نييتب رهايمتغ نيا يخط بيترك از كه ،ييگراجهان ريمتغ انسيوار
 گفت توان يم ،نيبنابرا .است معنادار 05/0 سطح در يآمار لحاظ به رابطه نيا. تاس

 ديجد يها رسانه از استفاده ريمتغ دو يخط ارتباط يبرقرار هنگام ،پژوهش يادعا برخلاف
 با ديجد يها رسانه مصرفمتغير فقط  ،ييگراجهان ريمتغ با ياجامعه نيب تعاملات و

 صادق يا جامعه نيب تعاملات ريمتغ بارةدر موضوع نيا و ددار مثبت ةرابط ييگرا جهان
  .دنشو يم ييگراجهان كاهش موجب يا جامعه نيب تعاملات و ستين

 پژوهش مستقل متغيرهاي خطي تركيب بر وطني جهان رگرسيون .11 جدول

Reg coefficients  
constant  sig  F  R2  R  

Beta2 Beta1 B2  B1  
12/0 -  45/0  001/0 -  01/0  91/4  00/0  09/15  16/0  40/0  

  .اي جامعه بينتعاملات . 2 ،نوين هاي رسانه مصرف شاخص. 1 :مستقل متغيرهاي
  وطنيجهان :وابسته متغير



 87   )علي ساعيو  ديمجتبي جهانگر( ... گرايانه جهان شناختي رويكردهاي جامعه مطالعة

 يخط ـ بيترك با نيوط جهان ريمتغ يونيرگرس يبستگ هم ،11 جدول هاي داده براساس
 نسـبتي از . اسـت  40/0 معادل يا جامعه نيب ارتباطات و نينو يها رسانه مصرف يرهايمتغ

 16/0 معادل ،شود يم نييتب رهايمتغ نيا يخطشدن كه از تركيب  وطن واريانس متغير جهان
 ،گفـت  تـوان  يم ـ ،نيبنـابرا  .اسـت  معنـادار  05/0 سطح در يآمار لحاظ به رابطه نيااست. 
 هاي رسانه از استفاده ريمتغ دو يخط ارتباط يبرقرار هنگام ،پژوهش ةيفرض يادعا برخلاف

 بـا  ديجد هاي رسانه مصرف ريمتغفقط  ،يوطن جهان ريمتغ با يا جامعه نيب تعاملات و ديدج
 ستين صادق يا جامعه نيب تعاملات ريمتغ بارةدر موضوع نيا ودارد  مثبت ةبطرا يوطن جهان

  .دشو يم يوطن جهان كاهش موجب اين متغير و
  

  گيري . نتيجه5
 ،يـي گرا جهـان  و يوطن جهان يدارند كه روندهادلالت بر اين پژوهش  ينا يجربت يها يافته
 يزتمـا خـود   ياصل يمها و مفاه از نظر شاخص ،يفرهنگ شدن يدو بعد از ابعاد جهان منزلة به

 دوسـتي،  ينسـه اصـل زم ـ   يوطن مفهوم جهان شناختدر  ياصل ياركه مع . چناندارندآشكار 
 يـي گرا ثقل مفهـوم جهـان   ةو نقط يارجهان است، مع درقبال پذيري وليتو مسئ ،يدوست نوع

در  يكردهـا رو يـن ا يگـاه جا بارةاست. در يجهان يها ذائقه ينبه آخر آرودن يمصرف و رو
 ـ انـد  گسترش درحال يجهان يروندهاكه  يراني،ا ةجامع پـژوهش بـر    يـن ا ي، شـواهد تجرب

 نمونـه  ةدر جامع ـ يـي گرا و جهـان  يوطن ـ جهـان  يهـا  شـاخص  هب يشگرا يزانمزيادبودن 
تـا   يادز يليخ ياسدر مق يوطن شاخص جهان ةكه نمر چنان ،دارد دلالت )ين(شهروندان تهرا

اسـت.   06/76معـادل   يـاس مق يندر هم ييگرا و شاخص جهان 24/79معادل  يادز يتاحد
صـدق   اي شـاهده م يهـا  كـرد كـه گـزاره    يداور توان يپژوهش م يتجرب هاي يافتهاستناد  به
بـا   يراندر ا يننو ياه مصرف رسانه يزانم ةرابطبر  يمبن را، شده در پژوهش يانب يها حل راه

 يـر متغ بارةموضوع در ينكه ا يدرحال ،كند يم ييدتأ ،ييگرا و جهان يوطن جهان يزانمافزايش 
دلالت دارند كه بر اين پژوهش  هاي يافتهكه  چنان كند، ينم يدامصداق پ يسفر خارج يتجرب

 يـي گرا و جهـان  يوطن ـ جهـان  يها شاخص ييندر تب يننو ياه سهم شاخص مصرف رسانه
  :است يسفر خارج ةاز تجرب تر يشب ياربس
  ؛Y) گرايي جهان= (71) هاي نوين شاخص مصرف رسانه( - 21) سفر خارجي ةتجرب(
  .Yوطني)  = (جهان45) هاي نوين شاخص مصرف رسانه( - 12) سفر خارجي ةتجرب(
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 مصـرف  خصشـا  سـهم  كـه  دهـد  مـي  نشـان  اسـتاندارد  ونيرگرس هاي تابع يها افتهي
، اسـت  45معـادل  وطنـي   جهـان و بـراي   71جهـان گرايـي   شـاخص   نيـي تب در يا رسانه

البتـه  بوده است.  12 منفي و 21منفي  با سفر خارجي برابر ةسهم شاخص تجرب كه درحالي
گرايـي و   جهان ميزان با سفر خارجي ةتجرب نيب ارتباط يمعنادارنبود  يمعنا بهموضوع  نيا

گرايـي   از تغييرات متغير جهان 05/0 سفر خارجي ةتجرب ريمتغ كه چنان ،وطني نيست جهان
كـه   درحـالي  ،كند كه سهم ناچيزي اسـت  وطني را تبيين مي از تغييرات متغير جهان 03/0و 

بـراي  بـوده اسـت.    14/0و  36/0ترتيـب   بههاي نوين  اين اعداد براي متغير مصرف رسانه
كه از تركيب  ،گرايي جهان ميزان ريمتغ انسياراز و ينسبتكه  گفت توان يم زين يينهاة جينت

اي  جامعـه  هاي نـوين و تعـاملات بـين    خطي متغيرهاي مستقل تحقيق يعني مصرف رسانه
 بـا  وطني برابـر  درصد است و اين عدد براي شاخص جهان 39/0 با برابر ،ين شده استيتب

    درصد است. 16/0
هـاي   نظريـه بـا   سو هم پژوهشاين اي ه يافته كه توان گفت مي ،چه بيان شد به آن باتوجه

ترين  مهم منزلة هاي نوين، به و تاملينسون بر ارتباط بين مصرف رسانه ،بك، رابرتسون، واترز
 ةگرايانـه در جامع ـ  وطنانه و جهـان  هاي جهان شدن فرهنگي، با گسترش نگرش ابزار جهاني

ل تأثيرگذار ديگري كه اموع ةخصوص در زمين هكه اين موضوع ب دارد. درحالي دلالت ايراني
 ـ جامعـه  اند، يعنـي داشـتن تعـاملات بـين     دهكرتأكيد  ها ها بر آن نظريهاين  سـفر   ةاي و تجرب

  كند.  چندان مصداق پيدا نمي ،خارجي به كشورهاي ديگر
  

  ها نوشت پي
 

  .شناسي سياسي دانشگاه تربيت مدرس استخراج شده است دكتري جامعه ةين مقاله از رسالا. 1
2 .KMO بسـتگي بـراي تحليـل عامـل     س هـم يرها در ماتريترين متغ شاخصي براي انتخاب مناسب 

 70/0درحـدود   KMOشوند. اگر مقدار  حذف مي ،ضعيف نشان دهند ةاست. متغيرهايي كه رابط
 ـ تبدان معناس ،باشد  ـانـد  راي تحليـل عامـل مناسـب   كه متغيرهاي موجود ب طـور كلـي اگـر     ه. ب
 ةتوان به نتيج ـ مي ،) معنادار باشدBartlett's test( باشد و آزمون بارتلت 50/0بيش از  KMO  مقدار

شاخصي است كه مقدار واريانسي را نشان  )eigenvalue( اما مقدار ويژه ،تحليل عامل اعتماد كرد
تـر باشـد،    د. هرچه مقدار آن بـيش كن اوليه تبيين ميمتغيرهاي  ةدهد كه يك عامل در مجموع مي

يك ها بيش از  آن ةويژعددي هايي كه مقدار  كند. عامل تري را تبيين مي عامل معين واريانس بيش
  ).214- 211: 1392 (ساعي ها هستند باشد بهترين عامل
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